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MOTTO 
 

 ﴾٦﴾إِنَّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْراً ﴿٥الْعُسْرِ يُسْراً ﴿ فَإِنَّ مَعَ 
Artinya : “Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. 

Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan.” 
(Q.S Al Insyirah Ayat 5-6)  
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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillahi Rabbil Alamin, segala puji bagi Allah subhanahu 

wata’ala yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis  

bisa menyelesaikan skripsi ini. Sholawat serta salam kepada Nabi 

Muhammad Shalallahu alaihi wassalam. Dengan segenap cinta dan kasih 

sayang penulis persembahkan skripsi ini kepada:  

1. Kedua orang tua saya, Bapak Mastur dan Ibu Siti Khotijah yang 

senantiasa mendoakan, mendukung, menasehati, serta selalu 

memberikan kasih sayang tak terhingga sepanjang masa.  

2. Adik saya, Nada Rahmah dan Muhammad Alwajih yang mendukung 

dan mensuport bagi saya hingga sampai pada titik ini. 

3. Semua keluarga besarku yang telah memberikan suntikan dana 

kesuksesan serta barokah doa untuk keberhasilan saya dalam 

menyelesaikan skripsi.  

4. Dosen pembimbingku Ibu Widi Savitri Andriasari, S.E., M.M yang 

telah meluangkan waktu membimbing saya serta memberikan arahan 

sehingga saya dapat menyelesaikan skripsi ini. 

5. Fais Nashiroh salah satu orang yang selalu siap meluangkan waktu dan 

membantu penulis hingga mampu menyelesaikan skrips i ini dengan 

pikiran yang tenang dan bahagia.  

6. Sahabat-sahabat MBS-D angkatan 2018, dan teman kampus yang selalu 

memberi dukungan dan support selama di kampus maupun di luar  

kampus. 

7. Arif Hidayat,Wiwit Hidayah, Chania er, Roudhliatul luthfiyah, yang 

selalu siap menyemangati, meluangkan waktunya untuk menemani dan 

membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini. Serta Ahmad 

sya’roni, kimpret, Makalie, dan Risko, Wibu, Zimon yang telah 

membantu menyemangati penulis ketika dalam keadaan lelah dengan 

lawakannya. 

8. Almamaterku, Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

9. Seluruh pihak yang secara langsung maupun tidak langsung telah 

memberikan bantuan psikis maupun fis ik yang tidak bisa penulis  

sebutkan satu persatu. 

Terimakasih atas segala jasa dan jerih payah serta pengorbanan 

waktu dan bantuan semuanya, penulis merasa berhutang budi, namun penulis  

tidak bisa membalas apapun kecuali hanya dengan ucaan terimakas ih dan 

do’a jazakumullahu khoiron katsiiron, aamin ya robbal ‘aalamiin. 

Semoga apa yang diperoleh penulis selama masa perkuliahan di 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Program Studi Manajemen Bisnis  

Syariah IAIN Kudus dapat bermanfaat bagi pembaca khususnya penulis  

pribadi. 

Aamiin… 
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KATA PENGANTAR 
 

Bismillahirrohmanirrohim 
Alhamdulillah, puji syukur senantiasa kita panjatkan kehadirat 

Allah Subhanahu Wata’ala yang maha pengasih lagi maha penyayang 
atas segala nikmat dan kasih sayang-Nya, yang telah memberikan 
kesehatan dan kekuatan serta berkah karunia-Nya sehingga penulis dapat 
menyelesaikan Skripsi dengan judul “Pengaruh Celebrity Endorse, 

Brand Image Dan Daya Tarik Iklan Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Hijab By Aida Kudus”. 

Penyusunan Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu syarat 
untuk menyelesaikan studi program strata satu (S1) pada Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Islam program studi Manajemen Bisnis Syariah 
Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kudus. Dalam penyusunan Skripsi 
ini penulis akan menyampaikan terimakasih yang tak terhingga kepada 
semua pihak yang telah membersamai perjuangan penulis hingga sampai 
pada titik ini, antara lain: 
1. Prof. Dr. H.  Abdurrohman Kasdi, Lc. M.Si., selaku rektor IAIN 

Kudus yang telah merestui pembahasan skripsi ini.  
2. H.Wahibur Rokhman, S.E., M.Si. , Ph.D., selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Kudus. 
3. Kharis Fadlullah Hana., M.E., RSA.,  selaku Ketua Program Studi 

Manajemen Bisnis Syariah Institut Agama Islam Negeri Kudus. 
4. Ibu Widi Savitri Andriasari, S.E., M.M., selaku Dosen Pembimbing 

yang telah bersedia untuk meluangkan waktu, tenaga, dan pikirannya 
dalam memberikan bimbingan, arahan, serta masukan yang 
membangun dalam penyusunan Skripsi ini.  

5. Seluruh Dosen dan Staff Pengajar di IAIN Kudus yang telah 
memberikan  berbagai macam ilmu dan pengetahuan selama masa 
perkuliahan sehingga penulis dapat menyelesaikan Skripsi ini.  

6. Kedua orang tua penulis, Bapak Mastur dan Ibu Siti Khotijah yang 
selalu berjuang di setiap langkah penulis, dan selalu mendo’akan 
penulis sehingga mampu menyelesaikan skripsi ini hingga akhir.  

7. Aida Wahyuningtyas, selaku Owner Hijab By Aida yang telah 
memberikan izin kepada penulis untuk meneliti guna menunjang 
terselesaikannya Skripsi ini. Segenap staf, hingga karyawan Hijab 
By Aida yang telah membantu dan meluangkan waktunya. 

8. Sahabat-sahabat MBS-D angkatan 2018, teman PPL, KKN, dan 
teman kampus yang selalu memberi dukungan dan support selama di 
kampus maupun di luar kampus. 
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9. Seluruh pihak yang secara langsung maupun tidak langsung telah 
memberikan bantuan psikis maupun fisik yang tidak bisa penulis 
sebutkan satu persatu. 

Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh dari 
kesempurnaan. Maka dengan penuh kerendahan hati penulis mohon kritik 
dan saran yang konstruktif demi kebaikan dimasa yang akan mendatang. 
Semoga skripsi ini dapat bermanfaat bagi penulis khususnya, dan bagi 
pembaca pada umumnya. Aamiin.  
Wassalamu’alaikum Warohmatullohi Wabarokatuh. 
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