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ABSTRAK 
 

Muhammad Mursid, NIM. 1820310173. “Pengaruh Inovasi Produk, 

Differensiasi Produk dan Orientasi Pasar terhadap Keunggulan Bersaing Produk 

Kopi Muria di Dawe Kudus”. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara empiris pengaruh inovasi 

produk terhadap keunggulan bersaing produk kopi Muria di Dawe Kudus. Untuk 

menguji secara empiris pengaruh differensiasi produk terhadap keunggulan 

bersaing produk kopi Muria di Dawe Kudus. Untuk menguji secara empiris 

pengaruh orientasi pasar terhadap keunggulan bersaing produk kopi Muria di 

Dawe Kudus. Untuk menguji secara empiris pengaruh inovasi produk, 

differensiasi produk dan orientasi pasar terhadap keunggulan bersaing produk 

kopi Muria di Dawe Kudus.  

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research). Penelitian 

lapangan (field research) yaitu penelitian yang dilakukan dengan sasaran 

penelitiannya hanya salah satu kelompok masyarakat yang menjadi sasaran 

penelitiannya. Teknik pengumpulan data menggunakan metode angket, observasi 

dan dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah deskriptif statistik, 

uji asumsi klasik, dan uji hipotesis.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Inovasi produk berpengaruh 

terhadap keunggulan bersaing produk kopi muria di Dawe Kudus, berdasarkan 

nilai t hitung yang lebih besar dari t tabel (3,256>1,98729). Differensiasi produk 

berpengaruh terhadap keunggulan bersaing produk kopi muria di Dawe Kudus, 

berdasarkan nilai t hitung yang lebih besar dari t tabel (2,671>1,98729). 

Orientasi pasar berpengaruh terhadap keunggulan bersaing produk kopi muria di 

Dawe Kudus, berdasarkan nilai t hitung yang lebih besar dari t tabel 

(3,330>1,98729). Inovasi produk, differensiasi produk dan orientasi pasar 

berpengaruh secara bersama-sama terhadap keunggulan bersaing produk kopi 

muria di Dawe Kudus. Sesuai dengan nilai Fhitung yang lebih besar dari Ftabel 

(48,470>2,69) 

Kata Kunci  : Inovasi Produk, Differensiasi Produk, Orientasi Pasar, 

Keunggulan Bersaing 

 

 

 

 

 

 


