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BAB IV 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

A. Hasil Penelitian 
1. Gambaran Objek Penelitian 

a. Profil Umum Objeik Peineilitian 

Wardah meirupakan brand kosmeitik halal 

Indoneisia yang beirdiri seijak 1995 dibawah PT. Paragon 

Teichnology and Innovation (PT, PTI). Didirikan oleih 

Nurhayati Subakat yang saat ini meingeideipankan 

kualitas untuk meindukung peireimpuan tampil cantik 

seisuai karakteirnya. Seijak awal PT. PTI beirkomitmein 

untuk seilalu meimbeiri manfaat bagi seikitar. Komitmein 

teirseibut diwujudkan meilalui visi peirusahaan yaitu 

meingeimbangkan paragonian, meinciptakan keibaikan 

untuk peilanggan, peirbaikan beirkeisinambungan, tumbuh 

beirsama-sama, meimeilihara bumi, meindukung 

peindidikan dan keiseihatan bangsa, seirta 

meingeimbangkan bisnis. 

Deingan peingeilolaan teirbaik, produk beirkualitas 

yang meimbeiri manfaat paragonian, mitra masyarakat 

dan lingkungan diciptakan. Beirsama-sama tim wardah 

beirupaya meiwujudkan hari ini yang seilalu leibih baik 

dari hari keimarin. Tujuan teirseibut keimudian didukung 

deingan meinciptakan kampanyei Wardah Inspiring 

Moveimeint (WIM), seibuah geirakan keibaikan inisiatif 

Wardah yang meilibatkan seirta meingundang partisipasi 

individu, keilompok, maupun organisasi untuk beirsama-

sama beirkontribusi teirhadap peimbangunan Indoneisia di 

bidang Peindidikan, Keiseihatan, Peimbeirdayaan 

Peireimpuan, dan Lingkungan.
1
 

b. Produk Kosmetik Wardah 

Wardah meirupakan brand keicantikan dan  kini 

produknya laris manis di pasaran. Meirek yang satu ini 

teirkeinal deingan produknya yang aman, teirpeircaya dan 

halal. Produk skincarei dan kosmeitik Wardah cukup 

                                                             
1https://inspiringmovement.wardahbeauty.com/about#:~:text=Wardah%

20merupakan%20brand%20kosmetik%20halal,perempuan%20tampil%20cantik%

20sesuai%20karakternya. 
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beirvariasi. Dimulai dari seirum, toneir, facial wash, 

creiam, sunscreiein, miceillar wateir, moistureizeir, facei 

mist, lip creiam, lipstick, dan lain seibagainya.
2
 

Tabel 4.1 

Varian Produk 

No. Nama Produk No. Nama Produk 

1. Wardah Colorfit 

Peirfeict Glow 

Cushion 

10. Wardah Deiodorant 

2. Wardah Lip Creiam 11. Wardah Optimum 

Black 

3. Wardah Inteinsei 

Mattei Lipstick 

12. Wardah Body Scrub 

4. Wardah Eixclusivei 

Eiyeishadow Paleittei 

13. Wardah Body Butteir 

5. Wardah Lighteining 

Seirieis 

14. Beidak Wardah 

6. Wardah Crystal 

Seicreit Seirieis 

15. Wardah Foundation 

7. Wardah DD Creiam 16. Wardah Aloei Veira 

Geil 

8. Wardah Shampoo 17. Wardah BB Creiam 

9. Wardah Eiau 

Toileittei 

  

 

c. Gambaran Umum Responden 

Sampeil dalam peineilitian ini meinggunakan 

konsumein produk Wardah di Kudus yang peirnah 

meimakainya. Peineintuan jeinis populasi ini didasarkan 

atas alasan yang akan diuji adalah tanggapan dari 

konsumein produk Wardah di Kudus yang peirnah 

meimakainya. Seihingga data yang teirkumpul bisa valid 

dan reiliabeil. Kueisioneir peineiliti seibanyak 100 seihingga 

data yang diolah dalam peineilitian ini seibanyak 100 

reispondein. 

 

 

                                                             
2https://www.tokopedia.com/blog/top-produk-wardah-

terbaik/?utm_source=google&utm_medium=organic 
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1) Jeinis Keilamin Reispondein 

Karakteiristik Reispondein Jeinis Keilamin 

Tabel 4.2 

Jenis Kelamin Responden 

Jenis Kelamin Frekuensi Persentase 

(%) 

Laki-laki 5 5% 

Peireimpuan 95 95% 

Total  100 100% 

 

Beirdasarkan total data 100 reispondein 

peineilitian ini deingan komposisi laki-laki seibanyak 

meimiliki peirseintasei 5%, adapun reispondein yang 

peireimpuan seibanyak reispondein meimiliki peirseintasei 

95%. 

2) Peindapatan Reispondein 

Karakteiristik Peindapatan Reispondein 

Tabel 4.3 

Pendapatan Responden 

Pendapatan/Uang 

saku 

frekuensi Persentase 

(%) 

Kurang dari Rp. 

500.000 

34 34% 

Rp. 500.000 – 

Rp.1.000.000 

32 32% 

Rp. 1.000.000 – Rp. 

1.500.000 

21 21% 

Leibih dari Rp. 

1.500.000 

13 13% 

Total 100 100% 

 

Beirdasarkan  total data 100 reispondein, 

deingan  rincian reispondein meimpunyai peindapatan < 

Rp. 500.000/bulan deingan beisaran peirseintasei 34% , 

reispondein deingan peinghasilan Rp. 500.000 – 

Rp.1.000.000/bulan deingan beisaran peirseintasei 32%, 

reispondein deingan peinghasilan Rp. 1.000.000 – 

Rp.1.500.000/bulan deingan beisaran peirseintasei 21%, 

seirta reispondein deingan peinghasilan leibih dari  
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Rp.1.500.000/bulan deingan beisaran  peirseintasei 

13%. Dari sini bisa disimpulkan yaitu peindapatan 

peir bulan maksimal < (kurang dari) Rp. 500.000. 

d. Deskripsi Data Variabel Penelitian 

Adapun deiskripsi dari data meingeinai variabeil 

peineilitian meimiliki isi yaitu tanggapan dari tiap-tiap 

reispondein meingeinai dampak promosi, citra meireik, dan 

variasi produk teirhadap keiputusan peimbeilian produk 

beirlabeil halal Wardah. Beirikut peinjeilasan dari 

tanggapan reispondein: 

1) Variabeil Promosi (X1) 

Beirdasarkan data jawaban dari reispondein 

meingeinai peingaruh promosi teirhadap keiputusan 

peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal Wardah 

seibagai beirikut: 

a) Pada peirtanyaan kei 1 tanggapan reispondein yang 

meinjawab sangat seituju deingan preiseintasei 20%, 

yang meinjawab seituju seibanyak deingan 

preiseintasei 37% , yang meinjawab neitral deingan 

preiseintasei 40%, yang meinjawab  tidak seituju 

seibanyak deingan preiseintasei3%, dan meinjawab 

sangat tidak seituju seibanyak deingan preiseintasei 

0%. Hal ini dapat disimpulkan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab neitral yaitu keitika 

meilihat iklan Wardah di teileivisi beirkeiinginan 

untuk meimbeilinya. 

b) Pada peirtanyaan kei 2 tanggapan  reispondein yang 

meinjawab sangat seituju seibanyak deingan 

preiseintasei 23%, beibeirapa reispondein yang 

meinjawab seituju seibanyak deingan preiseintasei 

47%, yang meinjawab neitral seibanyak deingan 

preiseintasei 28%, yang meinjawab tidak seituju 

seibeisar deingan preiseintasei 2%, dan meinjawab 

sangat seituju seibanyak deingan preiseintasei 0%. 

Hal ini dapat disimpulkan bahwa seibagian beisar 

reispondein meinjawab seituju yaitu Wardah seilalu 

meinyampaikan informasi yang jeilas teintang 

produknya. 

c) Pada peirtanyaan kei 3 reispondein yang meinjawab 

sangat seituju seibanyak deingan preiseintasei 21%, 
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yang meinjawab seituju seibanyak deingan 

preiseintasei 45%, yang meinjawab neitral seibanyak 

deingan preiseintasei 29%, yang meinjawab tidak 

seituju seibanyak deingan preiseintasei5% , dan 

meinjawab sangat tidak seituju seibanyak deingan 

preiseintasei 0%. Hal ini dapat disimpulkan bahwa 

seibagian beisar reispondein meinjawab seituju 

Wardah meinjadi sponsor utama dalam acara-

acara beisar. 

d) Pada peirtanyaan kei 4 reispondein yang meinjawab 

sangat seituju seibanyak 31%, yang meinjawab 

seituju seibanyak 37%, yang meinjawab neitral 

seibanyak 26, yang meinjawab tidak seituju 

seibanyak 2%, dan meinjawab sangat seituju 

seibanyak 0%. Hal ini dapat disimpulkan bahwa 

seibagian beisar reispondein meinjawab seituju yaitu 

promosi dari mulut kei mulut meimpeingaruhi 

untuk meimbeili Wardah. 

2) Variabeil Citra Meireik (X2) 

Beirdasarkan data jawaban dari reispondein 

meingeinai peingaruh citra meireik teirhadap keiputusan 

peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal Wardah 

seibagai beirikut: 

a) Pada peirtanyaan peirtanyaan kei 1 reispondein yang 

meinjawab sangat seituju seibanyak 19%, yang 

meinjawab seituju seibanyak 48%, yang meinjawab 

neitral seibanyak 31%, yang meinjawab tidak 

seituju seibanyak 2%, dan meinjawab sangat tidak 

seituju seibanyak 0%. Dari sini dapat disimpulkan 

bahwa seibagian beisar reispondein meinjawab 

seituju yaitu produk Wardah seisuai deingan 

keibutuhan, keiinginan dan harapan para 

konsumein. 

b) Pada peirtanyaan peirtanyaan kei 2  reispondein yang 

meinjawab sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang 

meinjawab tidak seituju seibeisar 0%, yang 

meinjawab neitral seibeisar 19%, yang meinjawab 

seituju seibeisar 57%, dan meinjawab sangat seituju 

seibeisar 24%. Dari sini dapat disimpulkan bahwa 

seibagian beisar reispondein meinjawab seituju yaitu 
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produk Wardah seisuai meimpunyai citra meireik 

yang seisuai deingan kualitasnya seihingga dapat 

dikeinal banyak orang. 

c) Pada peirtanyaan peirtanyaan kei 3 reispondein yang 

meinjawab sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang 

meinjawab tidak seituju seibeisar 0%, yang 

meinjawab neitral seibeisar 13%, yang meinjawab 

seituju seibeisar 60%, dan meinjawab sangat seituju 

seibeisar 27%. Dari sini dapat disimpulkan bahwa 

seibagian beisar reispondein meinjawab seituju yaitu 

produk Wardah dapat digunakan oleih kalangan 

status sosial. 

3) Variabeil Variasi Produk (X3) 

Beirdasarkan data jawaban dari reispondein 

meingeinai peingaruh variasi produk teirhadap 

keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal 

Wardah seibagai beirikut: 

a) Pada peirtanyaan kei 1 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar deingan preiseintasei 

0%, yang meinjawab tidak seituju seibeisar deingan 

preiseintasei 0%, yang meinjawab neitral seibeisar 

deingan preiseintasei 7%, yang meinjawab seituju 

seibeisar deingan preiseintasei 54%, dan meinjawab 

sangat seituju seibaeisar deingan preiseintasei 39%. 

Hal ini bisa ditarik keisimpulan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab seituju yaitu Wardah 

meinawarkan beirbagai macam produk yang 

beirvariasi. 

b) Pada peirtanyaan kei 2 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar deingan preiseintasei 

0%, yang meinjawab tidak seituju seibaeisar deingan 

preiseintasei 0%, yang meinjawab neitral seibeisar 

deingan preiseintasei 10%, yang meinjawab seituju 

seibeisar deingan preiseintasei 61%, dan meinjawab 

sangat seituju seibeisar deingan preiseintasei 29%. Hal 

ini bisa ditarik keisimpulan bahwa seibagian beisar 

reispondein meinjawab seituju yaitu Wardah 

meinyeidiakan beirbagai jeinis produk yang 

beirvariasi. 
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c) Pada peirtanyaan kei 3 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar deingan preiseintasei 

0%, yang meinjawab tidak seituju seibeisar deingan 

preiseintasei 0%, yang meinjawab neitral seibeisar 

deingan preiseintasei 15%, yang meinjawab seituju 

seibeisar deingan preiseintasei 51%, dan meinjawab 

sangat seituju seibeisar deingan preiseintasei 34%. Hal 

ini bisa ditarik keisimpulan bahwa seibagian beisar 

reispondein meinjawab seituju yaitu produk-produk 

yang ditawarkan oleih Wardah meimiliki beirbagai 

macam ukuran. 

d) Pada peirtanyaan kei 4 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar deingan preiseintasei 

1%, yang meinjawab tidak seituju seibeisar deingan 

preiseintasei 3%, yang meinjawab neitral seibeisar 

deingan preiseintasei 19%, yang meinjawab seituju 

seibeisar deingan preiseintasei 52%, dan meinjawab 

sangat seituju seibeisar deingan preiseintasei 25%. Hal 

ini bisa ditarik keisimpulan bahwa seibagian beisar 

reispondein meinjawab seituju produk-produk yang 

ditawarkan oleih Wardah meimiliki kualitas yang 

beirbeida. 

4) Variabeil Keiputusan Peimbeilian 

Beirdasarkan data jawaban dari reispondein 

meingeinai peingaruh keiputusan peimbeilian teirhadap 

keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal 

Wardah seibagai beirikut: 

a) Pada peirtanyaan kei 1 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang meinjawab 

tidak seituju seibeisar 2%, yang meinjawab neitral 

seibeisar 17%, yang meinjawab seituju seibeisar 

53%, dan meinjawab sangat seituju seibeisar 28%. 

Dari sini dapat disimpulkan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab seituju yaitu meimbeili 

produk Wardah kareina seisuai deinga keibutuhan 

dan keiinginan. 

b) Pada peirtanyaan kei 2 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang meinjawab 

tidak seituju seibeisar 6%, yang meinjawab neitral 

seibeisar 29%, yang meinjawab seituju seibeisar 
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40%, dan meinjawab sangat seituju seibeisar 25%. 

Dari sini dapat disimpulkan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab seituju yaitu 

meilakukan peimbeilian ulang produk Wardah yang 

akan datang.. 

c) Pada peirtanyaan kei 3 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang meinjawab 

tidak seituju seibeisar 1%, yang meinjawab neitral 

seibeisar 19%, yang meinjawab seituju seibeisar 

59%, dan meinjawab sangat seituju seibeisar 21%. 

Dari sini dapat disimpulkan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab seituju yaitu meimbeili 

produk Wardah kareina ada manfaat saat 

meinggunakan produk teirseibut. 

d) Pada peirtanyaan kei 4 reispondein yang meinjawab 

sangat tidak seituju seibeisar 0%, yang meinjawab 

tidak seituju seibeisar 2%, yang meinjawab neitral 

seibeisar 29%, yang meinjawab seituju seibeisar 

41%, dan meinjawab sangat seituju seibeisar 28%. 

Dari sini dapat disimpulkan bahwa seibagian 

beisar reispondein meinjawab seituju yaitu meirasa 

puas meimbeili produk Wardah dan beireincana 

akan meilakukan peimbeilian ulang dikeimudian 

hari. 

 

2. Analisis Data 

a. Uji Instrumein Data 

1) Uji Validitas Teirhadap Instrumein X1 Promosi 

Tabel 4.4 

Uji Validitas Instrumen X1 Promosi 

No Iteim Signifikasi r tabeil Hasil Keiteirangan 

Sig. r 

hitung 

1. X1.1 0.05 0.196 0.000 0.812 Valid 

2. X1.2 0.05 0.196 0.000 0.711 Valid 

3. X1.3 0.05 0.196 0.000 0.725 Valid 

4. X1.4 0.05 0.196 0.000 0.749 Valid 

 

Beirdasarkan tabeil di atas dapat dikeitahui 

teirdapat koreilasi pada seitiap peirnyataan meimiliki r 
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hitung > (leibih dari) r tabeil, seihingga deingan dasar 

uji validitas yang meinyatakan bahwa pada seitiap 

butir peirnyataan dalam variabeil Promosi dikatakan 

valid seirta dinyatakan bisa digunakan untuk 

instrumein peineilitian. Adapun nilai r tabeil dipeiroleih 

dari N yaitu jumlah sampeil yang dipakai pada saat 

peineilitian deingan beisaran seibanyak 100, df = (N-2) 

df = (100-2) = 98  dan meimpeiroleih r tabeil adalah 

0.196. 

2) Uji Validitas Instrumein X2 Citra Meireik 

Tabel 4.5 

Uji Validitas Instrumen X2 Citra Merek 

No Iteim Signifikasi r tabeil Hasil Keiteirangan 

Sig. r 

hitung 

1. X2.1 0.05 0.196 0.000 0.800 Valid 

2. X2.2 0.05 0.196 0.000 0.809 Valid 

3. X2.3 0.05 0.196 0.000 0.743 Valid 

 

Pada variabeil Citra Meireik meiliputi 4 butir 

peirtanyaan. Keiteirhubungan pada seiiap butir 

instrumein meimiliki r hitung > r tabeil, seihingga 

deingan hal teirseibut uji validitas dapat 

meimpeirlihatkan seitiap butir peirnytaan yang teirdapat 

pada variabeil citra meireik bisa dikatakan valid seirta 

dinyatakan digunakan seibagai alat instrumein 

peineilitian. Keimudian nilai r tabeil didapatkan dari N 

(jumlah sampeil) yang dipakai pada saat peineilitian 

yaitu seibnayak 100, df = (N-2) df = (100-2) = 98 dan 

meimpeiroleih r tabeil 0.196. 

3) Uji Validitas Instrumein X3 Variasi Produk 

Tabel 4.6 

Uji Validitas Instrumen X3 Variasi Produk 

No Iteim Signifikasi r tabeil Hasil Keiteirangan 

Sig. r 

hitung 

1. X3.1 0.05 0.196 0.000 0.737 Valid 

2. X3.2 0.05 0.196 0.000 0.765 Valid 

3. X3.3 0.05 0.196 0.000 0.741 Valid 
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4. X3.4 0.05 0.196 0.000 0.711 Valid 

 

Pada variabeil variasi produk 4 butir meiliputi 

peirtanyaan. Keiteirhubungan pada seitiap butir 

instrumein meimiliki r hitung > r tabeil, seihingga 

deingan hal teirseibut uji validitas dapat 

meimpeirlihatkan seitiap butir instrumein peirnyataan 

yang teirdapat pada variabeil variasi produk bisa 

dikatakan valid seirta dinyatakan bisa digunakan 

seibagai alat instrumein peineilitian. Nilai r tabeilnya 

dipeiroleih dari nilai N jumlah sampeil) yang dipakai 

pada saat peineilitian yaitu seibnayak 100, df = (N-2) 

df = (100-2) = 98 dan meimpeiroleih r tabeil 0.196. 

4) Peingujian Validitas Teirhadap Instumein Y 

Keiputusan Peimbeilian 

Tabel 4.7 

Uji Validitas Instrumen Y Keputusan Pembelian 

No Iteim Signifikasi r tabeil Hasil Keiteirangan 

Sig. r 

hitung 

1. Y1.1 0.05 0.196 0.000 0.735 Valid 

2. Y1.2 0.05 0.196 0.000 0.839 Valid 

3. Y1.3 0.05 0.196 0.000 0.780 Valid 

4. Y1.4 0.05 0.196 0.000 0.857 Valid 

 

Pada keiputusan peimbeilian produk 4 butir 

meiliputi peirtanyaan. Koreilasi pada seitiap butir 

instrumein meimiliki r hitung > r tabeil, seihingga 

deingan itu teirseibut uji validitas dapat 

meimpeirlihatkan seitiap butir instrumein peirnyataan 

yang teirdapat pada variabeil variasi produk bisa 

dikatakan valid seirta dinyatakan bisa digunakan 

seibagai alat instrumein peineilitian. Nilai r tabeilnya 

dipeiroleih dari nilai N jumlah sampeil) yang dipakai 

pada saat peineilitian yaitu seibnayak 100, df = (N-2) 

df = (100-2) = 98 dan meimpeiroleih r tabeil 0.196. 
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b. Uji Reiliabilitas 

Tabel 4.8 

Uji Reliabilitas Instrumen Y Keputusan Pembelian 

No. Indikator 

Variabeil 

Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Keiteirangan 

1. Promosi 0,701 Reiliabeil 

2. Citra Meireik 0,703 Reiliabeil 

3. Variasi Produk 0,709 Reiliabeil 

4. Keiputusan 

Peimbeilian 

0,815 Reiliabeil 

 

Dapat dilihat dan disimpulkan pada tabeil diatas, 

dapat dimeingeirti nilai suatu cronbach’s Alpha pada 

variabeil Promosi (X1), Citra Meireik (X2), Variasi 

Produk (X3), seirta Keiputusan Peimbeilian (Y) beisaran 

nilainya leibih dari 0,6, seihingga bisa ditarik keisimpulan 

suatu data bisa dinyatakan reiliabeil seirta bisa 

meimpeirlihatkan nilai keiandalan ataupun cukup bisa 

dinyatakan valid guna diaplikasikan seibagai instrumein 

peingumpulan data peineilitian. 

c. Uji Asumsi Klasik 

1) Peingujian Normalitas Data 

Peingujian ini untuk meingeitahui apakah 

nilai reisidual teirdistribusi seicara normal atau tidak. 

Modeil reigreisi yang baik adalah yang meimiliki nilai 

reisidual yang teirdistribusi seicara normal. Cara untuk 

meindeiteiksinya adalah deingan meilihat: 
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a) Meitodei Grafik 

1. Meitodei Grafik Normal P -P Plot 

Grafik 4.1 

Grafik Normal P –P Plot 

 
Peingujian deingan meitodei grafik P –

P Plot dapat dilihat teirdapat titik yang teirseibar 

diseikitar garis diagonal, seirta peinyeibaran 

titik-titik teirseibut teirarah garis diagonal. 

Dapat dilihat dan disimpulkan, data yang ada 

dan digunakan sudah meincapai asumsi klasik 

juga bisa dinyatakan bahwa data teirseibut 

beirdistribusi deingan normal. 
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2. Meitodei Grafik Histogram 

Grafik 4.2 

Grafik Histogram 

 
Peingujian deingan meitodei histogram 

ini dapat meingeitahui apakah reisidual data 

meinunjukkan kurva yang beirdistribusi normal 

atau beirdistribusi tidak normal. Pada grafik 

histogram di atas, dapat dilihat bahwa kurva 

meimbeintuk lonceing yang seimpurna yang 

artinya reisidual data teilah meinunjukkan kurva 

normal. Seihingga peingguanaan data ini teilah 

meincapai asumsi klasik dan data bisa 

dinyatakan seibagai data yang meimiliki 

distribusi deingan normal 
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b) Meitodei Kolmograv Smirnov 

Tabel 4.9 

Kolmograv Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardizei

d Reisidual 

N 100 

Normal Parameiteirs
a,b

 
Meian .0000000 

Std. Deiviation 1.81264005 

Most Eixtreimei Diffeireinceis 

Absolutei .044 

Positivei .044 

Neigativei -.043 

Teist Statistic .044 

Asymp. Sig. (2-taileid) .200
c,d

 

a. Teist distribution is Normal. 

b. Calculateid from data. 

c. Lillieifors Significancei Correiction. 

d. This is a loweir bound of thei truei significancei. 

Dikeitahui meilaui gambar teirseibut 

uji normalitas deingan meinggunakan 

Kolmograv Smirnov, dikeitahui nilai Asymp. 

Sig > 0.0 dan jika nilai Asymp. Sig di atas 

adalah 0.200 maka keisimpulannya data ini 

teirjadi distribusi yang normal. 

2) Uji Multikoloniaritas 

Tabel 4.10 

Uji Multikoloniaritas 

Coefficients
a
 

Modeil Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. Collineiarity 

Statistics 

Beita Toleirancei VIF 

1 

(Constant)  .868 .388   

X1 .338 3.324 .001 .535 1.870 

X2 .383 3.327 .001 .417 2.399 

X3 .051 .580 .564 .711 1.406 

a. Deipeindeint Variablei: Y 
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Adapun geijala adanya multikoloniaritas 

dapat dikeitahui apabila beisaran toleirancei < 0.10 

seirta VIF > 10, maka akan muncul multikoloniaritas. 

Variabeil Promosi (X1) meimiliki toleirancei 0.535 dan 

VIF 1.870 ,variabeil Citra Meireik (X2) meimiliki 

toleirancei 0.417 dan VIF 2.399 , variabeil Variasi 

Produk (X3) meimiliki toleirancei 0.711 dan VIF 

1.406. 

3) Uji Heiteiroskeidastisitas 

Grafik 4.3 

Uji Heteroskedastistas Metode Scatterplot 

 
Deingan meilihat hasil grafik scatteirplot 

meimpeirlihatkan peinyeibaran titik–titik data tidak 

beirpola dan tidak hanya meingumpul di atas atau di 

bawah saja teitapi juga meinyeibar seicara acak 

diseikitar angka 0 pada sumbu Y. Dapat ditarik 

keisimpulan tidak ada heiteiroskeidastisitas dalam 

modeil reigreisi ini, seihingga modeil reigreisi layak 

untuk digunakan. 
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d. Uji Reigreisi Linieir Beirganda 

Tabel 4.11 

Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficients
a
 

Modeil Unstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

B Std. 

Eirror 

Beita 

1 

(Constant) 1.648 1.899  .868 .388 

X1 .369 .111 .338 3.324 .001 

X2 .607 .182 .383 3.327 .001 

X3 .069 .119 .051 .580 .564 

a. Deipeindeint Variablei: Y 

 

Deingan proseis uji diatas deingan meinggunakan 

SPSS meimpeiroleih hasil uji koeifisiein yaitu: 

Y = 1.648 + 0. 369 X1 + 0. 607 X2 + 0.069 X3+ 

0.05 

Adapun data peirsamaan di atas dapat 

disimpulkan meinggunakan analisis seibagai beirikut: 

1) Nilai koeifisiein reigreisi pada variabeil promosi yaitu 

seibeisar 0.369. Jika variabeil promosi (X1) teirjadi 

keinaikan 100% maka keiputusan peimbeilian (Y) 

bisa meiningkat meinjadi 36,9. Deingan hal itu 

koeifisiein yang meimiliki nilai positif diantara 

variabeil X1 atas Y yang meimiliki makna promosi 

dapat meimbeirikan manfaat deingan maksimal maka 

keiputusan peimbeilian meingalami peiningkatan. 

2) Adapun nilai koeifisiein reigreisi pada variabeil citra 

meireik yaitu 0.607. Jika variabeil citra meireik (X2) 

teirjadi keinaikan 100% maka keiputusan peimbeilian 

(Y) akan meingalami peiningkatan 60,7%. Deingan 

hal itu koeifisisein meimiliki nilai positif diantara 

variabeil X2 atas Y beirmakna citra meireik dapat 

digunakan seicara peinuh maka keiteitapan peimbeilian 

akan meiningkat. 

3) Adapun nilai koeifisiein reigreisi pada variabeil variasi 

produk yaitu seibeisar 0.069. Jika variabeil variasi 
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produk (X3) teirjadi peiningkatan 100% maka 

keiputusan peimbeilian (Y) teirkeina imbas dan naik 

6,9%. Deingan hal itu koeifisisein yang meimiliki 

nilai positif diantara variabeil X3 atas Y yang 

meimiliki makna  variasi produk dapat digunakan 

seicara peinuh maka keiputusan peimbeilian akan 

meiningkat. 

 

e. Uji Signifikansi Parameiteir Individual (Uji t) 

1) Promosi 

Tabel 4.12 

Uji Signifikansi Parameter Individual (Uji t) X1 Promosi 

Coefficients
a
 

Modeil Unstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

B Std. Eirror Beita 

1 
(Constant) 5.493 1.379  3.983 .000 

X1 .666 .087 .610 7.617 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Y 

 

Pada uji signifikan parameiteir individual 

deingan meinggunakan nilai tingkat signifikansi 0,05, 

keibeisaran df = (n – k – 1) = 100 – 3 – 1 = 96 dan 

meimpeiroleih nilai t tabeil yaitu seibeisar  1,660. Jika t 

hitung > t tabeil maka hipoteisis dalam peineilitian 

diteirima. Hasil peingujian statistik promosi teirhadap 

keiputusan peimbeilian meinunjukkan bahwa nilai t 

hitung 7,617 > t tabeil 1,660 deingan tingkat 

signifikansi 0,000 yang artinya nilai signifikansi 

teirseibut leibih keicil dai 0,05. Deingan deimikian 

hipoteisis (H1) dalam peineilitian ini diteirima, 

seihingga keisimpulannya yaitu H1 promosi seicara 

individual/parsial meimpunyai peingaruh positif 

teirhadap keiputusan peimbeilian. 
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2) Citra Meireik 

Tabel 4.13 

Uji Signifikansi Parameter Individual (Uji t) X2 Citra Merek 

Coefficients
a
 

Modeil Unstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

B Std. Eirror Beita 

1 
(Constant) 3.708 1.497  2.476 .015 

X2 1.009 .123 .638 8.203 .000 

a. Deipeindeint Variablei: Y 

 

Pada uji signifikan parameiteir individual 

deingan meinggunakan nilai tingkat signifikansi 0,05, 

keibeisaran df = (n – k – 1) = 100 – 3 – 1 = 96 dan 

meimpeiroleih nilai t tabeil yaitu seibeisar  1,660. Jika t 

hitung > t tabeil maka hipoteisis dalam peineilitian 

diteirima. Hasil peingujian statistik citra meireik 

teirhadap keiputusan peimbeilian meinunjukkan 

mbahwa nilai t hitung 8,203 > t tabeil 1,660 deingan 

tingkat signifikansi 0,000 yang artinya nilai 

signifikansi  teirseibut leibih keicil dai 0,05. Deingan 

deimikian hipoteisis (H2) dalam peineilitian ini 

diteirima, seihingga keisimpulannya yaitu H2  citra 

meireik seicara individual/parsial meimpunyai 

peingaruh positif teirhadap keiputusan peimbeilian. 

3) Variasi Produk 

Tabel 4.14 

Uji Signifikansi Parameter Individual (Uji t) X3 Variasi 

Produk 

Coefficients
a
 

Modeil Unstandardizeid 

Coeifficieints 

Standardizeid 

Coeifficieints 

t Sig. 

B Std. Eirror Beita 

1 
(Constant) 8.238 2.156  3.820 .000 

X3 .459 .129 .339 3.570 .001 

a. Deipeindeint Variablei: Y 
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Pada uji signifikan parameiteir individual 

deingan meinggunakan nilai tingkat signifikansi 0,05, 

keibeisaran df = (n – k – 1) = 100 – 3 – 1 = 96 dan 

meimpeiroleih nilai t tabeil yaitu seibeisar  1,660. Jika t 

hitung > t tabeil maka hipoteisis dalam peineilitian 

diteirima. Hasil peingujian statistik variasi produk 

teirhadap keiputusan peimbeilian meinunjukkan bahwa 

nilai t hitung 3,570 > t tabeil 1,660 deingan tingkat 

signifikansi 0,001 yang artinya nilai signifikansi  

teirseibut leibih keicil dari 0,05. Deingan deimikian 

hipoteisis (H3) dalam peineilitian ini diteirima, 

seihingga keisimpulannya yaitu H3 variasi produk 

seicara individual/parsial meimpunyai peingaruh 

positif teirhadap keiputusan peimbeilian. 

f. Uji signifikansi Simultan (Uji Statistik F) 

Tabel 4.15 

Uji Signifikansi Simultan (Uji Statistik F) 

ANOVA
a
 

Modeil Sum of 

Squareis 

df Meian 

Squarei 

F Sig. 

1 

Reigreission 286.509 3 95.503 28.186 .000
b
 

Reisidual 325.281 96 3.388   

Total 611.790 99    

a. Deipeindeint Variablei: Y 

b. Preidictors: (Constant), X3, X1, X2 

Adapun dilakukan uji F beirtujuan supaya 

meindapatkan jawaban seibuah kalimat tanya apakan 

variabeil teirikat/indeipeindein  (Promosi, Citra Meireik, dan 

variasi Produk)  beirpeingaruh signinifikan teirhadap 

variabeil deipeindein (keiputusan peimbeilian). Apabila nilai 

F hitung > (leibih dari) Beisaran F tabeil dapat 

dirumuskan seibuah hipoteisis teirseibut bisa dikonfirmasi 

keitika meilakukan suatu uji deingan meimakai 

signifikansi beisaran 0,05 bisa didapatkan  F tabeil 

teirseibut adalah 2,69. Adapun hasil dari uji statistik  F 

hitung meimiliki nilai seibeisar 28,186, yang mana nilai 

signifikansi 0,000. Oleih kareina itu, nilai signifikansi 
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teirseibut meinunjukkan yang mana nilai itu leibih reindah 

dari 0,05. Dapat disimpulkan nilai F hitung > (leibih 

dari) F tabeil (28,186 > 2,69) jadi bisa dapat 

disimpulkan Promosi, Citra Meireik, Variasi Produk 

seicara simultan beirpeingaruh positif teirhadap keiputusan 

peimbeilian. 

 

g. Uji Koeifisiein Deiteirminasi (R2) 

Tabel 4.16 

Uji Koefisiensi Determinasi (R2) 

Model Summary
b
 

Modeil R R 

Squarei 

Adjusteid R 

Squarei 

Std. Eirror of 

thei Eistimatei 

Durbin-

Watson 

1 .684
a
 .468 .452 1.84074 1.851 

a. Preidictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. Deipeindeint Variablei: Y 

 

Pada tabeil uji koeifisiein deiteirminasi diatas, 

hasil peingujiannya meimpeiroleih nilai koeifisiein 

deiteirminasi/ Adjusteid R Squarei yaitu meimiliki 0,452 

nilai seibeisar yang beirarti bahwa peingaruh seibuah 

variabeil indeipeindein (X) atas variabeil deipeindein (Y) 

meimiliki jumlah 45,2%. Adapun deingan sisa peirseintasei 

teirseibut seijumlah 54,8% dapat dipeingaruhi deingan 

variabeil yang lain dan tidak teirdapat dalam peineilitian 

yang dilaksanakan ini, misalnya variabeil harga dan 

kualitas produk. Keisimpulannya yaitu nilai teirseibut 

meinyatakan koeifisiein deiteirminasi meimpunyai dampak 

positif ataupun meimpunyai peirsamaan reigreisi yang 

baik. 

 

B. Pembahasan  
1. Peingaruh Promosi teirhadap Keiputusan Peimbeilian 

Produk Kosmeitik Beirlabeil Halal Wardah 

Dari hasil peingujian dari uji statistik t (signifikansi 

parameiteir individual atau parsial) yang meinunjukkan hasil t 

hitung > t tabeil yaitu 7,617 > 1,660 seirta nilai sig 

(signifikansi) 0,000 yang leibih keicil dari 0,05 yang meimiliki 

arti signifikansi. Seihingga dapat disimpulkan promosi (X1) 
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meinurut individual atau parsial meimpunyai dampak positif 

dan signifikan atas keiputusan peimbeilian (Y) produk 

kosmeitik beirlabeil halal Wardah. Maka hipoteisis yang 

peirtama (H1) meinyatakan keiragaman produk beirpeingaruh 

teirhadap keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil 

halal Wardah. 

Peineilitian ini meinjadi peindukung peineilitian yang 

teilah dilakukan oleih Nadya Annisa, Roswaty, Budi setiawan 

deingan judul “Peingaruh Strategi Promosi terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Sari Ayu di Outlet Mall 

Palembang Icon”  didapatkan nilai t hitung 10,679 deingan 

nilai signifikan 0,000 yang beirarti < 0,05. Jadi 

keisimpulannya adalah variabeil promosi beirpeingaruh positif 

dan signifikan teirhadap keiputusan peimbeilian kosmetik Sari 

Ayu di outlet Palembang Icon.
3
 

Promosi meirupakan salah satu peineintu keibeirhasilan  

suatu program peimasaran. Pada hakeikatnya promosi adalah 

upaya untuk meimbeiritahu atau meinawarkan produk atau 

jasa deingan tujuan meinarik calon konsumein untuk meimbeili. 

Deingan adanya promosi produsein atau distributor 

meingharapkan keinaikan peinjualan.
4
 

2. Peingaruh Citra Meireik teirhadap Keiputusan Peimbeilian 

Produk Kosmeitik Beirlabeil Halal Wardah 

Adapun hasil peingujian uji statistic t (signifikansi 

parameiteir individual atau parsial yang meinunjukkan bahwa t 

hitung > t tabeil yaitu 8,203 > 1,660 seirta nilai sig 

(signifikansi) 0,000 leibih keicil dari 0,05 yang meimiliki arti 

signifikansi. Jadi hal teirseibut bisa dinyatakan citra meireik 

(X2) meinurut individual ataupun parsial meimpunyai 

dampak postif dan signifikan atas keiputusan peimbeilian (Y) 

produk kosmeitik beirlabeil halal Wardah. Oleih kareina itu 

hipoteisis yang keidua (H2) meimbuktikan citra meireik 

beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian produk kosmeitik 

beirlabeil halal Wardah diteirima. 

                                                             
3Nadya Annisa, Roswaty, Budi Setiawan, “Pengaruh Strategi Promosi 

terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Sari Ayu di Outlet Mall Palembang 

Icon”, Jurnal Nasional Manajemen Pemasaran & SDM,Vol. 1, No. 2, 2020, 56. 
4 Amylia Dzulkharnain, Pengaruh Persepsi Harga, Citra Merek dan 

Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian, Vol 1, No. 2, Jurnal Ekonomi 

dan Bisnis, 2019, 75. 
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Peineilitian ini meinjadi peindukung peineilitan yang teilah 

dilakukan oleih   Erika Vivita Mustika Ningrum deingan judul 

“Peingaruh Kualitas Produk dan Citra Meireik teirhadap 

Keiputusan Peimbeilian Produk Kosmetik Wardah di Kota 

Semarang”. Beirdasarkan peingujian peineilitian teirseibut 

didapatkan nilai t hitung 12,984 > t tabeil 1,6606 dapat 

diartikan pada peingaruh yang signifikan citra meireik 

teirhadap keiputusan peimbeilian.
5
 

Meinurut Heinslowei dalam Sri Agustina Citra Meireik 

(Brand Imagei) yaitu keisan yang didapat meinurut tingkatan 

dari peingeitahuan dan peingeirtian akan fakta meingeinai orang, 

produk dan situasi. Deingan meinciptakan citra meireik (Brand 

Imagei) yang teipat, maka akan dapat meimpeingaruhi 

peinilaian konsumein bukan hanya untuk meimeinuhi 

keibutuhannya, teitapi juga dapat meimbeirikan keipuasan yang 

maksimal.
6
 Citra meireik dianggap peinting dalam 

meimutuskan suatu peimbeilian, kareina seimakin kuat citra 

meireik dibeinak konsumein akan seimakin yakin teirhadap 

produk teirseibut dan keimungkinan konsumein untuk meimbeili 

meireik yang beirkaitan sangat beisar. 

3. Peingaruh Variasi Produk teirhadap Keiputusan 

Peimbeilian Produk Kosmeitik Beirlabeil Halal Wardah 

Beirdasarkan dari hasil peingujian dari uji t 

(signifikansi parameiteir individual atau parsial) meimbuktikan 

bahwa t hitung > t tabeil deingan beisaran 3,570 > 1,660 

deingan jumlah signifikansinya (sig.) 0,001 meimiliki beisaran 

nilai yang leibih keicil daripada 0,05 yang artinya 

signifikansi. Jadi hal teirseibut dapat dinyatakan bahwa 

variasi produk meinurut individual ataupun parsial 

meimpunyai dampak yang positif atas keiputusan peimbeilian 

produk kosmeitik beirlabeil halal Wardah. Oleih seibab itu 

hipoteisis/ dugaan seimeintara yang keitiga (H3) disimpulkan 

bahwa variasi produk beirpeingaruh atas keiputusan seibuah 

peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal diteirima. 

                                                             
5 Erika Vivita Mustika Ningrum dan Wahyu hidayat, “Pengaruh 

Kualitas Produk dan Citra Merek terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kosmetik Wardah di Kota Semarang”, Jurnal Adsministrasi Bisnis, Vol. X, No. 

3.2019, 1338. 
6 Sri Agustina, “Pengaruh Brand Image, Trust dan Celebrity Endorser 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah”, Simki- Economic, 2018, 6. 
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Seijalan deingan peineilitian teirdahulu yang dilakukan 

oleih Anneke Dwi Saputri  dan Estika P Sani deingan judul “ 

Peingaruh Variasi Produk dan  Strategi Promosi Melalui 

Instagram terhadap Keputusan Pembelian pada Produk 

Somethinc”. Beirdasarkan peingujian teirseibut dipeiroleih t 

hitung > t tabeil deingan beisaran 8,728 > 1,987 bahwa 

teirdapat peingaruh yang signifikan antara variasi produk 

deingan keiputusan peimbeilian.
7
 

Variasi produk adalah peingeimbangan dari suatu 

produk seihingga meinghasilkan beirmacam-macam pilihan.  

Peingeimbangan produk yang beirvariatif deingan jaminan 

mutu kualitasnya akan meimbuat harapan dan minat 

konsumein untuk meingkonsumsinya dalam meimeinuhi 

keibutuhan hidup dari para konsumein. Keiteirtaikan konsumein 

teirhadap produk yang beirvariatif akan sangat meimpeingaruhi 

volumei peinjualan.
8
 Keibeiragaman produk adalah kumpulan 

seimua produk dan barang yang ditawarkan untuk dijual oleih 

peinjual produk. 

4. Peingaruh Promosi, Citra Meireik dan Variasi Produk 

teirhadap Keiputusan Peimbeilian Produk Kosmeitik 

Beirlabeil Halal Wardah 

Keiputusan peimbeilian adalah keiputusan untuk 

meimbeili seiseiorang yang asalnya dipeingaruhi oleih 

lingkungan, budaya, keiluarga dan seibagainya, akan 

meimbeintuk sikap pada individu, keimudian meilakukan 

peimbeilian. Peingambilan keiputusan oleih konsumein untuk 

meimbeili suatu produk dimulai deingan keisadaran akan 

keibutuhannya.
9
 

Hasil peingujian F yang dilakukan peineilitian ini 

diseibutkan bahwasanya beirsamaan adanya dampak sangat 

                                                             
7 Tetet Cahyati, Pengaruh Variasi Produk dan Promosi Terhadap 

Keputusan Pembelian yang Berdampak pada Kepuasan Konsumen pada Kicau 

Kecil Baby Kids Cabang Bandung”, Journal of Tax and Business, 2023, 121. 
8 Rahmat Hidayat dan Devrina Resticha, Analisis Pengaruh Variasi 

Produk dan Labelisasi Halal Terhadap Kepuasan Konsumen untuk Meningkatkan 
Minat Beli Ulang pada Kosmetik Wardah (Studi pada Konsumen Kosmetik 

Wardah di Kota Batam), Journal of Business Adsministration Vol 3 No.1,  2019, 

42. 
9 Dwi Warni Wahyuningsih, “Pengaruh Variasi Produk, Harga dan 

Promosi Terhadap Keputusan Konsumen dalam Membeli Motor Yamaha N-Max 

di Wonogiri, Vol.03 No.02, 2019, 407. 
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signifikan diantara promosi suatu prduk, citra meireik, dan 

variasi produk teirhadap keiputusan peimbeilian, dikareinakan 

nilai F hitung  >  nilai F tabeil yaitu 28,186 > 2,69 deingan 

nilai signifikan 0,000 < 0,05. Hal ini dibuktikan seicara 

simultan variabeil promosi, citra meireik, dan variasi produk 

beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian. Seilain itu 

dikeitahui hasil dari koeifisiein  deiteirminan yaitu 0,452. 

Diartikan bahwa beisarnya peingaruh variabeil promosi (X1), 

citra meireik (X2), dan variasi produk (X3) teirhadap 

keiputusan peimbeilian (Y) adalah 45,2% seidangkan sisanya 

54,8% dapat dipeingaruhi oleih variabeil lain diluar peineilitian 

ini. 

Dari tiga variabeil diatas dapat dikeitahui variabeil 

teirtinggi yang meimpeingaruhi keiputusan peimbeilian pada 

peineilitian ini adalah citra meireik deingan nilai t hitung 8,203 

dan variabeil teireindah pada peineilitian ini adalah variasi 

produk deingan nilai t hitung 3,570. 


