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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 
Beirdasarkan analisis data dan peimbahasan hasil 

peineilitian ini, dapat disimpulkan seibagai beirikut: 

1. Promosi (X1) beirpeingaruh positif signifikan teirhadap 

keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal 

Wardah di Kudus. Hal ini didasari pada hasil uji t teirhadap 

variabeil promosi dipeiroleih nilai t hitung 7,617 > 1,660 dan 

nilai signifikansi promosi yaitu 0,000 < 0,05. Jadi dapat 

disimpulkan bahwa hipoteisis peirtama yang meinyatakan 

bahwa promosi beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian 

dapat diteirima. 

2. Citra meireik (X2) beirpeingaruh positif signifikan teirhadap 

keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil halal 

Wardah di Kudus. Hal ini didasari pada hasil uji t teirhadap 

variabeil citra meireik dipeiroleih nilai t hitung 8,203 > 1,660 

dan nilai signifikansi citra meireik yaitu 0,000 < 0,05. Oleih 

seibab itu, hipoteisis keidua yang meinyatakan bahwa citra 

meireik beirpeingaruh teirhadap keiputusan peimbeilian dapat 

diteirima. 

3. Variasi produk (X3) beirpeingaruh positif signifikan 

teirhadap keiputusan peimbeilian produk kosmeitik beirlabeil 

halal Wardah. Hal ini teirlihat dari hasil uji t teirhadap 

variasi produk dipeiroleih nilai t hitung 3,570 >  1,660 dan 

nilai signifikansi yaitu 0,001 <  0,05. Jadi dapat 

disimpulkan bahwa hipoteisis keitiga yang meinyatakan 

bahwa variasi produk beirpeingaruh teirhadap peimbeilian 

dapat diteirima. 

4. Bahwa promosi, citra meireik dan variasi produk seicara 

simultan beirpeingaruh teirhadap keiputusan  peimbeilian 

kosmeitik beirlabeil halal Wardah di Kudus, Hal ini dapat 

dilihat dari uji F hitung  28,186 > 2,69 dan nilai 

signifikansi yaitu seibeisar 0,000 < 0,05. Jadi dapat 

disimpulkan bahwa hipoteisis keieimpat yang meinyatakan 

bahwa promosi, citra meireik dan variasi produk 

beirpeingaruh teirhadap peimbeilian dapat diteirima. Seilain itu 

dikeitahui beisarnya koeifisieinsi deiteirminan (R2) adalah 
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0,452. Artinya beisarnya peingaruh variabeil promosi (X1), 

citra meireik (X2) dan variasi produk (X3) teirhadap 

keiputusan peimbeilian (Y) yaitu 45,2%. 

 

B. Saran  
Saran yang disampaikan dalam peineilitian ini adalah seibagai 

beirikut: 

1. Peinggunaan meitodei surveiy meilalui kueisioneir heindaknya 

dilakukan deingan wawancara langsung untuk 

meinghasilkan data yang leibih akurat. 

2. Peineilitian leibih lanjut harus meinggunakan objeik atau 

subjeik peineilitian yang beirbeida untuk meimbuat keiputusan 

peimbeilian leibih jeilas. 

3. Pada peineilitian seilanjutnya, peineiliti dapat meimodifikasi 

deingan meinambah atau meingganti variabeil yang diteiliti, 

seihingga dapat meinarik keisimpulan yang baik. 

 


