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MOTTO 

 

َوهََنَََقاَلََ َإِّنِِّّ َوََََلۡعَظۡمَ ٱرَبِِّ َٱَشۡتَعَلََٱمِّنِِّّ س 
ۡ
أ ِّكََََلرَّ عََئٓ ِّد  نَۢب ك 

َ
شَيۡبٗاَوَلمََۡأ

اَ َشَقِّيِٗ َرَبِِّ
"Dia (Zakaria) berkata, “Ya Tuhanku, sungguh tulangku telah lemah dan 

kepalaku telah dipenuhi uban, dan aku belum pernah kecewa dalam 

berdoa kepada-Mu, ya Tuhanku."(QS Maryam: 4)" 

 

" Yakin bahwa semua doa tidak akan pernah gagal untuk dikabulkan 

entah itu sekarang, nanti,atau di ganti dengan yang lebih baik." 

_Penulis_ 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 
 

Transliterasi huruf Arab yang dipakai dalam penyusunan skripsi 

ini berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan 

Menteri Pendidikan san Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 

158/1987 dan 0534b/1987. 

 

No. Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan  

 Alif ا 1
tidak 

dilambangkan 
tidak dilambangkan 

 - Ba>’ B ب  2

 - Ta>’ T ت  3

 S|a>’ s| s (dengan titik di atas) ث  4

 - Jim J ج 5

 Ha>’ h}a’ h (dengan titik di bawah) ح 6

 - Kha>’ Kh خ 7

 - Dal D د 8

 Z|al z| z (dengan titik di atas) ذ 9

 - Ra>’ R ر 10

 - Zai Z ز 11

 - Si>n S س  12

 - Syi>n Sy ش  13

 S}a>d s} s (dengan titik di bawah) ص 14

 Da>d d} d (dengan titik di bawah) ض 15

 Ta>’ t} t (dengan titik di bawah) ط  16

 Za>’ z} koma terbalik ke atas ظ  17

 - ‘ Ayn‘ ع 18

 - Gayn G غ 19

   Fa>’ F ف  20

 - Qa>f K ق  21

 - Ka>f L ك 22

 - La>m M ل  23

 - Mi>m N م 24

 - Nu>n W ن 25

 - Wa>w H و 26

 - Ha>’ H ه 27

 Hamzah ‘ Apostrof ء 28

 - Ya> Y ي 29
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