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Lilik Andriani, 1820210166, Pengaruh Pengetahuan Masyarakat, Lokasi, 

Dan Reputasi Bank Terhadap Minat Menabung Masyarakat Di Bank 

Syariah (Studi Kasus Pada Masyarakat Desa Pohgading Kecamatan 

Gembong Kabupaten Pati). 

Perbankan syariah memiliki potensi yang besar untuk berkembang di 

Indonesia dikarenakan mayoritas penduduknya adalah masyarakat muslim, 

termasuk di Pulau Jawa. Provinsi Jawa rata-rata memiliki presentase sebesar 90 

persen, diantaranya adalah di Jawa tengah yang mencapai 97,30%. Provinsi Jawa 

Tengah merupakan daerah yang potensial terhadap pertumbuhan perbankan 

syariah dikarenakan Provinsi Jawa Tengah masuk ke dalam lima besar Provinsi 

dengan jumlah pondok pesantren terbesar di Indonesia, salah satunya adalah di 

Kota pati yang tercatat memiliki 216 pondok pesantren di tahun 2021. Namun 

pada kenyataannya Bank Syariah ataupun KCP Syariah masih minim, terutama 

di daerah pedesaan seperti di Kecamatan Gembong. 

Penelitian ini dilaksanakan di salah satu desa yang ada di Kecamatan 

Gembong, yaitu Desa Pohgading, yang bertujuan untuk mengetahui adanya 

pengaruh dari tingkat pengetahuan masyarakat, lokasi, dan reputasi bank 

terhadap minat menabung masyarakat di Bank Syariah. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian survey dengan pendekatan kuantitatif yang menggunakan 

angket atau kuesioner sebagai instrumen dalam pengumpulan data dengan 

responden sebanyak 97 responden. Data yang telah terkumpul kemudian 

dilakukan pengujian menggunakan SPPS. Pengujian yang dilakukan meliputi uji 

validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji regresi linear berganda, dan uji 

hipotesis. 

Hasil dari pengujian menyatakan bahwa pengetahuan masyarakat, lokasi, 

dan reputasi bank berpengaruh positif terhadap minat menabung masyarakat di 

Bank Syariah. Artinya, jika pengetahuan masyarakat mengenai Bank syariah 

meningkat, maka minat menabung masyarakat juga meningkat. Selain itu 

diketahui bahwa pengetahuan masyarakat, lokasi, dan reputasi bank berpengaruh 

secara individual dan signifikan minat menabung masyarakat di Bank Syariah. 

Ketiga faktor tersebut secara bersama-sama mempunyai pengaruh sebesar 54,4% 

dan sisanya dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian 

ini. 
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