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MOTTO 

 

“Doa adalah nyanyian hati yang selalu membuka jalan kesinggasana 

Tuhan walaupun terhimpit seribu jiwa” 

(Khalil Ghibran) 

“Kalau kita keras terhadap diri kita dunia akan lunak kepada kita, tapi 

bila kita lemah terhadap diri kita dunia akan keras kepada kita” 

(Susilo Bambang Yudhoyono) 
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