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MOTTO 
 
 

Jika kamu tidak mau menggambil Resiko,  
Maka kamu tidak dapan menciptakan Masa Depan. 
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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillah, Segala puji Allah SWT dengan kemurahan 
dan ridho-Nya, skripsi ini dapat ditulis dengan baik dan lancar. 
Skripsi ini saya persembahkan sepenuhnya kepada kedua orang 
hebat dalam hidup saya, Yaitu Bapak dan Ibu tercinta. Beliau 
berdua yang membuat segalanya menjadi lebih mudah sehingga 
saya bisa sampai pada tahap di mana skripsi ini akhirnya selesai. 
Terima kasih atas segala pengorbanan, nasihat dan doa baik yang 
tidak pernah berhenti kalian berikan kepadaku. Aku selamanya 
bersyukur dengan keberadaan kalian sebagai orangtuaku.” 
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KATA PENGANTAR 
 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
Puji syukur alhamdulilah kita panjatkan  kehadirat Allah SWT 

yang telah memberikan limpahan rahmat, taufiq, hidayah, serta inayah-
Nya, sehingga tesis ini dapat terselesaikan. Shalawat serta salam 
semoga tetap tercurah kepada beliau Nabi Muhammad SAW, Keluarga, 
Sahabat dan UmatNya. Amiin.. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skrispi yang berjudul 
“Peran Persepsi Pembelian, Afeksi Konsumen dan Stimuli Pemasaran 
pada Perilaku Belanja Daring Konsumen E-Commerce”, ini dapat 
terwujud berkat bantuan, bimbingan dan dorongan, serta perhatian dari 
berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis 
menyampaikan terima kaih kepada : 

1. Prof. Dr. H. Abdurrahman Kasdi, Lc., M.Si., selaku Rektor IAIN 
Kudus yang telah merestui pembahasan skripsi ini. 

2. H. Wahibur Rakhman, S.E., M.Si., Ph.D selaku Dekan Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kudus yang selalu memberikan 
motivasi terhadap mahasiswanya agar cepat menyelesaikan tugas 
akhir. 

3. Abdul Haris Na’im, S.Ag., M.H. selaku Dosen Pembimbing yang 
telah bersedia meluangkan waktu, tenaga dan pikiran untuk 
memberikan bimbingan dan pengarahan dalam penyusunan skripsi 
ini. 

4. H. Nur Said, S.Ag., M.Ag., selaku Kepala Perpustakaan IAIN 
Kudus yang telah memberikan izin dan layanan perpustakaan yang 
diperlukan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Seluruh Dosen dan Jajaran Staff di lingkungan IAIN Kudus yang 
telah membekali penulis berbagai pengetahuan sehingga penulis 
mampu menyelesaikan skripsi ini dan menjadi manusia yang lebih 
luas cakrawala pemikirannya daripada sebelumnya. 

6. Ayah, Ibu, Kakak dan Adik tersayang, Kerabat serta sahabat-sahabat 
saya yang senantiasa mendoakan, memotivasi, mendukung serta 
membantu saya baik berupa moral maupun material dalam 
penyusunan skripsi ini. 

7. Seluruh sahabat dan teman-teman saya yang telah membantu secara 
langsung maupun tidak langsung dalam penyusunan skripsi ini. 

8. Semua pihak yang telah membantu, membimbing dan mendukung 
penulis yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu. 
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Akhirnya penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih 
jauh dari kesempurnaan dalam arti yang sesungguhnya, namun penulis 
berharap semoga tesis ini dapat bermanfaat bagi penulis sendiri dan 
para pembaca pada umumnya. 
Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
 
 

Kudus, 28 Agustus 2022 
Penulis, 
 
 
 
 
Ahmad Alwi 
NIM : 1520320035 

 
 
 
 
 
 


