DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ....ooviiiiiee e i
PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI .......cccccovvevennne. ii
PENGESAHAN MUNAQOSYAH .....ccccoviiiiinierieeeeeiens i
PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI......ccccoiiiiiiiine, iv
ABSTRAK ...ttt %
MOTTO e e vi
PERSEMBAHAN ..ottt vii
KATA PENGANTAR ..ottt iX
PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN ................... Xi
DAFTAR I8k s L N e Tt B, Xii
DAFTAR TRABEL A Formd o e N i B XV
DAFTAR GAMBAR........cctiitiiieiteieieeeise s XVi
BAB | PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah ............c.cccccooveiviiiinivicnc i, 1
B. Rumusan Masalah..........c.cccoeveviiiiiiiieiiee e 10
C. Tujuan Penelitian..........cccocevveveevieieiie e 10
D. Manfaat Penelitian...........ccovvereeiiine s 11
1. Manfaat TEOILIS .....cccvvvveieeiiii e 11
2. Manfaat PraktiS...........ccccovvieiiiiniinieeiese e 11
E. Sistematika Penulisan..........c.ccoceveveeiiieniinieneneneee 12
1. Bagian AWal .........occviiiiiiiicse e 12
2. Bagian ISi.......cccociiiiiiiiiiie 12
3. Bagian AKNIr ......ccccvoiiiiiiieicece e 13
BAB Il LANDASAN TEORI
A. DESKIIPST TEOIT ..t 14
1. Theory Of Planned Behavior.........c..cccocvivveiiiviinnnns 14
B. Harga ... 15
1. Pengertian Harga .......ccccooeeeeineninenese e 15
2. Tujuan Penetapan Harga.........cccoovvereneneneieeenns 16
3. Indikator Harga........cccoevvvieiieeieese e cee e eie e 17
4. Harga Menurut ISlam..........ccoocoiiiiiiiinec e 18
C. KEMASAN ..ottt 19
1. Pengertian Kemasan ...........ccccoovereiiiieneiiene e 19
2. FuNgsi Kemasan ........cccooeevieiiieee e 20
3. Indikator Kemasan..........cccvvviiineneneneneeeeeese 21
4. Jenis-jenis KEmMasan ...........cccccvvvvevviiniieiesiece s 21
5. Kemasan Menurut Islam...........cccccoooviiiiiiiiincinie, 22
D. PrOMOSI ...cviviieieiciise st 23



1. Pengertian PromoOSi........cccoveiiiieriiiiiieieseese e 23
2. TUJUAN PrOMOSI .c.veviveieieieeeie e 24
3. Indikator Promosi .........ccocvvveviieee e 25
4. Bauran PrOMOSI ......cceoeveiriiiiine e 25
5. Promosi Menurut ISIam ..........ccccoovviveninnieicce 28
E. Keputusan pembelian...........ccoooeviiiiiiiiiiniicccc 29
1. Pengertian Keputusan Pembelian .............cccccccoeevennene 29
2. Tahap-Tahap Proses Keputusan Pembelia ................. 30
3. Indikator Keputusan Pembelian..........c.c.ccooevvrvinnenne. 31

4. Faktor-Faktor yang Memengaruhi Keputusan
Pmiveliaig, M. 0.0 B el ............... 32
5. Keputusan Pembelian Menurut Islam......................... 33
F. Penelitian Terdahulu............cccooveiiiiiiiniineie e 34
G. Kerangka BerfiKir.........cccocoviiiiiiiii e, 38
H. HIPOESIS ....veivieiiiciecc et st 39
1. Pengaruh Harga Terhadap Keputusan Pembelian ...... 40

2. Pengaruh Kemasan Terhadap Keputusan Pembelian. 40
3. Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan Pembelian... 41

BAB Il METODE PENELITIAN

A. Jenis dan Pendekatan Penelitian .........c.cccoceveviivercinenennn. 42
B. Setting Penelitian ..........c.ccceveiiiiiiciiciece e 42
C. Populasi dan Sampel..........ccocoeveviiiiiiiccieeie e 43
D. Variabel Penelitian dan Definisi Operasional Variabel ... 44
E. Sumber Data Penelitian ...........cccooovevvienenenenenee 51
1. Data PrimMer.......ccccvoieiiiiierieeeieee et 51

2. Data SEKUNEN .......cccveieiiiiieie e 52

F. Teknik Pengumpulan Data ..........ccccoovvirenineneiccn 53
G. Teknik Analisis Data .........ccccovverieiiiieie e 54
L. Uji INSEPUMEN et 54

a. Uji Validitas .......ccoovviiiiiiiee e 54

b. Uji Reliabilitas.........cccccooviiiiiiiiie e 54

2. Uji Asumsi KIaSIK ......coooiiieiiiiiiieeec e 55

a. Uji NOrmMalitas........coooevvvvviiiiiiiie e 55

b. Uji Multikolinieritas......c.ccocvevviveeveeie e 55

C. Uji AULOKOIelasi .......cccevveviiiieeiecsec e 55

d. Uji Heteroskedastisitas..........ccccoevevveriiivereiniienn. 56

3. Uji HIPOESIS....cvviiiiiicicciece e 56

a. Analisis Regresi Berganda ............cccocevvvevvineene. 56

b. Koefisien Determinasi (R?) ........ccoovvveeeeeeveereenans 57

C. Uji Statistik F....ocoveveieccceceee e 57



d. Ujit(Parsial) ......cccocvvveviiieeieic e 57
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Objek Penelitian...........c..cccccovivennnnnn 58
B. Deskripsi Karakteristik Responden ............cccccoevveivennenn. 60
1. Jenis Kelamin Responden...........cccccvovvevvivivciecienns 60

2. Usia ReSPONAEN ........ccevveieiiiiiicce e 60

3. Status/Pekerjaan Responden...........ccccoevvvivevesieiienn. 61

4. Penghasilan/Uang Saku Perbulan............ccccccocevenene. 61

5. Frekuensi Pembelian .........c.ccccooveviiiviiiiiiiiecccecee, 62

C. Deskripsi Data Penelitian ...........c.ccocovvviieneneiciiieen, 63
1. Variabel Harga (X1) .....cccoeviiiiieviiiiiiicieieece e 63

2. Variabel Kemasan (X2) .....cccorvrininenieneneiesenens 64

3. Variabel Promosi (X3) ......cccooviieninenineneieieees 66
4. Variabel Keputusan pembelian (Y) .....c.ccccovvevivnennnne. 68
D. ANAliSIS Data........cccoveireiiierieieieieeeise st 71
1. UJEINSEIUMEN ..ot 71

ad Ul Validitas].. ...t Lo L L R 71

b. Uji Reliabilitas.......c.ccccooveviiiiiiieiiece e, 73

2. Uji Asumsi KIaSIK .......ccooieiiiiiiiiii e 74

a. Uji NOrmalitas.........coooevveniiiciineieeeee 74

b. Uji Multikolinieritas..........cccoeveveevieinevncieiienn, 75

C. Uji Heteroskedastisitas...........ccccerereriereeennnnne. 76

d. Uji AUtoKOrelasi .......cccoovvvrvieiencncccin 76

3. Uji HIPOESIS...cviiiiiiicieiticiecc e 77

a. Analisis Regresi Berganda..........c..ccccoovevennne. 77

b. Uji Statistik F .....ccoovviiiiiiiccee 78

c. Ujigt (Pagsial) 5. B. .88 . ... 79

d. Koefisien Determinasi (R?) .......c.ccocvvvveverrene. 81

E. Pembahasan .......cccccverinineninnisisinin e 81

1. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian... 81
2. Pengaruh Kemasan terhadap Keputusan
Pembelian .......cccooveviiiiii e 83
3. Pengaruh Promosi terhadap Keputusan Pembelian 85
BAB V PENUTUP

AL KESIMPUIAN ... 88
B. Saran ..o 88
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN-LAMPIRAN

Xiv



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Data Penjualan Minuman Kopukat Tahun 2018-

2019 ........

Tabel 1.2 Perbandingan Kopukat Dengan Minuman Lainnya...

Tabel 2.1.
Tabel 3.1.
Tabel 3.2.

Penelitian TerdahulU..........cccoevieveiiviiiiciieiiece e
Definisi Operasional Variabel...............c.cccceoeiiinnne
SKala LIKEIt ..o

Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden..........ccccoeeveiiiiiievciennenn,

Tabel 4.2.
Tabel 4.3.
Tabel 4.4.
Tabel 4.5.
Tabel 4.6.
Tabel 4.7.
Tabel 4.8.

UBia ReSporUepa . | e i e
Status/Pekerjaan Responden ...........ccoccoevereivcininnnn.
Penghasilan/Uang Saku Perbulan Responden...........
Frekuensi Pembelian..........ccccooviiiiiiniennnsiins
Deskripsi Jawaban Variabel Harga...........cccoceovvvnnne
Deskripsi Jawaban Variabel Kemasan......................
Deskripsi Jawaban Variabel Promosi .......................

Tabel 4.9.Deskripsi Jawaban Variabel Keputusan Pembelian...

Tabel 4.10.
Tabel 4.11.
Tabel 4.12.
Tabel 4.13.

pembelian

Tabel 4.14.
Tabel 4.15.
Tabel 4.16.
Tabel 4.17.
Tabel 4.18.
Tabel 4.19.
Tabel 4.20.
Tabel 4.21.

Hasil Uji Validitas Variabel Harga............ccccoeee.
Hasil Uji Validitas Variabel Kemasan...................
Hasil Uji Validitas Variabel Promos.......................
Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan

Hasil Uji Reliabilitas........cc.coocvvcvveneiiicieeiins
Hasil Uji Normalitas ........cccccoevivieiiievniieieieciene
Hasil Uji Multikolinieritas..........ccoocovevviveveiivaienns
Hasil Uji Autokorelasi ..........ccccoooviievviiiiciiciiene
Hasil Uji Regresi Berganda ........cccc.ooveveveiveienne
Hasil Uji Statistik F.......c.cooooiveeieieecee e
Hasil Uji tParsial ...
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)..........cccce.....

XV



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Kerangka Berpikir

Gambar 4.1 Daftar Menu Minuman Kopukat.............ccccceevenene
Gambar 4.3 Hasil Uji Heteroskedatisitas..............ccocvevevviiennnns

XVi



