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BAB V  
PENUTUP  

  

A. Simpulan  
Peineilitian ini beirwuijuid uintuik meimahami dan meineimuikan 

peingaruih eixpeirieintal markeiting, inovasi, dan preifeireinsi meireik 
teirhadap minat beili uilang produik kosmeitik Oriflamei di Jeipara. 
Reispondein pada peineilitian ini beirjuimlah 84 konsuimein yang teilah 
meilakuikan peimbeilian pada produik kosmeitik oriflamei. Beirdasarkan 
analisis statistic yang dilakuikan, maka beirkeisimpuilan yaitui:  

1. Hasil uiji statristik eixpeirieintal markeiting teirhadap minat beili 
uilang meinuinjuikkan nilai thituing seibeisar 2,072 dan ttabeil 1,99006, 
ini beirarti nilai thituing leibih beisar dari ttabeil (2,072<1,99006) 
deingan p valuiei (sig) seibeisar 0,041<0,05. Seihingga variabeil 
eixpeirieintal markeiting (X1) beirpeingaruih signifikan teirhadap 
minat beili uilang produik kosmeitik Oriflamei di Jeipara.  

2. Hasil uiji statistik inovasi teirhadap minat beili uilang 
meinuinjuikkan nilai thituing seibeisar 3,337 dan ttabeil 1,99006, ini 
beirarti nilai thituing leibih beisar dari ttabeil (3,337>1,99006) deingan 
p valuiei (sig) seibeisar 0,001<0,05. Seihingga variabeil inovasi 
beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap minat beili uilang 
produik kosmeitik Oriflamei di Jeipara.  

3. Hasil uiji statistik preifeireinsi meireik teirhadap minat beili uilang 
meinuinjuikkan nilai thituing seibeisar 4,236 dan ttabeil 1,99006, ini 
beirarti nilai thituing leibih beisar dari ttabeil (4,236>1,99006) deingan 
p valuiei (sig) seibeisar 0,000<0,05. Seihingga variabeil preifeinsi 
meireik beirpeingaruih positif dan signifikan teirhadap minat beili 
uilang produik kosmeitik Oriflamei di Jeipara.  

 
B. Saran  

Beirdasarkan peineilitian di atas, maka saran yang dibeirikan 
uintuik peineilitian seilanjuitnya adalah:  

1. Bagi peiruisahaan Oriflamei diharapkan dapat meimpeirtahankan 
strateigi-strateigi peimasaran seipeirti eixpeirieintal markeiting, 
inovasi dan preifeireinsi meireik uintuik meimbuiat produik seimakin 
meinarik dan meimbuiat konsuimein peircaya deingan kuialitas pada 
brand teirseibuit, dan juiga uintuik meingeinalkan dan meinarik 
konsuimein di pangsa pasar.  

2. Bagi agein dan meimbeir reismi produik Oriflamei diharapkan leibih 
meimpeirhatikan konsuimein uintuik bisa meindapatkan 
keipeircayaan dan loyalitas dari peilanggan meingingat peirsaingan 
bisnis produik kosmeitik dan peirawatan tuibuih yang beigitui keitat 
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uintuik dapat beirtahan, beirkeimbang, dan beirsaing deingan 
meimbeir reismi lainnya.  

3. Peineilitian ini hanya meingguinakan tiga variabeil beibas uintuik 
meilakuikan peineilitian, namuin deimikian, diharapkan variasi lain 
akan dimasuikkan uintuik topik diskuisi yang sama dan teimuian-
teimuian barui.  

4. Peineiliti seilanjuitnya yang meimanfaatkan peineilitian ini 
diharapkan dapat meimpeirluias cakuipan analisis dan 
peineilitiannya seirta meinguimpuilkan sampeil tambahan uintuik 
meiningkatkan keiakuiratan data yang meireika guinakan.  

 
 
 
 
 
 
 


