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BAB V 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Be lrdasarkan hasil pelne llitian dan Pelmbahasan yang suldah 

dipaparkan, maka dapat ditarik kelsimpullan gulna me lnjawab rulmulsan 

masalah pada pelnellitian adalah selbagai belrikult: 

1. Pada Variabell digital markelting (X1), hasil pelnellitian melnulnjulkkan 

bahwa nilai thitulng melncapai nilai 3.183, nilai ini lelbih be lsar dari nilai 

ttabe ll 1,661, (3.183 > 1,661). Adanya nilai telrselbult melnye lbabkan Ho1 

ditolak dan Ha1 ditelrima, yang artinya selcara parsial digital markelting 

be lrpelngarulh se lcara signifikan telrhadap tingkat pelndapatan pada 

UlMKM. Hasil ini selrasi de lngan hipotelsis yang dirulmulskan adanya 

pe lngarulh yang signifikan antara digital markelting te lrhadap tingkat 

pe lndapatan. Nilai t yang positif melmbelrikan pelngarulh yang positif 

pulla. Selmakin tinggi ataul se lmakin selring mellakulkan digital markelting 

maka akan selmakin tinggi pulla tingkat pelndapatan pellakul UlMKM di 

Kabulpateln Kulduls. 

2. Pada Variabell electronic commerce (X1), hasil pelne llitian 

melnulnjulkkan bahwa nilai thitulng melncapai nilai 3.468, nilai ini lelbih 

be lsar dari nilai ttabell 1,661, (3.468 > 1,661). Adanya nilai telrselbult 

melnyelbabkan Ho2 ditolak dan Ha2 ditelrima, yang artinya selcara 

parsial digital markelting be lrpelngarulh selcara signifikan telrhadap 

tingkat pelndapatan pada UlMKM. Hasil ini selrasi de lngan hipotelsis 

yang dirulmu lskan adanya pe lngarulh yang signifikan antara electronic 

commerce telrhadap tingkat pelndapatan. Nilai t yang positif 

melmbelrikan pelngarulh yang positif pulla. Selmakin tinggi ataul selmakin 

selring mellakulkan digital markelting maka akan selmakin tinggi pulla 

tingkat pelndapatan pellakul UlMKM di Kabulpateln Kulduls. 

3. Be lrdasarkan nilai fhitulng antara variabell digital markelting dan el-

comme lrcel selcara belrsama-sama melmbelrikan pe lngarulh yang 

signifikan telrhadap tingkat pe lndapatan. Nilai fhitulng yang dipelrolelh jaulh 

lelbih belsar nilainya daripada nilai ftabell (38.153 > 3,098). Hal ini dapat 
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disimpullkan bahwa keldula variabell indelpelnde ln (digital markelting dan 

e l-commelrcel) belrsama-sama melmbelrikan pelngarulh telrhadap variabell 

de lpelndeln (pelningkatan pelndapatan).  

 

B. Keterbatasan 

Pada pelnellitian ini masih banyak keltelrbatasan, diantaranya selbagai 

be lrikult: 

1. Ke ltelrbatasan dalam pelmilihan variabell X dan Y yang akan ditelliti 

selhingga hasil yang didapatkan hanya melngarah pada variabell yang 

tellah ditelntulkan. 

2. Ke ltelrbatasan pelrihal waktul yang melnye lbabkan pelne lliti tidak dapat 

melngamati faktor-faktor lain yang melmpelngarulhi tingkat pelndapatan 

sellain dari variabell yang ada dalam pelne llitian ini. 

3. Ke ltelrbatasan relfelre lnsi telntang pelnellitian yang dilakulkan selbellulmnya 

yang selsulai delngan variabell dalam pelnellitian ini. Selhingga hasil dan 

analisis yang dipelrolelh masih telrdapat kelkulrangan. 

4. Ke ltelrbatasan dalam melncari informasi dari relspondeln. Karelna tidak 

selmula relspondeln be lrseldia ulntulk dimintai keltelrangan le lbih melnge lnai 

ulsahanya. 

 

C. Saran 

Pada kelselmpatan ini pelnelliti akan melnyampaikan saran-saran yang 

mulngkin nantinya akan me lmbelrikan manfaat bagi se lmula pihak-pihak 

yang telrkait. Belrikult saran-saran yang akan pelnelliti sampaikan selbagai 

be lrikult : 

1. Pe lrlul adanya sosialisasi me lngelnai pelnggulnaan meldia sosial ulntulk 

digital markelting dan el-comme lrcel mellaluli pelmahaman markeltplacel  

selcara lelbih lanjult gulna melningkatkan hasil dari ulsaha yang dimiliki. 

2. Gulna melndapatkan hasil pe lmbellajaran yang lelbih baik lagi, maka 

dipelrlulkan pelnguljian ke lmbali melngelnai faktor-faktor yang 

be lrpelngarulh telrhadap tingkat pelndapatan pellakul UlMKM di 

Kabulpateln Kulduls delngan melmbelrikan variabell-variabe ll yang lelbih 

be lrvariatif. 


