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MOTTO 
 

ؤْمِنِيَْ  تُمْ مُّ  وَلََ تََنُِ وْا وَلََ تََْزنَُ وْا وَانَْ تُمُ الََْعْلَوْنَ اِنْ كُن ْ
 

Artinya: “Janganlah kamu bersikap lemah dan janganlah pula 

kamu bersedih hati, padahal kamulah orang-orang yang paling tinggi 

derajatnya jika kamu beriman.” 

(Qs. Ali Imran : 139) 
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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillah Wa Syukurillah dengan seluruh kerendahan hati, 

saya peruntukkan hasil karya ini pada: 

1. Orang Tuaku tersayang, Bapakku Tugiman serta Ibuku Jumiati, 

terimasih telah menjadi orang tua yang selalu sabar, terimakasih 

sudah selalu melangitkan doa-doa terbaik serta memberikan 

motivasi yang sangat luar biasa, terimakasih sudah memberikan 

sandaran terkuat dari keras dan pahitnya dunia ini, dan 

terimakasih sudah selalu mengingkatkan, memahami dan 

mengarahkan saya akan kondisi apapun. 

2. Bapak Dr. Bayu Tri Cahya, S.E., M.Si., dan juga Dr. H. 

Sholikhul Hadi, M.Ag sebagai dosen pembimbing tesis 

terimakasih sudah memberikan waktu didalam membimbing, 

mengarahkan, semangat serta nasihatnya.  

3. Guruku KH Irfa’I Nachrawi An-Naqsyabandi Q.S, terimakasih 

sudah memberikan pencerahan dan selalu mengarahkan ke arah 

yang lebih baik, semoga murid mu ini bisa selalu istiqomah ke 

arah yang lebih baik. 

4. Kepada diriku sendiri Liana Miranti yang sudah sekuat ini 

menghadapi semuanya sampai dititik ini, yang tidak menyerah 

sesulit apapun rintangan yang ada, yang mampu berdiri tegak 

ketika dihantam beragam permasalahan. Terimakasih diriku 

semoga tetap diberikan kesehatan dan terus semangat untuk 

kedepannya. 

5. Teman seperjuangan dan teman kelas ES B terimakasih untuk 

kebersamaannya, semangatnya, serta dukungannya. 

6. Semua pihak yang tak bisa disebut seluruhnya sudah memberi 

banyak bantuannya serta memberi semangatnya dalam 

penyelesaian tesis ini. 

Kepada merekalah, penulis tak bisa memberi apapun, hanyalah 

ucapan teriakasih yang bisa penulis sampaikan. Semoga Allah SWT 

membalaskan seluruh kebaikannya serta terus dilimpahkan rahmatan 

serta hidayah-Nya pada kita semuanya. AMIN. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 
 

1. KONSONAN 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tak أ

dilambangkan 

Tak dilambangkan 

 Ba B Be ب

 Ta T Te ت

 Ṡa ṡ es (dengannya titik di ث

atasnya) 

 Jim J Je ج

 Ḥa ḥ ha (dengan titik di ح

bawahnya) 

 Kha Kh ka serta ha خ

 Dal d De د

 Żal ż Zet (dengan titik di ذ

atasnya) 

 Ra r er ر

 Zai z zet ز

 Sin s es س

 Syin sy es serta ye ش

 Ṣad ṣ es (dengan titik di ص

bawah) 

 Ḍad ḍ de (dengan titik di ض

bawahnya) 

 Ṭa ṭ te (dengan titik di ط

bawahnya) 

 Ẓa ẓ zet (dengan titik di ظ

bawahnya) 

 ain ` koma terbaliknya (di` ع

atasnya) 

 Gain g Ge غ
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 Fa f Ef ف

 Qaf q Ki ق

 Kaf k Ka ك

 Lam l El ل

 Mim m Em م

 Nun n En ن

 Wau w We و

 Ha h Ha ھ

 Hamzah ‘ Apostrof ء

 Ya y Ye ي
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2. VOKAL 

a. Vokal Tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Fathah a A ـَ

 Kasroh i I ـِ

 Dammah u U ـُ

 

b. Vokal Rangkapnya 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

.َ..يْ   Fathahْserta ya ai a serta u 

.َ..وْ   Fathah serta wau au a serta u  

 

c. Maddah ataupun Vokalnya Panjang 

Huruf 

Arab 

Nama Huruf 

Latin 

Nama 

.َ..ى.َ..ا  Fathah serta alif 

ataupun ya’ 

ā a serta garis di 

atasnya 

.ِ..ى  Kasrah serta ya’ ī i serta garis di 

atasnya 

.ُ..و  Dommah serta wau ū u serta garis di 

atasnya 
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KATA PENGANTAR 
 

Segala puji untuk Allah SWT yang sudah memberi rahmatnya, 

taufiqnya juga hidayahnya, sampai tesis ini dapat selesai tepat waktu. 

Tesis yang judulnya “Pengaruh Emotional Brand Attachment, 

Brand Heritage Identity, Dan Halal Product Awareness Terhadap 

Buying Decision Dengan Purchase Intention Sebagai Variabel 

Intervening (Survei Pada Pengguna Sariayu Gen Y Di Kabupaten 

Pati)”. Dibuat guna memehuhi satu diantara syarat memperoleh gelar 

Sarjana strata 2 (dua) di Pascasarjana Prodi Ekonomi Syariah di Institut 

Agama Islam Negri Kudus. 

Penyusunannya tesis ini penulis mendapatkan banyak arahan 

serta beragam bimbingan dari beragam pihak, hingga tesis ini bisa 

diselesaikan dengan baik. Maka penulis menghaturkan terimakasih pada: 

1. Prof. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc., M.A. sebagai Rektor IAIN 

Kudus yang sudah mengizinkan membahas tesis ini. 

2. Dr. Adri Efferi, M.Ag. sebagai Dekan Pascasarjana IAIN Kudus 

yang sudah memberi arahannya dalam tesis ini. 

3. Dr. Bayu Tri Cahya, S.E., M.Si., dan juga Dr. H. Sholikhul Hadi, 

M.Ag sebagai dosen pembimbing yang sudah meyempatkan 

waktunya, tenaganya serta pikiran guna memberi bimbingan, 

arahannya didalam menyusun tesis ini. 

4. H.Nur Said, S.Ag., M.Ag. sebagai kepala Perpus IAIN Kudus 

yang memberikan izinnya serta pelayanannya yang penting 

didalam menyusun tesis ini 

5. Prof. Dr. H. Mundakir, M.Ag. dan juga Dr. H. Muhammad Husni 

Mubarok, S.E., MM. sebagai bapak penguji yang sudah 

memberikan banyak masukan dan perbaikan dalam menyusun 

tesis ini. 

6. Orang tuaku tercinta serta semua sahabatku yang selama ini terus 

memberi yang terbaik untukku dan memberi semangat dalam 

penyelesaian tesis ini. 

7. Seluruh teman seperjaunganku yang sama-sama memberi 

motivasi serta semangatnya didalam mengerjakan tesis ini. 
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Peneliti sadar betul jika didalam menyusun tesis ini sangatlah 

jauh pada kata sempurna, maka kritik yang membangun dari siap saja 

amatlah diharapkan menjadikan seperti suara yang bisa memberikan 

sapaan didalam karya ini untuk bahan referensi didalam proses kreatif 

berikutnya. Akan tetapi, sekecil apapun pemaknaan yang yang ada pada 

karya ini harapannya bisa diambil manfaat yang bisa diambil baik untuk 

penulis sendiri ataupun pembaca pada umumnya 
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