ABSTRAK

Ainul Yaqgin (226060002), Manajemen Dakwah Era Smart Society 5.0
Dalam Melakukan Konstruk Sosial Pada Jemaah Masjid Raya Al-Falah
Sragen. Program Studi Islam Pascasarjana Institut Agama Islam Negeri
(TAIN) Kudus.

Upaya untuk menggungkap permasalahan yang diteliti, peneliti
mengimplementasikan jenis penelitian kualitatif guna memperoleh data
terkait dengan manajemen dakwah Masjid Raya Al-Falah Sragen pada era
smart society 5.0 dalam melakukan konstruk sosial pada jemaah. Untuk
pengambilan sampel peneliti mengimplementasikan teknik purposive
sampling. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu observasi,
wawancara dan dokumentasi. Dalam menganalisis data peneliti
menggunakan teknik collection data, data reduction, data display dan data
ferivication.

Hasil penelitian menunjukan bahwa pertama, dalam mengoptimalkan
aktivitas dakwah Masjid Raya Al-Falah Sragen mengimplementasikan
fungsi manajemen meliputi planning yang diwujudkan dengan adanya rapat
mingguan, bulanan dan tahunan guna menentukan berbagai program dalam
bidang imarah maupun 7i’ayah,; organizing dilakukan dengan melakukan
pembagian wewenang dan tanggungjawab kepada anggota yang
diklasifikasikan menjadi tiga bidang yaitu idarah, imarah dan ri’ayah,
actuating dilaksanakan dengan cara memberikan motivasi dan
pendampingan kepada penanggungjawab setiap bidang agar program dapat
berjalan sesuai dengan perencanaan, controling diwujudkan dengan
pengawasan secara konvensional dan online dengan melihat progres
postingan yang terdapat pada media sosial Masjid Raya Al-Falah Sragen,
kemudian hasil pengawasan dimanfaatkan untuk bahan evaluasi pada masa
mendatang,; Kedua, implikasi manajemen dakwah yang diimplementasikan
Masjid Raya Al-Falah Sragen terbentuk dari tiga tahapan yaitu Eksternalisasi
diwujudkan dengan adanya ajakan kepada masyarakat untuk menjalankan
ajaran Islam. Hal ini dilakukan Masjid Raya Al-Falah Sragen melalui
berbagai program dengan memanfaatkan media sosial,; Objektivasi
diwujudkan penerimaan masyarakat mengenai dakwah yang dilakukan oleh
Masjid Raya Al-Falah Sragen. Hal tersebut terlihat dengan tingginya antusias
masyarakat dalam mengikuti aktivitas dakwah yang dilaksanakan Masjid
Raya Al-Falah Sragen di media sosial,; Internalisasi diwujudkan dengan
masuknya nilai-nilai ajaran Islam kepada mad u. Hal ini terpotret pada
tingginya jemaah di Masjid Raya Al-Falah Sragen setiap harinya. Selain itu,
terwujud dengan tingginya repost konten yang dipublis Masjid Raya Al-
Falah Sragen.
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ABSTARCT

Ainul Yagin (226060002), Da'wah Management in the Smart Society 5.0
Era in Carrying Out Social Construction in the Congregation of the Al-
Falah Grand Mosque, Sragen. Postgraduate Islamic Studies Programme
at the Kudus State Islamic Institute (IAIN).

In an effort to uncover the problems studied, the researcher
implemented qualitative research to obtain data related to the missionary
management of the Al-Falah Sragen Grand Mosque in the Smart Society 5.0
era in carrying out social construction for the congregation. For sampling,
researchers implemented a purposive sampling technique. The data
collection techniques used were observation, interviews, and documentation.
In analysing the data, researchers used data collection, data reduction, data
display, and data verification techniques.

The research results show that first, in optimising the da'wah
activities of the Al-Falah Sragen Grand Mosque, implementing management
functions includes planning, which is realised by holding weekly, monthly,
and annual meetings to determine various programmes in the fields of
imarah and ri'ayah; Organising is carried out by distributing authority and
responsibility to members who are classified into three fields, namely idarah,
imarah, and ri‘ayah; actuating is carried out by providing motivation and
assistance to the person responsible for each field so that the programme can
run according to planning; controlling is realised by conventional
supervision and online by looking at the progress of posts on the social media
of the Grand Mosque of Al-Falah Sragen; then the monitoring results are
used as evaluation material in the future; Second, the Al-Falah Grand
Mosque in Sragen's da'wah management strategy has three stages, the first
of which is externalization, which involves inviting the locals to practice
Islamic teachings. This is done by the Al-Falah Sragen Grand Mosque
through various programmes utilising social media. Objectivation is realised
by the community's acceptance of the da'wah carried out by the Al-Falah
Grand Mosque in Sragen. This can be seen from the high enthusiasm of the
community in participating in the da'wah activities carried out by the Al-
Falah Grand Mosque in Sragen on social media. Internalisation is realised
by the inclusion of Islamic teaching values into Mad'u. This is reflected in
the large congregation at the Al-Falah Grand Mosque in Sragen every day.
Additionally, the large number of content reposts from the Al-Falah Grand
Mosque in Sragen serve as evidence of this.

Keywords: Management, Da'wah, Mosque, Social Construction

Vi



Lada
M‘tcl.a; @ L;GLAJA\}“ ¢L\.\S‘ KYtEy] )..AQ O, éﬂ\ cn.\;nﬂ 3 o;‘:ﬂ\ b)\d\ &u.\&.\“
@)ug\u;\)uc)uﬂ\mu»m.\k;ﬂ\o}cﬂ\DJ\J\(\ QJAA}L;‘Q_\A.I“‘.\Q&JAF
a\.\.\“d.\s.u&‘)ug\ u;\)uc)ﬂ\m@b}c.ﬂ\ a)b\ uLu\Su\(Y $0, éﬂ\ ca.\a..d\
050 Sl aadadll e ddcleall celaial)
=58 g el jaly calgall A i g jaall CSGL CalSTA] glaa (B candi S Gl 8 g
¢.43M”)a.ac‘_,’J):\.\Sj\&\ycm\mqm\ﬁ)‘dybw\f_\h\:ﬂ\&d_’m;ﬂ
Aaalall oo dartiiall UL pes LS Sy Aelaall eladia¥ oLl dai 8o, S
Qa5 35k (e e el 43 ) il e o5 e 8 g 3 (355 caSUtall
bl S s ULl (e 5 i)
(0l 8 Sl O asae 85 se ) Al aend 8 Y A ) & ek
‘LM\JLM\}M}MS{\u&@;&\d)@w&@(.\udﬂ\w\aJ‘J\z"&JJLLaJM
(Y lae B3 ) agdiiial ?uunlumwésd,yd\jw\@JydAw(uMl
u.:;eSa.\j\ru.._i}saécl.umn}),gsaﬂ\)éﬁ).ﬁd)uau,ad:\ud\ﬂjc@b)\}aJLA}{UAJ\JZ}“gQJ
a8l Y aladial oy il Al W8 e YT e Gl AWy il Gl Y 5k
u;l)“gﬁ,\ﬁ\cmﬂ\Muhﬁg&dls}c.\l\bb)w@dﬁ&s@&&d&d\gw
h\l\:ﬁﬂ\ a.uJLAA ‘;! c.u;‘d\ 502 dmawés;:gggﬂ\} c@);:\n ZLE) &d;\)a Ll)\ju,n
By pe dline mal p A Ge Sl ol jo 23 e JA ga @l o5 dpaBluY)
el aiia Lgy o gy 13 ge ol aainall J g8 A (e e g gall (38830 5 ¢ e laia ) Jual gl
il A8 LA b aainal) ol (53 Sl Gleadl DA e @l aiy g 08 )y 8 Sl
Gaiad oy ¢ elaia¥l Jual sl by o o2l pu (B Sl #3l aaes Waday ) 4y seall
e A3l deleall Al (ahyy | geda 8 ApadluY) aalladll o ) ) JBA (e Jiaill
dﬂldw\wéw\dmléd}:@cﬂdu&\m eﬁdsué‘)w&)ﬁj‘clﬂ‘
OB (A Sl O e s

GGLASAY‘ sl casiall 3 geall ¢ ylay) :%&m‘ Clalst)

vii



