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MOTTO 
 

 (8)ࣖ ( وَاِلٰى رَبِ كَ فاَرْغَبْ 7( فاَِذَا فَ رَغْتَ فاَنْصَبْْۙ )6اِنَّ مَعَ الْعُسْرِ يُسْراًۗ )
Artinya: “(6) Sesungguhnya beserta kesulitan ada kemudahan. (7) 

Apabila engkau telah selesai (dengan suatu urusan), teruslah 

bekerja keras (untuk urusan yang lain). (8) Dan hanya 

kepada Tuhanmu berharaplah.” (QS. Al-Insyirah: 6-8)
1
 

 

                                                           
1
Tim Penyempurnaan Terjemahan Al-qur’an, Al-Qur’an dan 

Terjemahannya Edisi Penyempurnaan 2019, (Jakarta: Lajnah Pentashihan 

Mushaf al-Qur’an, 2019), 900-901. 
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