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BAB II 

KERANGKA TEORI 
 

A. Kajian Teori Terkait Judul 

1. Celebrity Endorsement 

a. Teori Celebrity Endorsement 

Celebrity endorsement menggunakan Integrated 

Marketing Communication (IMC) / teori komunikasi pemasaran 

yang dikemukakan oleh Shimp sebagai teori utama. 

Bahwasannya komunikasi pemasaran merupakan proses 

mempresentasikan gabungan semua unsur dalam bauran 

pemasaran yang memfasilitasi terjadinya pertukaran dengan 

menciptakan suatu arti yang disebarluaskan kepada pelanggan 

atau kliennnya. Komunikasi pemasaran adalah proses 

penyebaran informasi tentang perusahaan dan hal-hal yang akan 

ditawarkan kepada sasarannya. Komunikasi pemasaran sebagai 

aktivitas pemasaran yang berusaha menyebarkan informasi, 

mempengaruhi atau membujuk dan mengingatkan pasar sasaran 

atas perusahaan dan produknya agar bersedia menerima, 

membeli dab loyal pada produk yang ditawarkan perusahaan 

yang bersangkutan.
 1 

Komunikasi pemasaran adalah suatu proses sosial yang 

terjadi antara sedikitnya dua orang, dimana individu mengirim 

stimulus kepada orang lain. Stimulus dapat disebut sebagai 

pesan yang biasanya dalam bentuk verbal, dimana proses 

penyampaian dilakukan melalui saluran komunikasi, dan terjadi 

perubahan atau respons terhadap pesan yang disampaikan. 

Pemasaran adalah suatu proses sosial yang di dalamnya 

individu dan kelompok mendapatkan apa yang mereka 

butuhkan dan inginkan dengan menciptakan, menawarkan, dan 

secara bebas mempertukarkan produk yang bernilai dengan 

pihak lain.
2
 

Komunikasi pemasaran dapat didefinisikan sebagai 

kegiatan pemasaran dengan menggunakan teknik-teknik 

komunikasi yang bertujuan untuk memberikan informasi 

kepada khalayak agar tujuan perusahaan tercapai, yaitu 

                                                 
1 Donni Juni Priansa, Komunikasi Pemasaran Terpadu (Bandung: Alfabeta, 

2017), 96.  
2 M. Anang Firmansyah, Komunikasi Pemasaran (Pasuruan: CV. Penerbit Qiara 

Media, 2019), 3.  
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terjadinya peningkatan pendapatan atas penggunaan jasa atau 

pembelian produk yang ditawarkan.
3
 

 

b. Pengertian Celebrity Endorsement 

Celebrity endorsement adalah advertising yang cukup 

umum untuk melakukan promosi melalui asosiasi eksplisit 

dengan menggunakan selebritim produk kosmetik, produk jam 

tangan, mobil, apotek atau produk kesehatan, program penurun 

berat badan, dan jasa keuangan dengan tujuan meningkatkan 

brand awareness. Celebrity endorsement adalah salah satu 

communication channels yang digunakan oleh selebriti dengan 

mengekspresikan perkataan mereka untuk melakukan promosi 

merek berdasarkan kepopularitasan dan personality mereka.
 4 

Keberhasilan mencitrakan produk di benak konsumen 

ditentukan oleh ketepatan perusahaan dalam memilih celebrity 

endorser. Syarat untuk keberhasilan celebrity yaitu harus 

memiliki attitude yang menyenangkan. Selain itu endorser juga 

harus merupakan orang yang dapat dipercaya.
5
 

Dukungan celebrity dianggap sebagai formula untuk 

memenangkan pemasaran merek, pembangunan merek dan 

meningkat pemasaran dari waktu ke waktu. Celebrity endorser 

sebagai sumber langsung adalah seseorang yang menyampaikan 

pesan sebuah produk atau jasa. Celebrity endorser adalah daya 

tarik iklan yang digunakan pemasar untuk memasarkan produk 

dengan tujuan membangun niat beli konsumen terhadap produk 

tersebut.
6
 

Biasanya bentuk barang konsumsi menggunakan 

kombinasi periklanan (advertising), promosi penjualan (sales 

promotion), dan personal selling. Untuk barang industri adalah 

kombinasi personal selling, advertising, sales promotion, dan 

didukung pula dengan direct marketing. Akan tetapi, semua itu 

                                                 
3 Firmansyah, Komunikasi Pemasaran, 6.  
4 4 Nim’ah, dkk, MPOT Implementasi Manajemen Pendidikan, Pemasaran, dan 

Keuangan, 207.  
5 Utami dan Ponirin, “Pengaruh Celebrity Endorsementtt dan Brand Image 

terhadap Purchase Intention Lipstik Sariayu”, 188.  
6 Putu Agung Aprilia Roshan dan Ida Bagus Sudiksa, “Peran Brand Image 

Memediasi Pengaruh Celebrity Endorser Terhadap Purchase Intention”, E-Jurnal 

Manajemen 8, no. 8 (2019): 5168.  
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bergantung pada faktor produk, faktor pasar, faktor pelanggan, 

faktor media, faktor tujuan, dan lain-lain.
7
 

Tingkat persaingan dalam dunia bisnis menuntut setiap 

pemasar untuk mampu melaksanakan kegiatan pemasarannya 

dengan lebih efektif dan efisien. Kegiatan pemasaran tersebut 

membutuhkan sebuah konsep pemasaran yang mendasar sesuai 

dengan kepentingan pemasar dan kebutuhan serta keinginan 

pelanggan.
8
 

 

c. Fungsi Celebrity Endorsement 

Selebriti yang digunakan untuk mempromosikan suatu 

produk atau jasa, dapat berfungsi untuk:
9
 

1) Memberi kesaksian (testimonial) ketika seseorang selebriti 

menggunakan produk yang diiklankannya, selebriti tersebut 

memberikan testimoni terhadap kualitas produk tersebut. 

Sehingga dengan begitu konsumen akan lebih percaya dan 

akhirnya dapat memengaruhi keputusan pembelian 

konsumen terhadap produk tersebut. 

2) Memberikan dorongan dan penguatan (endorsement) ketika 

seseorang selebriti tampil dalam sebuah iklan dengan 

membawakan produknya, maka akan menambah penguatan 

tersendiri untuk citra produk tersebut dengan keahlian yang 

dimilikinya. Sehingga, penggunaan selebriti dengan 

membawakan produk ini akan menambah daya tarik 

tersendiri bagi konsumen saat melihatnya. 

3) Bertindak sebagai aktor dalam iklan. Dalam sebuah iklan, 

selebriti akan membawakan produknya dengan semenarik 

mungkin. Selebriti yang dipilih untuk membintangi iklan 

biasanya merupakan selebriti yang sudah dikenal 

masyarakat, sehingga masyarakat akan lebih aware dan 

tertarik. 

4) Bertindak sebagai juru bicara perusahaan selama tertarik 

dalam kontrak, selebriti akan ditunjuk perusahaan saat 

melakukan public relation dan media relation ataupun hal-

hal yang berhubungan dengan publik, dimana selebriti 

                                                 
7 Nana Herdiana Abdurrahman, Manajemen Bisnis Syariah & Kewirausahaan 

(Bandung: CV. Pustaka Setia, 2013), 350  
8 Buchari Alma dan Donni Juni Priansa, Manajemen Bisnis Syariah (Bandung: 

CV. Alfabeta, 2014), 340.  
9 Nim’ah, dkk, MPOT Implementasi Manajemen Pendidikan, Pemasaran, dan 

Keuangan, 208.  
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tersebut bertindak sebagai juru bicara perusahaan mewakili 

merek produk yang sedang diiklankannya. 

 

d. Keuntungan Celebrity Endorsement 

Keuntungan dari endorse itu sendiri bagi perusahaan 

sebagai berikut:
10

 

1) Menghemat Biaya Pemasaran Dengan cara mencari 

Dengan cara mencari selebriti yang memiliki potensi 

sesuai dengan target pasar perusahaan dan pastinya bisa 

menekan biaya yang lebih hemat daripada harus promosi 

door to door, mengadakan pameran di mall dan pasar-pasar 

modern. 

2) Meningkatkan Order Penjualan 

Para pengikut dari selebriti atau influencer yang 

melihat sebuah postingan promosi, tentu saja akan melihat 

produk yang ditawarkan. Hal ini memberikan kesempatan 

besar untuk seseorang tertarik dengan iklan produk. Karena 

umumnya, seorang selebgram akan menjadi trendsetter bagi 

para pengikutnya. Dengan demikian, kemungkinan anda 

untuk dapat meningkatkan penjualan akan sangat tinggi. 

3) Meningkatkan Sosial Media Bisnis Perusahaan 

Dengan adanya postingan endorse yang terupload 

oleh selebrity atau influencer, maka otomatis pengikutnya 

akan penasaran dan berkunjung ke media sosial kita. Hal ini 

menyebabkan traffic bisnis kita naik dan berdampak ke 

peningkatan penjualan. 

 

e. Macam-Macam Endorsement dan Tata Cara Ulntulk 

Mellaku lkan Selwa Jasa Elndorselmelnt 

1) Macam-macam E lndorselr 

Melnulrult Shimp elndorselr dapat dibagi me lnjadi du la 

bagian, yaitul:11
 

a) Sellelbrity elndorselr: adalah tokoh (aktor, pe lnghibulr, atau l 

atlit) yang dike lnal masyarakat karelna prelstasinya 

                                                 
10 Nim’ah, dkk, MPOT Implementasi Manajemen Pendidikan, Pemasaran, dan 

Keuangan, 210.  
11 GevinSepria, Damayanti Octavia, Pengaruh Endorsementtt Fashion Blogger 

Terhadap Minat Beli Merek Lokal pada Tahun 2013-2014 (Studi Kasus pada Fashion 

Blogger Evita Nuh), (Jurnal Manajemen Indonesia, Vol. 14 No. 2, agustus 2014). 143. 
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didalam bidang-bidang yang belrbelda dari golongan 

produlk yang didulkulng. 

b) Typical Pelrson Elndorselr: adalah orang-orang biasa (non 

sellelbrity), yang digulnakan dalam me lmpromosikan sulatu l 

produlk ataul jasa telrtelntul olelh sulatul pelrulsahaan.  

2) Tata Cara U lntulk Mellakulkan Selwa Jasa E lndorselmelnt 

Dalam mellakulkan selwa jasa elndorselmelnt ada 

belbelrapa Langkah-langkah yang pelrlul dipelrhatikan selbagai 

belrikult:12
 

a) Pelrhatikan Bu ldgelt/Biaya Promosi 

Di awal melmbanguln bisnis onlinel jangan bulrul-

bulrul melnghabiskan dana ulntulk elndors. Karelna biaya 

elndorsel tidak mulrah, apalagi jika me lmilih jasa artis 

selbagai elndorselr, haruls melngellularkan buldgelt hingga 

jultaan rulpiah. ulntulk melmullai bisnis onlinel cobalah 

delngan cellelbrity elndorselr yang tidak telrlalul mahal, agar 

tidak telrlalul melmakan bu ldgelt yang belrlelbih. 

b) Telntulkan Targelt Artis E lndorsel 

Melnelntulkan targelt elndorsel haruls melwakili targe lt 

pasar. Misalnya produ lk yang dijulal adalah tas, maka 

targelt pasarnya adalah anak mu lda selhingga haru ls 

melmilih artis elndorsel yang melmiliki latar bellakang sama 

karelna hal itul dapat melmbulat targelt pasar telpat sasaran. 

c) U lsahakan E lndorsel Selcara Rultin 

E lndorselmelnt lelbih telpat selbagai meldia promosi 

ataul prosels branding produ lk kelpada masyarakat. 

Sselbaiknya elndorsel dilakulkan selcara rultin, delngan itu l 

produlk selmakin dikelnal olelh masyarakat. Hal ini 

melmbulat tidak relpot melyakinkan konsulmeln telntang 

bagulsnya produlk telrselbult. 

  

                                                 
12https://www.jurnal.id/id/blog/2018-endorsementtt-dapat meningkatkan-

penjualan-bisnis-online/. (diaksespada tanggal 25-Desember-2020 pukul 21:33) 

https://www.jurnal.id/id/blog/2018-endorsement-dapat
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d) Seldiakan dana ulntulk elndorselmelnt 

Pelrlulnya pelmisahan dana dalam bisnis itu l pelrlu l 

dilakulkan. Mana yang telrmasulk dana produlksi, dana 

markelting dan laba yang dipe lrolelh. Teltapi ini dapat 

dilakulkan saat profit bisnis mullai stabil. 

e) astikan stok yang dimiliki cu lkulp 

Pelrsiapkan produlk yang di elndors melmiliki stok 

yang banyak kare lna biasanya konsulmeln melnginginkan 

produlk yang sama pelrsis delngan yang dikelnakan 

idolanya telrselbult. 

f) Catat Hasil Pelnjulalan 

Seltellah mellakulkan elndorselmelnt selbaiknya 

melncatat pelnjulalan yang dihasilkan. 

 

2. Ijarah 

a. Pengertian Ijarah 

Dalam bahasa Arab ulpah dan selwa diselbult ijarah. Al-

Ijarah belrasal dari kata al-ajru l yang arti melnulrult bahasanya 

ialah al-‘iwadh yang arti dalam bahasa Indonelsianya ialah ganti 

dan ulpah.
13

 

Selcara eltimologis, ijarah adalah nama ulntulk ulpah (uljrah). 

Seldangkan telrminologi ijarah adalah kontak jasa ataul manfaat 

yang melmiliki nilai elkonomis (maqshuldah), dikeltahuli, lelgal 

diselrah-telrimakan kelpada orang lain, delngan melnggulnakan 

ulpah yang dikeltahuli.14
 

Selcara telrminologi, ada belbelrapa delfinisi al-Ijarah yang 

dikelmulkakan para ullama fiqh, ullama Hanafiyah 

melndelfinisikannya delngan transaksi telrhadap sulatul manfaat 

delngan imbalan. U llama Syafi’i melnjellaskan ijarah adalah akad 

atas sulatul manfaat telrtelntul, belrsifat mulbah dan bolelh 

dimanfaatkan delngan manfaat telrtelntul. U llama Malikiyah 

melngatakan,  ijarah adalah pelrpindahan kelpelmilikan manfaat 

selsulatul yang dipelrbolelhkan dalam waktul telrtelntul delngan sulatu l 

                                                 
13 Hendi Suhendi,. Fqh Muamalah. Jakarta. (2002) 
14 Tim Laskar Pelangi, Metodologi FIQIH MUAMALAH, Kediri. (2013) 
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kompelnsasi telrtelntul. Delngan delfinisi diatas, maka akad alijarah 

bisa diartikan selbagai akad pelmindahan hak pakai atas barang 

ataul jasa dalam waktul telrtelntul delngan sulatul imbalan (ulpah 

selwa), yang tidak diikulti olelh pelmindahan hak milik atas 

barang yang diselwa. Sulbtansi akad ijarah telrleltak pada 

pelngambilan manfaat atas barang ataul jasa yang diimbangi 

delngan ulpah dalam waktul telrtelntul.15
 

 

b. Dasar Hukum Ijarah 

Hulkulm ijarah dipelrbolelhkan dalam hulkulm islam 

belrdasarkan firman Allah dalam sulrat Al-Baqarah (2) ayat: 233 

yang belrbulnyi:  

ت مي م اااٰت  ي يت مي  ج ن اح  ع ل ييك مي ا ذ اس ل مي د ك مي ف لَ  ع ويااا ويلا  ت  ريض  و ا ني ا ر ديتُ ي ا ن يت سي
ليم عير ف  و ات  ق الّٰٰ   و العيل م ويااا ن  الّٰٰ   بِ  ات  عيم ل ون    ب 

Artinya: ”…jika kamul ingin anakmul disulsulkan olelh orang lain, 

tidak dosa bagimul apabila kamul melmbelrikan 

pelmbayaran melnulrult yang patult. Belrtaqwalah 

kelpada Allah, dan keltahulilah bahwa Allah Maha 

mellipat gandakan apa yang kamul kelrjakan.”(Q.S. 

Al- Baqarah [2]:233) 

 

Maksuld dari ayat diatas adalah melmpelrbolelhkan akad 

ijarah dimana dicontohkan dipelrbolelhkanya orang lain 

melnyulsuli anaknya, delngan syarat melmbelri ulpah selcara layak. 

Ayat diatas julga melnjellaskan adanya jasa yang dibelrikan olelh 

orang lain yaitul belrulpa jasa melnyulsuli. 

Dalam sulrat al-Qashash ayat 26 yang belrbulnyi: 

ت أيج ريت  اليق و يُّ الاي م يي   ريه  اۖ ن  خ ي ير  م ن  اسي ت أيج  دٰىه م ا يَاٰ ب ت  اسي  ق ال تي ا حي
Artinya : “salah selorang dari dula wanita belrkata: “wahai 

bapakkul ambillah dia selbagai orang yang belkelrja 

(pada kita), karelna selsulnggulhnya orang yang 

                                                 
15 Harun, Fiqh Muamalah, (Surakarta, Muhammadiyah University Press, 2017). 

122. 
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paling baik yang kamul ambil ulntulk belkelrja (pada 

kita) ialah orang kulat lagi dapat dipelrcaya.”(Q.S. 

Al-Qashash [28]:26.  

 

Ayat ini melruljulk pada kelabsahan kontrak ijarah, ayat ini 

belrkisah telntang pelrjalanan Nabi Mulsa as belrtelmul delngan 

keldula pultri Nabi Ishak as, salah selorang pultrinya melminta Nabi 

Mulsa as ulntulk di isti’jar (diselwa telnaganya/jasa) gulna 

melngelmbalakan domba.
16

 

Adapuln sulmbelr hulkulm ijarah yang telrdapat dalam Hadist 

Nabi Mulhammad SAW antara lain selbagai belrikult: 

1) Hadist Ibnul Abbas: 

Dari Ibnul Abbas r.a Nabi saw. Belrbelkam dan belliau l 

melmbelrikan kelpada tulkang belkam itul ulpahnya. (HR. Al-

Bulkhari).  

2) Hadist Ibnul ‘U lmar 

Dari Ibnul ‘U lmar r.a ia belrkata: Rasullullullloh saw. 

Belrsabda; belrikanlah kelpada telnaga kelrja itul ulpahnya 

selbellulm kelringatnya kelring. (HR. Ibnul Majah). 

Dari belbelrapa ayat-ayat Al-Qulran dan belbelrapa Hadist di 

atas jellasnya melmpelrbolelhnya praktik ijarah, dan melngingat 

akad ijarah sangat dibultulhkan    dalam kelhidulpan manulsia 

dalam belrmulamalah. Kaidah yang belrkaitan delngan selwa-

melnyelwa ataul ulpah-melngulpah adalah selbagai belrikult; seltiap 

selsulatul yang bolelh dipelrjulal bellikan, maka bolelh julga 

diselwakan; selsulatul yang diharamkan melmpelrjulal-bellikanya, 

maka haram pulla melnyelwakannya; seltiap orang yang sah 

melmbelli selsulatul maka sah julga pelnyelwaanya.
17

 

Kaidah telrselbult maksuldnya belrkaitan delngan dasar akad 

selwa-melnyelwa ataul ulpah-melngulpah (ijarah), karelna ijarah 

telrmasulk dalam bai’, maka dari itul seltiap yang dipelrjulalbellikan 

yang sah, maka sah pulla dalam pelnyelwaanya selpelrti julal belli 

                                                 
16 https://quran.kemenag.go.id/surah/2/233 Diakses tgl 22 Januari 2021. 
17 Enang Hidayat, Kaidah Fiqh Muamalah, (Bandung, PT Remaja Rosdakarya, 

2019). 80. 
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rulmah dan kelndaraan. Selsulatul yang haram dipelrjulal-bellikan, 

maka haram julga diselwakan, selpelrti julal belli mobil culrian, 

dalam julal belli belrkaitan delngan pelrpindahan, seldangkan dalam 

ijarah belrkaitan delngan kelpelmilikan manfaat ataul kelpelmilikan 

telnaga, selpelrti melnyelwakan manfaat selsulai waktul yang suldah 

diselpakati selpelrti melnyelwakan mobil ataul rulmah, dan 

melmpelrkelrjakan ataul melnyelwa telnaga karyawan. Seltiap bagian 

manfaat melrulpakan objelk akad.
18

 

Kaidah telrselbult belrkaitan delngan syarat sah ijarah yang 

belrkaitan delngan manfaat:  

1) Manfaat telrselbult dapat dikeltahuli delngan jellas, selpelrti 

selselorang yang melmpelrkelrjakan pelnjahit ulntulk melnjahitkan 

bajulnya delngan modell telrtelntul; 

2) Belrnilai dan tuljulan pelmanfaatannya melnulrult ada kelbiasaan, 

selpelrti melnyelwakan rulmah, dan lain selbagainya;  

3) Dipelrbolelhkan syara’, 

4) selpelrti melnyelwakan rulmah ulntulk ditelmpati kellularga, tidak 

melnyelbabkan rulsaknya zat belnda. 

 

c. Rukun dan syarat Ijarah 

Belrdasarkan Kompilasi Hulkulm E lkonomi Syariah pasal 

295 adalah: 

1) Mulsta’jir/ pihak yang melnyelwa 

2) Mula’jir/ pihak yang melnyelwakan 

3) Mul’aju lr/ belnda yang diijarohkan 

4) Akad19
 

Dalam rulkuln telrselbult ada julga keltelntulan syariahnya 

telntang akad ijarah antara lain: 

1) Pellakul haruls cakap hulkulm dan baligh. 

2) Objelk akad
20

 

                                                 
18Enang Hidayat, Kaidah Fiqh Muamalah, (bandung, PT Remaja Rosdakarya, 

2019). 97. 
19 Kompilasi Hukum Ekonomi Syariah pasal 295. 
20Sri Nurhayati, Akuntansi Syari’ah di Indonesia (Jakarta: Salemba Empat 

2009).220 221. 
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U llama mazhab Hanafi melnyatakan bahwa orang yang 

belrakad,   selwa/imbalan, dan manfaat; telrmasulk syarat al-

Ijarah, bulkan rulkulnnya. 

Melmelnulhi rulkuln dan syarat al-Ijarah selbagai belrikult: 

1) U lntulk keldula orang yang belrakad, melnulrult mazhab 

Syafi'I dan Hanbali, disyaratkan suldah baligh dan 

belrakal 

2) Keldula bellah pihak yang belrakal melnyatakan 

kelrellaannya ulntulk 

3) mellakulkan akad al-Ijarah 

4) Manfaat yang melnjadi obyelk al-Ijarah haruls dikeltahuli 

selcara selmpulrna selhingga tidak mulncull pelrsellisihan 

dikelmuldian hari 

5) Obyelk al-Ijarah itul bisa diselrahkan dan dipelrgulnakan 

selcara langsulng selrta tidak belrcacat 

6) Obyelkal-Ijarah telrselbult selsulatul yang dihalalkan ole lh 

syara 

7) Yang diselwakan itul bulkan sulatul kelwajiban bagi 

pelnyelwa 

8) Obyelk ijarah itul melrulpakan sulatul yang biasa 

diselwakan 

9) U lpah/selwa dalam akad ijarah haruls jellas, telrtelntul, dan 

yang belrnilai  harta.  

10) U llama mazhab Hanafi belrpelndapat bahwa ulpah/selwa 

itul seljelnis delngan manfaat yang diselwa
21

.  

Belrdasarkan pelndapat julmhulr para ullama, rulkuln ijarah 

ada elmpat (4) diantaranya ialah: 

1) Orang yang belrakad (aqid) 

“orang yang mellakulkan akad ijarah ada dula orang 

yaitul mu l’jir ialah orang yang melmbelrikan ulpah ataul yang 

melnyelwakan, dan mulsta’jir ialah orang yang melnelrima ulpah 

ulntulk mellakulkan selsulatul dan yang melnyelwa selsulatul. 

                                                 
21Husain Insawan, “Al-Ijarah dalam Perspektif Hadis: Kajian Hadis dengan 

Metode Maudhu’iy”, (Jurnal Studi Ekonomi dan Bisnis Islam), Vol 2,No1, Juni 2017. 

141. 
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Bagi Mu l’jir dan mu lsta’jir, pelrtama: haruls melngeltahu li 

manfaat barang yang di jadikan akad selhingga dapat 

melncelgah telrjadinya pelrsellisihan, keldula: belrkadal 

maksuldnya adalah: orang yang dapat melmbeldakan baik dan 

bulrulk. 

2) Sighat Akad 

Mul’jir dan mu lsta’jir, yaitul mellakulkan ijab dan qabull 

ialah: ulngkapan, pelrnyataan, dan pelnjellasan yang kellular dari 

salah selorang yang belrakad selbagai gambaran kelhelndak 

dalam melngadakan akad ijarah. 

3) U lpah (uljroh) 

U ljroh yaitul dibelrikan kelpada mulsta’jir atas jasa yang 

tellah dibelrikan ataul diambil manfaatnya olelh mul’jir. Delngan 

syarat, selbagai belrikult: 

a) Julmlahnya dikeltahuli selcara jellas dan deltail. 

b) Pelgawai khulsuls selpelrti hakim tidak bolelh melngambil 

ulang dari pelkelrjaanya, karelna dia suldah melndapatkan 

gaji khulsuls dari pelmelrintah. 

c) U lang yang haruls diselrahkan belrsamaan delngan 

pelnelrimaan barang yang diselwa. Jika lelngkap manfaat 

yang selwa, maka ulang selwanya haruls lelngkap. 

4) Manfaat 

Salah satul cara ulntulk melngeltahuli ma’quld alaih 

(barang) ialah: “delngan melnjellaskan manfaatnya, batasan 

waktul, dan jelnis pelkelrjaan”.
22

 

Adapuln rulkuln dam syarat melnulrult fatwa DSN MUlI No :   

09/DSN/MUlI/2000 telrkait ijarah, pelnjellasannya selbagai 

belrikult: 

1) Sighat Ijarah, yaitul Ijab dan qabull belrulpa pelrnyataan dari 

keldula bella pihak yang belrakat (belrkontrak), baik selcara 

velrbal ataul dalam belntulk lain. 

2) Pihak-pihak yang belrakad telrdiri atas pelmbelrian 

selwa/pelmbelri jasa dan pelnyelwa/pelnggulna jasa. 

                                                 
22Akhfad Farroh Hasan, Fiqh Muamalah Dari Klasik Hingga Kontemporer, 

(Malang: UIN-Maliki Press, 2018). 53-54. 
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3) Obyelk akad ijarah adalah manfaat dan barang selwa atau l 

manfaat jasa  dan ulpah. 

Keltelntulan obyelk ijarah: 

1) Obyelk ijarah adalah manfaat dari pelnggulnaan barang 

dan/ataul jasa. 

2) Manfaat barang ataul jasa haruls yang belrsifat dibolelkan 

(tidak diharamkan). 

3) Kelsanggulpan melmelnulhi haruls nyata dan selsulai delngan 

syari’ah. 

4) Manfaat haruls dikelnali selcara spelsifikasi seldelmikian rulpa 

ulntulk 

5) Melngilangkan jahalah (keltidaktahulan) yang akan 

melngakibatkan selngkelta. 

6) Spelsifikasi Manfaat haruls dinyatakan delngan jellas, telrmasu lk 

jangka 

7) Waktulnya. Bisa julga dikelnali delngan spelsifikasi atau l 

idelntifikasi fisik. 

8) Selwa ataul ulpah adalah selsulatul yang dijanjikan dan 

dibayarkan nasabah kelpada LKS selbagai pelmbayaran 

manfaat. Selsulatul yang dapat dijadikan harga dalam julal belli 

dapat pulla dijadikan selwa atas ulpah dalam ijarah. 

9) Pelmbayaran selwa ataul ulpah bolel dibelntulk jasa (manfaat 

lain) dari  jelnis sama delngan obyelk kontrak. 

10) Kellelntulran (Flelxibility) dalam melnelntulkan selwa ataul ulpah 

dapat  diwuljuldkan dalam ulkulran waktul, telmpat dan jasa.
23

 

Ijarah yang belrsifat manfaat atas pelkelrjaan (jasa) ialah 

delngan cara melmpelkelrjakan selselorang ulntulk mellakulkan sulatu l 

pelkelrjaan. Al-ijarah selpelrti ini, melnulrult ullama fiqh 

dipelrbolelhkan jika jelnis pelkelrjaan itul jellas, selpelrti bulrulh 

bangulnan, tulkang jahit, bulrulh pabrik, dan tulkang selpatul. Ijarah 

ini ada yang belrsifat pribadi, selpelrti melnggaji selselorang bulrulh 

rulmah tangga, dan yang belrsifat telrikat, yaitul selsorang atau l 

selkellompok orang yang melnjulal jasanya ulntulk kelpelntingan 

orang banyak, selpelrti tulkang selpatul, bulrulh pabrik, dan tulkang 

                                                 
23 Fatwa DSN MUI No: 09/DSN/MUI/2000. 
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jahit. Keldula belntulk ijarah telrhadap pelkelrjaan ini (bulrulh, tulkang 

dan pelmbantul), melnulrult ullama fiqh, hulkulmnya bolelh. Telrkait 

delngan hal ini, telrmasulk melnyelwa telrhadap manfaat atas karya 

selselorang yang belrulpa hak dan kelkayaan intellelktulan (HAKI), 

selpelrti hak cipta, melrk dagang, logo , dan selbagainya.
24

 

 

d. Pembagian Ijarah, 

Ijarah dibagi melnjadi dula macam, yaitul selbagai belrikult: 

1) Ijarah atas manfaat, diselbult julga selwa melnyelwa.  

Dalam ijarah bagian pelrtama ini, objelk akadnya ialah: 

manfaat dari sulatul belnda. Selwa melnyelwa melrulpakan 

praktik ijarah yang belrkultat pada pelmindahan manfaat 

telrhadap barang. Barang yang dipelrbolelhkan olelh Syariat 

ulntulk diselwakan melrulpakan barang-barang mulah selpelrti 

sawah ulntulk ditanami, mobil ulntulk dikelndarai, rulmah yang 

ditelmpati. Barang yang belrada ditangan pelnyelwa dibolelhkan 

ulntulk dimanfaatkan selsulai kelmaulanya selndiri, bahkan bole lh 

diselwakan lagi kelpada orang lain.
25

 

2) Ijarah atas pelkelrjaan, diselbult julga ulpah-melngulpah.  

Dalam ijarah bagian keldula ini, objelk akadnya ialah: 

amal ataul pelkelrjaan selselorang. U lpah melngulpah diselbult julga 

selbagai julal belli jasa. Misalnya ongkos kelndaraan ulmulm, 

ulpah proyelk pelmbangulnan, dan lain-lain. Pada dasarnya 

pelmbayaran ulpah haruls dibelrikan selkeltika itul julga, 

selbagaimana julal belli yang pelmbayaranya selkeltika itul julga. 

Teltapi selwaktul pelrjanjian bolelh diadakan delngan 

melndahlulkan ulpah ataul melngakhirkan. Jadi pelmbayaranya 

selsulai delngan pelrjanjianya. Namuln jika ada pelrjanjian, 

haruls selgelra dibelrikan manakala pelkelrjaan suldah sellelsai 

ulpah haruls selgelra dibayarkan.
26

 

 

                                                 
24 Akhfad Farroh Hasan, Fiqh Muamalah Dari Klasik HiHngga Kontemporer, 

(Malang: UIN-Maliki Press, 2018). 125 
25 Hendi Suhendi, Fiqh Muamalah (jakarta: Raja GrafindoPersada, 2002). 64. 
26 Muhammad Ngasifudin, Analisis Biaya Ijarah, Edisi: Vol.2 (Cilacap: STKIP 

Majenang, 2019) hal 249. 
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3. Ujrah (Upah) 

a. Pelngelrtian Uljrah 

Ijarah adalah pelrjanjian selwa-melnyelwa sulatul barang 

dalam waktul telrtelntul mellaluli pelmbayaran selwa. Ataul ijarah 

adalah transaksi selwa melnyelwa atas sulatul barang dan atau l 

ulpah-melngulpah atas sulatul jasa dalam waktul telrtelntul mellaluli 

pelmbayaran selwa ataul imbalan jasa. 

Melnulrult Dr. Mulhammad Syafi‟I Antonio, ijarah adalah 

akad pelmindahan hak gulna atas barang dan jasa, mellalu li 

pelmbayaran ulpah selwa, tanpa diikulti delngan pelmindahan 

kelpelmilikan (ownelrship/milkiyah) atas barang itul selndiri.
27

 

U lpah adalah harga yang dibayarkan kelpada pelkelrja 

(telnga kelrja) atas jasanya dalam prosels produlksi.
28

 

Dalam kamuls bahasa Indonelsia, ulpah adalah ulang yang 

dibayar selbagai pelmbalasan jasa ataul selbagai pelmbayaran 

telnaga yang suldah dilakulkan ulntulk melngelrjakan selsulatul.29
  

 

b. Syarat-syarat U ljrah (u lpah). 

Ada dula macam syarat, yaitul selbagai belrikult: 

1) Helndaknya ulpah telrselbult harta yang belrnilai dan dikeltahu li 

Melngeltahuli ulpah tidak sah kelculali delngan isyarat dan 

pelnelntulan, ataulpuln delngan pelnjellasan, melnulrult Abu l 

Hanifah, haruls melngeltahuli telmpat pellulnasan ulpah jika ulpah 

itul telrmasulk barang yang pelrlul dibawa dan melmbultulhkan 

biaya. Seldang melnulrult ash-shahiban, hal itul tidak 

disyaratkan dan telmpat akad culkulp dijadikan telmpat ulntu lk 

pellulnasan. 

2) U lpah tidak belrbelntulk manfaat yang seljelnis delngan ma’qululd 

alaih(objelk akad). 

                                                 
27 Husain Insawan, “Al-Ijarah dalam Perspektif Hadis; Kajian Hadis dengan 

Metode Maudh’iy”,(Jurnal Studi Ekonomi dan Bisnis Islam), Volume 2,Nomor 1,Juni 

2017. 141. 
28 Fordebi, Adesy, Ekonomi dan Bisnis Islam, (Depok: PT Raja, 2016). 237. 
29 Ana Annisa‟atun,“ Ketentuan Upah Menurut UU No,13 tahun 2003 Dalam 

Perspektif Hukum Islam”, (Maliyah), Vol. 01. No.01, Juni 2011. 60. 
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Misalkan, ijarah telmpat tinggal dibayar delngan telmpat 

tinggal, jasa dibayar delngan jasa, pelnulnggangan dibayar 

delngan pelnulnggangan, dan pelrtanian dibayar delngan 

pelrtanian. Melnulrult ullama Malikiyah adalah cabang dari 

riba. Melrelka melnganggap bahwa adanya kelsatulan jelnis saja 

dapat mellarang selbulah akad dalam riba nasiah.
30

 

3) U lpah yang melnjadi bagian dari objelk akad. 

Melnulrult mayoritas ullama, akad ijarah melnjadi batal 

apabila selsorang melnyelwa pelngullit delngan ulpah kullit 

helwan yang ia kulliti, melnyelwa pelnggiling delngan ulpah 

Selbagian biji-bijian yang digiling ataul satul sha’ dari 

telpulngnya. Hal itul karelna tidak dapat dikeltahuli apakah kullit 

itul bisa belrhasil dilelpas delngan baik selhingga hasilnya 

baguls ataul tidak, dan julga tidak jellas apakah hasil gilingan 

biji-bijian itul kasar ataul lelmbult, selrta tidak dikeltahuli belrapa 

kadar ulkulrantelpulng yang dihasilkan, karelna bisa saja biji-

bijian itul kopong karelna telrmakan ullat. Olelh karelna itu l, 

tidak sah akan ijarah delngan ulpah yang tidak jellas karelna 

Nabi saw mellarang ulpah sprelrma peljantan dan ulpah 

pelnggiling delngan satul qafiz telpulng. 

Belgitul julga melnyelwa pelnggiling delngan ulpah 

Selbagian biji-bijian karelna tidak jellas ulkulranya. Jika delngan 

ulkulran yang jellas maka hulkulmnya bolelh, selpelrti jika 

selselorang melnyelwa pelngullit delngan imbalan kullit telrtelntu l 

yang tellah telrlelpas dari helwanya.
31

 

 

c. U lpah tidak belrbelntu lk manfaat yang seljelnis delngan 

Ma'qululd Alaih (Obyelk Akad) 

U lpah tidak belrbelntulk manfaat yang seljelnis delngan 

ma'qululd alaih (objelk akad). Misalkan ijarah telmpat tinggal 

dibayar delngan telmpat tinggal, jasa dibayar delngan jasa, 

                                                 
30Wahab Az-Zuhaili, Fiqh Islam Wa Adillatuhu Jilid 5, (Jakarta, Gema Insani, 

2011). 400-404. 
31Wahbah Az-Zuhaili, Fiqih Islam WaAdhillatuhujilid 5 (Jakarta: darulfikr, 2011). 

402. 
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pelnulnggangan dibayar delngan pelnulnggangan, dan pelrtanian 

dibayar delngan pelrtanian. Syarat ini melnulrult ullama Malikiyah 

adalah cabang dari riba. Melrelka melnganggap bahwa adanya 

kelsatulan jelnis saja dapat mellarang selbulah akad dalam riba 

nasiah, selpelrti yang kita keltahuli dalam pelmbahasan riba. 

Pelnelrapan prinsip ini dalam ijarah adalah bahwa akad ini 

melnulrult melrelka telrjadi selcara seldikit delmi seldikit selsulai 

delngan telrjadinya manfaat. Maka, manfaat pada waktul akad itu l 

tidak ada selultulhnya), selhingga salah satul pihak melnjadi 

telrlambat dalam melnelrima manfaat selcara selultulhnya maka 

telrjadilah riba nasiah. Dan kita tellah melngeltahuli bahwa, 

melnulrult ullama Syafi’iyah, kelsamaan jelnis saja tidak dapat 

melngharamkan akad delngan alasan riba, maka akad ini bolelh 

melnulrult melrelka dan tidak disyaratkan syarat ini.
32

 

 

d. Belrakhirnya Pelrjanjian Selwa Melnyelwa (al-Ijarah) 

Selwa melnyelwa melrulpakan jelnis akad yang tidak bole lh 

adanya pelmbayaran (fasakh) pada salah satul pihak, kelculali jika 

adanya faktor yang melwajibkan telrjadinya pelmbatalan. Faktor-

faktor yang melnyelbabkan pelmbatalan akad selwa melnyelwa 

(ijarah), antara lain: 

1) Belrakhirnya Akad Selwa Melnyelwa Melnulrult U llama Fikih 

a) Objelk yang diselwakan hilang ataul mulsnah. 

b) Telnggang waktul yang diselpakati dalam akad ijarah atau l 

selwa melnyelwa tellah belrakhir. Apabila yang diselwakan 

itul adalah jasa maka ia belrhak melnelrima ulpahnya. Keldu la 

hal ini diselpakati olelh selmula ullama fikih. 

c) Melnulrult ullama hanafiyah. Wafatnya salah selorang yang 

belrakad, karelna akad ijarah ataul selwa-melnyelwa melnulru lt 

ullama Hanafiyah tidak bolelh diwariskan. Seldangkan 

melnulrult Julmhulr ullama, akad ijarah tidak melnjadi batal 

dikarelnakan wafatnya selselorang yang belrakad, karelna 

sulatul manfaat yang didapatkan dalam selwa-melnyelwa 

                                                 
32Wahbah Az-Zuhaili, Fiqih Islam WaAdhillatuhujilid 5 (Jakarta: darulfikr, 2011). 

404. 
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melnulrult Julmhulr ullama bolelh diwariskan olelh ahli waris 

pihak yang belrakad. 

d) Apabila ada uldzulr pada salah satul pihak.
33

 

2) Pelngelmbalian Objelk Selwa 

Delngan belrakhirnya waktul selwa, maka pelrjanjian 

selwa melnyelwa akan belrakhir. Belrakhirnya selwa melnyelwa 

akan melnimbullkan kelwajiban bagi pihak pelnyelwa ulntu lk 

melnyelrahkan barang yang diselwakanya. 

Adapuln keltelntulan melngelnai pelnyelrahan barang ini 

adalah selbagi belrikult: 

a) Apabila barang yang melnjadi objelk pelrjanjian 

melrulpakan barang belrgelrak. Maka pihak pelnyelwa haru ls 

melngelmbalikan barang itul kelpada pihak yang 

melnyelwakan yaitul delngan cara melnyelrahkan langsulng 

belndanya. 

b) Apabila objelk selwanya diklasifikasikan selbagai obje lk 

barang yang tidak barang yang tidak belrgelrak, maka 

pihak pelnyelwa belrkelwajiban melngelmbalikanya kelpada 

pihak yang melnyelwakan dalam keladaan kosong, 

maksultnya tidak ada harta pihak pelnyelwa didalamnya. 

c) Jika yang melnjadi objelk selwa adalah barang yang 

belrwuljulh tanah, maka pihak pelnyelwa wajib 

melnyelrahkan tanah kelpada pihak pelmilik dalam keladaan 

tidak ada tanaman pelyelwa diatasnya.
34

 

 

4. Fatwa DSN MUI Nomor 24 Tahun 2017 Tentang Hukum 

Ijarah dan Pedoman Bermuamalah Melalui Media Sosial  

Belrkelmbangnya telknologi informasi dan komulnikasi, 

melmbelrikan kelmuldahan dalam aktivitas masyarakat. Tidak hanya 

dalam komulnkasi dan informasi, teltapi julga belbelrapa hal lainnya, 

selpelrti; kelgiatan elkonomi, pelndidikan, dan lain selbagainya. 

Pelnggulnaan meldia digital belrbasis meldia sosial tidak hanya 

                                                 
33 Nasrun Haroen. FiqihMuamalah (cet:II; Jakarta: Media Pratama, 2007). 237. 
34 Abdul GhofurAnshori, Hukum Perjanjian Islam Di Indonesia (Yogyakarta: 

Gadjah Mada University pres,2018). 77.25 
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melndatangkan dampak yang positif saja, mellainkan julga dapat 

melnimbullkan mafsadah di telngah-telngah masyarakat. Tidak 

seldikit pihak tidak belrtanggulng jawab yang melnyajikan konteln 

meldia sosial selbagai sarana ulntulk melnyelbarkan informasi yang 

tidak belnar ataul tidak selsulai faktanya, fitnah, ghibah, naminah 

(adul domba), gosip, pelmultarbalikan fakta, uljaran kelbelncian, 

pelrmulsulhan, kelsimpangsiulran dan dal-hal seljelis lainnya.
35

 

Hal telrselbult dilakulkan ulntulk melndapatkan simpati, lahan 

pelkelrjaan, sarana provokasi, agitasi, sarana melncari kelulntulngan 

politik selrta elkonomi, dan lain selbagainya. Dari pelrmasalahan 

telrselbult, melnimbullkan pelrtanyaan telrkait peldoman dan hulkulm 

belrmulamalah belrbasis meldia sosial. Maka, Komisi Fatwa Majellis 

U llama Indonelsia melnilai mellaluli meldia sosial. Telrcantulm dalam 

Fatwa Majellis U llama Indonelsia Nomor 24 tahuln 2017 Telntang 

Hulkulm Ijarah dan Peldoman Belrmulamalah Mellaluli Meldia Sosial.
36

 

Kelpultulsan Komisi Fatwa MU lI telntang hulkulm dan peldoman 

belrmulamalah mellaluli meldia sosial melneltapkan bahwa seltiap 

mulslim dalam aktivitas belrmulamalah baik di kelhidulpan riil 

maulpuln meldia sosial, wajib melndasarkan pada kelimanan dan 

keltakwan, kelbajikan (mu l’asyarah bilma’ru lf), pelrsauldaraan 

(u lkhulwah), saling wasiat kelbelnaran (al-haqq), selrta melngajak pada 

kelbaikan (al-amr bi al-ma’ru lf), dan melncelgah kelmulnkaran 

(alnahyul ‘an al-mulnkar). Belbelrapa hal yang pelrlul dipelrhatikan 

seltiap mulslim yang mellangsulngkan kelgiatan mulamalah yaitul:37
 

a. Selnantiasa melningkatkan kelimanan dan keltakqwaan, tidak 

melndorong kelkulfulran dan kelmaksiatan. 

b. Melmpelrelrat pelrsauldaraan (u lkhu lwah), baik pelrsauldaraan kel-

islaman (u lkhulwah Islamiyyah), pelrsauldaraan kelbangsaan 

                                                 
35 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia 

Nomor 24 Tahun 2017 Tentang Hukum dan Pedoman Bermuamalah Melalui Media 

Sosial, 1. 
36 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia 

Nomor 24 Tahun 2017 Tentang Hukum dan Pedoman Bermuamalah Melalui Media 
Sosial, 2. 

37 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia..., 12 
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(u lkhulwah wathaniyyah), maulpuln pelrsauldaraan kelmanulsiaan 

(u lkhulwah Insaniyyah). 

c. Melmpelrkokoh kelrulkulnan, baik intelrn ulmat belragama, antar 

ulmat belragama, maulpuln antara ulmat delngan pelmelrintah. 

Selbaliknya, seltiap mulslim yang mellangsulngkan kelgiatan 

mulamalah diharamkan ulntulk:
38

 

a. Mellakulkan gibah, fitnah, namimah, dan pelnyelbaran 

pelrmulsulhan. 

b. Mellakulkan bu lllying, uljaran kelbelncian, dan pelrmulsulhan atas 

dasar sulkul, agama, ras, ataul antar golongan. 

c. Melnyelbarkan hoax selrta informasi bohong melskipuln delngan 

tuljulan baik, selpelrti info telntang kelmatian orang yang masih 

hidulp. 

d. Melnyelbarkan matelri pornografi, kelmaksiatan, dan selgala hal 

yang telrlarang selcara syariat. 

e. Melnyelbarkan konteln yang belnar teltapi tidak selsulai telmpat 

dan/ataul waktulnya. 

f. Melmprodulksi, melnyelbarkan dan/ataul melmbulat dapat 

diakselsnya konteln/informasi yang tidak belnar, hoax, gibah, 

fitnah, namimah, aib, bulllying, uljaran kelbelncian, dan seljelnisnya 

kelpada orang lain dan/ataul khalayak ulmulm. Melncari informasi 

telntang aib, gosip, dan keljellelkan orang lain ataul kellompok. 

Kelculali ulntulk kelpelntigan yang dibelnarkan selcara syariat.  

g. Melmprodulksi dan/ataul melnyelbarkan konteln/informasi yang 

belrtuljulan ulntulk melmbelnarkan yang salah ataul melnyalahkan 

yang belnar, melmbanguln opini agar selolah-olah belrhasil dan 

sulksels, dan tuljulan melnyelmbulnyikan kelbelnaran selrta melnipu l 

khalayak. 

h. Melnyelbarkan konteln yang belrsifat pribadi kel khalayak, padahal 

konteln telselbult dikeltahuli tidak patult ulntulk diselbarkan kel pulblik. 

i. Aktifitas bu lzzelr di meldia sosial yang melnjadikan pelnyeldiaan 

infomasi belrisi hoax, gibah, fitnah, namimah, bulllying, aib, 

                                                 
38 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia..., 12-
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gosip, dan seljelnisnya ulntulk melndapatkan kelulntulngan, baik 

yang belrsifat elkonomi maulpuln non-elkonomi.
39

 

Belrikult belbelrapa peldoman dalam belrmulamalah: 

a. Peldoman ulmulm: 

1) Meldia sosial dapat digulnakan selbagai sarana ulntu lk 

melnjalin silatulrahmi, melnyelbarkan informasi, 

dakwah, pelndidikan, relkrelasi, dan ulntulk kelgiatan 

positif di bidang agama, politik, elkonomi, dan sosial 

selrta buldaya. 

2) Belrmulamalah mellaluli meldia sosial haruls dilakulkan 

tanpa mellanggar keltelntulan agama dan keltelntulan 

pelrulndang-ulndangan. 

3) Hal yang haruls dipelrtimbangkan dalam melnyikapi 

konteln/informasi di meldia sosial, antara lain: 

a) Konteln/informasi yang belarsal dari meldia sosial 

melmiliki dula kelmulngkinan, yaitul belnar dan salah. 

b) Konteln/inforasi yang baik, bellulm telntul belnar. 

c) Konteln/informasi yang belnar, bellulm telntu l 

melmiliki manfaat. 

d) Konteln/informasi yang belrmanfaat, bellulm telntu l 

cocok ulntulk dipulblikasikan ataul disampaikan ke l 

khalayak. 

e) Tidak selmula konteln/informasi yangh belnar itu l 

bolelh dan pantas dipulblikasikan ataul diselbarkan ke l 

khalayah.
40

 

b. Peldoman velrifikasi konteln/informasi 

1) Seltiap orang yang melmpelrolelh konteln/informasi 

mellaluli meldia sosial (baik yang positif maulpuln 

nelgatif) tidak bolelh langsulng melnyelbarkan selbellulm 

divelrifkasi dan dilakulkan prosels tabayyuln selrta 

dipastikan kelmanfaatannya. 

                                                 
39 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia..., 12-

13 
40 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia..., 12-
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2) Prosels tabayyuln telrhadap konteln/informasi dapat 

dilakulkan delngan belbelrapa langkah, yaitul: 

a) Dipastikan aspelk sulmbelr informasi/sanadnya, 

mellipulti; kelpribadian, relpultasi, kellayakan, dan 

keltelrpelrcaanya. 

b) Dipastikan aspelk kelbelnaran konteln/matannya, 

mellipulti; isi dan maksuldnya. 

c) Dipastikan kontelks telmpat dan waktul, selrta latar 

bellakang keltika inormasi telrselbult disampaikan. 

3) Cara melmastikan kelbelnaran informasi dapat 

dilakulkan delngan langkah-langkah selbagai belrikult: 

a) Belrtanya kelpada sulnbelr informasi jika dikeltahuli. 

b) Pelrmintaan klarifikasi kelpada pihak-pihak yang 

melmiliki otoritas dan kompeltelnsi. 

4) U lpaya tabayyuln tidak dilakulkan selcara telrbulka di 

ranah pulblik, mellainkan selara telrtultulp kelpada pihak 

yang telrkait, karelna hal telrselbult dapat melnyelbabkan 

konteln/informasi yang bellulm jellas kelbelnarannya 

melnjadi telrpulblikasikan. 

5) Konteln/informasi yang melngandulng puljian, 

sanjulngan, dan hal-hal positif lainnya telntang 

selselorang ataul kellompok, bellulm telntul belnar, selhingga 

julga haruls dilakulkan tabayyuln. 

c. Peldoman pelmbulatan konteln/informasi
41

 

1) Pelmbulatan konteln/informasi yang dipulblikasikan 

haruls belrpeldoman pada belbelrapa hal belrikult: 

a) Melnggulnakan kalimat, grafis, gambar, sulara, dan 

yang simpell, muldah dipahami, tidak mulltitafsir, 

dan tidak melnyakiti orang lain. 

b) Konteln/informasi haruls belnar, suldah telrvelrifikasi 

kelbelnarannya delngan melnulnjulk pada peldoman 

velrifikasi informasi selbagaimana yang telrcantulm 

dalam peldoman ulmulm belrmulamalah dalam 

                                                 
41 Komisi Fatwa Majelis Ulama Indonesia, Fatwa Majelis Ulama Indonesia, 14-

15. 
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bagian A Fatwa DSN MU lI Nomor 24 Tahuln 

2017 Telntang Hulkulm dan Peldoman 

Belrmulamalah Mellaluli Meldia Sosial. 

c) Konteln yang dibulat melnyajikan informasi yang 

melmiliki manfaat. 

d) Konteln/informasi yang dibulat melnjadi sarana 

amar ma’rulf nahi mulnkar dalam pelngelrtian lulas. 

e) Konteln informasi/ yang dibulat belrdampak baik 

bagi pelnelrima dalam melwuljuldkan kelmaslahatan 

selrta melnghindarkan diri dari kelmafsadatan 

f) Melmilih diksi yang tidak provokatif selrta tidak 

melmbangkitkan kelbelncian dan pelrmulsulhan. 

g) Konteln yang dibulat tidak melngandulng hoax, 

fitnah, gibah, namimah, bulllying, gosip, uljaran 

kelbelncian, dan hal lain yang telrlarang, baik 

selcara agama maulpuln keltelntulan pelratulran 

pelrulndang-ulndangan. 

h) Konteln yang dibulat tidak melnyelbabkan 

dorongan ulntulk belrbulat hal-hal yang telrlarang 

selcara syari’at selpelrti: pornografi, visulalisasi, 

kelkelrasan yang telrlarang, ulmpamatan, dan 

provokasi. 

i) Konteln yang dibulat tidak melngandulng informasi 

pribadi yang tidak layak ulntulk dipulblikasikan. 

 

B. Penelitian Terdahulu 

Belrdasarkan pelnellitian yang tellah dilakulkan plelh belbelrapa 

pelnelliti telrdahullul antara lain :  

Tabell 2.1 

No  Juldull  Pelnelliti  Hasil  Pelrsamaan  Pelrbeldaan  

1  Analisis   

Hulkulm 

Islam 

Telntang 

Akad 

E lndorsmeln 

E lncelng Iip  

Syaripuldin, 

Tiara Laili 

Ahad 

Akad 

elndorselmelnt 

telrmasulk kel 

dalam akad 

ijarah dalam 

kaitannya 

objelk yang 

ditelliti 

melrulpakan 

Akad 

E lndorselmelnt.  

Pelnellitian 

yang pelnullis 

sulsuln 

melnggulnakan 

sulbjelk yang 
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elndorselmelnt 

melmiliki sulatul 

ikatan 

kelselpakatan 

akad, dalam 

rulang lingkulp 

hulkulm Islam, 

dan telrjadi sulatul 

pelrjanjian maka 

akan telrjadi 

sulatul akad yang 

sah yang 

mellipulti praktelk 

elndorselmelnt  

dalam 

pelrdagangan 

dan 

pelrpromosian 

sulatul barang 

dan dalam 

kaitannya 

dipelrbolelhkan 

olelh syariat 

Islam. 

jellas dan 

lelbih dari 

satul.  

2 Felnomelna 

E lndorselmelnt 

di Instagram 

Story Pada 

Kalangan 

Sellelbgram 

Aulra 

Ramadhan, 

Cult nadia 

Naswandi, 

Citra 

Maharani 

Helrman 

Selwa jasa 

elndorselmelnt 

culkulp praktis 

dan elfelktif, 

karelna prosels 

pelnyelwaannya 

culkulp muldah 

dan tidak ribelt 

karelna culkulp 

delngan 

melngirimkan 

pelsan mellaluli 

Kelgiatan 

pelnellitian 

sama-sama 

telrfokuls pada 

praktik jasa 

elndorselmelnt 

Kelgiatan 

elndorselmelnt 

yang 

dilakulkan 

olelh pelnelliti 

hanya 

mellaluli 

postingan 

pada insta 

story saja dan 

pelnyulsuln 

delngan 

mellaluli 
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akuln Instagram 

chat ataul pelsan 

mellaluli 

whatsapp 

delngan nomor 

tellelpon yang 

biasanya suldah 

telrtelra pada 

biografi akuln 

Instagram sellelb 

ataul artis yang 

melnyelwakan 

jasa 

elndorselmelnt. 

postingan dan 

story pada 

aplikasi 

Instagram 

3 E lndorselmelnt 

Selbagai 

Markelting 

On Social 

Meldia  

Mulhammad 

Masrulron, 

Adinda 

Rosana 

Helsti 

Sulsani  

Praktik 

elndorselmelnt 

melmpromosikan 

produlk selsulai 

telstimoni yang 

dibelrikan 

elndorselmelnt, 

jika dirasa tidak 

selsulai delngan 

pelnggulnaan 

produlk 

kelbanyakan 

tidak melrelvielw 

produlk telrselbult. 

Pelnellitian ini 

melmbahas 

melngelnai 

sistelm 

elndorselmelnt 

ditinjaul dari 

hulkulm Islam.  

U lndang-

ulndang 

dalam 

pelnellitian 

yang ditelliti 

yaitul 

melnggulnakan 

U lUl Nomor 

33 Tahuln 

2014 telntang 

Jaminan 

Produlk Halal, 

seldangkan 

pelnellitian 

pelnullis yaitul 

didasarkan 

olelh Fatwa 

DSN MUlI 

Nomor 24 

tahuln 2017 

Telntang 

Akad Ijarah.  
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C. Kerangka Berfikir 

Kelrangka belrfikir dalam pelnellitian kulalitatif belrsifat opsional. 

Isinya adalah telntang kelrangka konstrulk teloritis yang melnjadi pijakan 

ulntulk melngulmpullkan dan melnganalisis data di lapangan. Kelrangka 

telori-telori telrselbult kelmuldian disulsuln seldelmikian rulpa selhingga dapat 

dijadikan aculan dalam melnganalisis kasuls yang telrjadi di lapangan. 

 

Gambar 2.1 Kelrangka belrfikir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pelnjellasan dari bagan diatas yaitul diantara lainnya mellipulti 

Instagram, dimana aplikasi telrselbult belrisi konteln foto/videlo dari para 

pelmilik akuln telrselbult. Kelmuldian delngan mulncullnya akuln Instagram 

di elra geln-Z ini, para pelmilik akuln telrselbult melmanfaatkan ulntulk 

melmbulka jasa selwa E lndorsel delngan cara melnampilkan keltelrangan 

bahwa melrelka melnelrima jasa E lndorselmelnt dari para pellaku l 

pelngulsaha yang akan melnyelwa jasa sellelbgram telrselbult, yaitu l 

melnambah keltelrangan pada bio profil Instagram yang dimilikinya. 

Melrelka melnampilkan kalimat khulsuls selpelrti “PP/DM Elndorsel” dan 

ada julga yang melnyelrtakan nomor WhatsApp pelmilik akuln sellelbriti 

akuln telrselbult agar lelbih muldah belrkomulnikasi lelbih lanjult. Nelgara 

Indonelsia adalah nelgara dimana selmula aktivitas ataul tindakan ataulpu ln 

Instagram 

Mekanisme Endorsement 

Selebriti Instagram 

Fatwa DSN MUI 

Nomor 24 Tahun 

2017 

Endorsement 

Pelaksanaan Sistem 

Endorsement selebriti 

Instagram 

 Sistem Negosiasi 

Endorsement Perspektif 

Fatwa DSN MUI Nomor 

24 Tahun 2017 
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sulat keljadian sellalul telrikat delngan hulkulm, hulkulm telrselbult mellipulti 

Hulkulm Nelgara dan Hulkulm Islam. Mulncullnya sistelm elndorsel pada 

aplikasi Instagram melrulpakan sulatul belntulk aktivitas yang haruls 

belrlandaskan hulkulm. Kelmuldian agar sistelm pellaksanaan 

E lndorselmelnt belrjalan selsulai delngan yang diharapkan, maka diatu lr 

delngan adanya Fatwa Delwab Syariah Nasional Majellis U llama 

Indonelsia (Fatwa DSN-MU lI) Nomor 24 Tahuln  2017 Telntang Hulkulm 

dan Peldoman Belrmulamalah Mellaluli Meldia Sosial.
42

 

 

  

                                                 
42 Gayatri Hutami Putri, Bhina Patria, “Pengaruh Endorsementtt Selebriti 

Instagram terhadap Minat beli remaja Putri”, (Gadjah Mada Journal), Vol. 4, NO. 1, 

2018: 33-41, hal. 5. 


