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BAB III 

METODE PENELITIAN 
 

A. Jenis dan Pendekatan Penelitian 

Meltodel pada pelnellitian ini melnggulnakan meltodel pelnellitian 

kulantitatif. Pelnellitian kulantitatif dapat diartikan selbagai pelnellitian 

yang belrlandaskan pada filsafat positivismel, digulnakan ulntulk 

melnelliti pada popullasi ataul sampell telrtelntul, pelngulmpullan data 

melnggulnakan instrulmeln pelnellitian, analisis data belrsifat kulantitatif 

ataul statistik, delngan tuljulan ulntulk melnggambarkan dan melngulji 

hipotelsis yang tellah diteltapkan.
1
 

Telknik pelnellitian yang digulnakan dalam pelnellitian ini adalah 

telknik pelnellitian sulrvely. Telknik pelnellitian sulrvely adalah meltodel 

pelnellitian kulantitatif yang digulnakan ulntulk melndapatkan data yang 

telrjadi pada masa lampaul atau saat ini, telntang kelyakinan, pelndapat, 

karaktelristik, pelrilakul, hulbulngan variabell dan ulntulk melngulji 

belbelrapa hipotelsis telntang variabell sosiologis dan psikologis dari 

sampell yang diambil dari popullasi telrtelntul, dan telknik pelngulmpullan 

data melnggulnakan kulelsionelr ataul angkelt.
2
 

 

B. Setting Penelitian 

Pelnellitian ini dilakulkan kelpada pelnduldulk di Pati Raya yang 

belrbellanja di shopelel. Pelnellitian ini dilakulkan delngan cara 

melnyelbarkan kulelsionelr mellaluli googlel form. Kulelsionelr dibagikan 

kelpada gelnelrasi Z ulntulk dilakulkan analisis data kelmuldian digulnakan 

ulntulk pelnyulsulnan laporan pelnellitian. 

 

C. Populasi dan Sampel 

1. Populasi 

 Popullasi adalah wilayah gelnelralisasi yang telrdiri atas 

objelk ataul sulbjelk yang melmpulnyai kulantitas dan karaktelristik 

telrtelntul yang diteltapkan olelh pelnelliti ulntulk dipellajari dan 

kelmuldian ditarik kelsimpullannya.
3
 Popullasi dalam pelnellitian ini 

                                                             
1 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

Kombinasi, Dan R&D, h. 23. 
2 Imam Santoso and Harries Madiistriyatno, Metodologi Penelitian Kuantitatif, 

ed. Asep Rachmatullah, Cet. I. (Tangerang, 2021), h. 39, 

https://www.google.co.id/books/edition/Metodologi_Penelitian_Kuantitatif/bRFTEAAA

QBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=metode penelitian kuantitatif&pg=PR4&printsec=frontcover. 
3 Eddy Roflin, Iche Andriyani Liberty, and Pariyana, Populasi, Sampel, Variabel 

Dalam Penelitian Kedokteran, ed. Moh. Nasrudin, Cet. I. (Pekalongan: PT. Nasya 

Expanding Management, 2021), h. 5, 
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adalah gen Z yang lahir pada tahun 1995 sampai pada tahun 2010 

(13-28 tahun) pelnggulna aplikasi shopelel di Pati Raya (Kulduls, 

Jelpara, Pati, Relmbang, dan Blora). Jumlah populasi gen Z di Pati 

Raya yang menggunakan aplikasi shopee belum pernah 

dilakukan pengukuran sehingga jumlah populasi tidak diketahui 

secara pasti. 

2. Sampel 

 Sampell adalah bagian dari julmlah dan karaktelristik yang 

dimiliki olelh popullasi.
4
 Penentuan jumlah sampel dengan jumlah 

populasi yang tidak diketahui mengacu pada rumus Lameshow, 

karena hal ini disebabkan dengan jumlah populasi yang tidak 

diketauhi dan tak terhingga. Rumus Lameshow sebagai berikut:
5
 

   
          

    

Keltelrangan: 

n = Julmlah sampell 

z = Skor z pada kepercayaan 95%= 1,96 

p = Proposi estimasi disarankan 0,5 untuk populasi tidak  

   diketahui 

d = Tingkat kesalahan 10% (0,1). 

 Belrdasarkan rulmuls di atas, maka dapat dihitulng julmlah 

sampell yang akan digulnakan adalah selbagai belrikult: 

   
         

    

   
                 

     

   
                 

    
 

    
      

    
 

              

                                                                                                                                         
https://www.google.co.id/books/edition/POPULASI_SAMPEL_VARIABEL_DALAM_P

ENELITIA/ISYrEAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=populasi dan 
sampel&pg=PR4&printsec=frontcover. 

4 I Ketut Swarjana, Populasi-Sampel, Teknik Sampling & Bias Dalam Penelitian, 

ed. Erang Risanto, Edisi Pertama. (Yogyakarta: Andi (Anggota IKAPI), 2021), h. 12, 
https://www.google.co.id/books/edition/POPULASI_SAMPEL_TEKNIK_SAMPLING_

BIAS_DAL/87J3EAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=populasi dan 

sampel&pg=PR2&printsec=frontcover. 
5 Mohammad Rofiudin, Moh Shabry, and Nurjahja Juniarsa, “Pengaruh Harga 

Dan Fitur Layanan Terhadap Minat Beli Konsumen Tokopedia Pasca Covid 19 Di 

Malang Raya,” Inspirasi: Jurnal Ilmu-ilmu Sosial 19, no. 2 (2022): 2022. 
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 Delngan melnggulnakan rulmuls Lameshow di atas, maka 

nilai sampell (n) yang didapat adalah selbelsar 97 gen Z di Pati 

Raya pengguna shopee yang akan dijadikan relspondeln untuk 

mewakili populasi yang ada. 

3. Teknik Pengambilan Sampel 

 Telknik pelngambilan sampell dalam pelnellitian ini 

melnggulnakan nonprobability sampling yaitul telknik pelngambilan 

sampell yang tidak melmbelri pellulang ataul kelselmpatan sama bagi 

seltiap ulnsulr ataul anggota popullasi ulntulk dipilih melnjadi sampell. 

Seldangkan meltodel pelngambilan sampell melnggulnakan sampling 

pulrposivel yaitul telknik pelnelntulan sampell delngan pelrtimbangan 

telrtelntul.
6
 Popullasi yang melnjadi sampell haruls melmelnulhi kritelria 

telrtelntul yang tellah diteltapkan olelh pelnelliti, yaitu: 

a. Gelnelrasi Z di Pati Raya 

b. Belrulsia 13-28 tahuln 

c. Melnggulnakan aplikasi shopelel 

d. Pelrnah mellakulkan pelmbellian di shopelel. 

 

D. Desain dan Definisi Operasional Variabel 

Delfinisi opelrsional variabell adalah sulatul delfinisi yang 

dibelrikan kelpada variabell delngan tuljulan melmbelrikan arti ataul 

melnspelsifikasikannya.
7
 Delfinisi opelrasional variabell yang dimaksuld 

dalam pelnellitian ini adalah selbagai belrikult: 

Tabel 3.1 

Definisi Operasional Penelitian 

No. Variabel Definisi Indikator Skala 

1. Flash salel 

(X1) 

Melnulrult Ulmi 

Fadilah Fatoni 

dan Ainulr 

Rochmah, Flash 

salel adalah model 

pelmasaran el-

commelrcel 

popullelr di mana 

pelrulsahaan  

a. Frelkulelnsi 

promosi yaitul 

banyaknya 

promosi 

pelnjulalan yang 

dilakulkan dalam 

satul waktul 

mellaluli meldia 

promosi 

pelnjulalan. 

Likelrt 

(1-5) 

                                                             
6 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

Kombinasi, Dan R&D, h. 142-144. 
7 Kadek Rista Ananda Putra, Nengah Landra, and Ni Made Dwi Puspitawati, 

“Pengaruh Motivasi Kerja Dan Pengalaman Kerja Terhadap Produktivitas Kerja 
Karyawan Pada LPD Se-Kecamatan Tabanan,” Jurnal Emas 3: 2774-30, no. 9 (2022): 

129. 
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No. Variabel Definisi Indikator Skala 

  brandelr 

(telrultama 

belrbasis intelrnelt) 

melnjulal produlk 

ataul layanan 

barul dalam 

julmlah telrbatas 

delngan harga 

diskon dalam 

waktul telrtelntu 

Sebelum periode 

pelnjulalan 

normal.
8
 

b. Kulalitas promosi 

yaitul ulkulran 

selbelrapa baik 

sulatul promosi 

pelnjulalan 

dilakulkan.Waktul 

promosi yaitul nilai 

ataul banyaknya 

promosi Penjualan 

yang dilakukan 

perusahaan. 

c. Pelnelntulan ataul 

kelselsulaian tuljulan 

promosi 

melrulpakan faktor 

yang dipelrlulkan 

ulntulk melncapai 

targelt yang 

diinginkan 

pelrulsahaan.
9
 

 

2.  Taglinel 

“gratis 

ongkir” 

(X2) 

Melnulrult Relza 

Alfarozi Ritonga 

dan Taulfiq Risal, 

taglinel “gratis 

ongkir” adalah 

program gratis 

ongkos kirim 

dari shopelel yang 

melmbelrikan 

sulbisidi gratis 

ongkos kirim 

berdasarkan 

syarat dan  

a. Pelrhatian, yaitul 

melnimbullkan 

pelrhatian bagi 

konsulmeln belrarti 

selbulah pelsan haruls 

dapat 

melnimbullkan 

pelrhatian baik 

dalam belntulk dan 

meldia yang 

disampaikan. 

b. Keltelrtarikan, 

merupakan 

munculnya minat  

Likelrt 

(1-5) 

  

                                                             
8 Fatoni and Rochmah, “The Effect of Flash Sale and Free Shipping on 

Purchasing Decisions on the Shopee Marketplace (Study on Students in Man Kota 
Tegal).” 

9 Ibid. 
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No. Variabel Definisi Indikator Skala 

  ketentuan 

berlaku l.
10

 

beli konsumen 

terhadap objek 

yang 

dikenalkan 

oleh pemasar, 

c. Keinginan, 

yaitu cara 

mendorong 

calon 

konsumen agar 

memiliki rasa 

keinginan 

untuk memiliki 

suatu produk. 

d. Tindakan, yaitu 

terjadi dengan 

adanya 

keinginan kuat 

konsumen 

sebagai 

akibatnya 

terjadi 

pengambilan 

keputusan 

dalam 

melakukan 

pembelian 

produk yang 

ditawarkan.
11

 

 

3. Live 

streaming 

Menurut 

Fitryani,  

a. Interaksi 

(interaction) 

Likert 

(1-5) 

  

                                                             
10 Reza Alfarozi Ritonga and Taufiq Risal, “Pengaruh Free Ongkir Kirim Dan 

Kualitas Produk Terhadap Kepuasan Pelanggan Online Shop (Studi Pada Pengguna 
Shopee Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Potensi Utama).” 

11 Ibid. 
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No. Variabel Definisi Indikator Skala 

 (X3) Aditya Surya 

Nanda dan 

Erwan 

Aristyanto, live 

streaming 

shopping adalah 

strategi 

pelmasaran 

melnggulnakan 

videlo yang 

diambil selcara 

langsulng 

selmbari 

melmpromosikan 

produlk yang 

dijulal kel 

pelmbelli.
12

 

pelmbelli, 

selhingga calon 

pelmbelli 

melndapatkan 

informasi yang 

lelbih jellas 

melngelnai 

produlk 

telrselbult. 

a. Waktul nyata 

(relal timel) 

Calon pelmbelli 

dapat belrtanya 

delngan 

melngajulkan 

pelrtanyaan 

mellaluli fitulr 

obrolan dan 

akan dijawab 

olelh pelnjulal 

sellama siaran 

belrlangsulng. 

b. Alat promosi 

Dalam siaran 

langsulng, 

pelnjulal akan 

melnawarkan 

promo yang 

berlaku saat itu. 

terdapat 

 

  

                                                             
12 Fitryani, Nanda, and Aristyanto, “Peran Impulsive Buying Saat Live Streaming 

Pada Masa Pandemi Covid-19 (Studi Kasus E-Commerce Shopee).” 
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No. Variabel Definisi Indikator Skala 

   batasan waktu 

untuk calon 

customer 

mendapatkan 

potongan harga. 

Hal telrselbult 

dijadikan 

selbagai alat 

promosi.
13

 

 

4. Pelmbellian 

impullsif 

(Y) 

Melnulrult Ghela 

Selptia Atika 

Relfasa elt al., 

pelmbellian 

impullsif 

melrulpakan 

pelrilakul 

belrbellanja 

yang telrjadi 

selcara tidak 

telrelncana dan 

melnarik selcara 

elmosional, di 

mana 

kelpultulsan 

pelmbellian 

dilakulkan 

selcara celpat 

tanpa 

melmikirkan 

informasi dan  

a. Spontan, 

pelmbellian yang 

telrjadi selcara 

celpat dan tidak 

telrdulga karelna 

telrmotivasi olelh 

visulal produlk 

dan mellakulkan 

pelmbellian saat 

itul julga. 

b. Kelkulatan, 

kompullsi dan 

intelnsitas 

(pelmbellian 

telrbulrul-bulrul), 

ada dorongan 

ulntulk belrgelrak 

celpat dan 

melngelsampingk

an prioritas lain. 

c. Kelgairahan dan 

Likelrt 

(1-5) 

  

                                                             
13 Ibid. 
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No. Variabel Definisi Indikator Skala 

  altelrnatif lain 

yang ada.
14

 

stimulasi, 

kelbultulhan yang 

tiba-tiba dan 

seringkali 

elmosional ulntulk 

melmbelli. 

d. Keltidakpeldullian 

akan akibat, 

akibat bulrulk 

yang akan telrjadi 

tidak 

dipelrhitulngkan 

karelna godaan 

ulntulk melmbelli.
15

 

  

Sumber: Penggabungan Teori yang Dikembangkan, 2023 

E. Teknik Pengumpulan Data 

Telknik pelngulmpullan data yang telpat dan instrulmeln pelnellitian 

yang valid  sangat belrpelran dalam melnghasilkan data yang akulrat 

dan dapat diandalkan.
16

 Sulmbelr data yang digulnakan dalam 

pelnellitian ini ada 2 yaitul: 

1. Data Primer 

 Data primelr yang digulnakan dalam pelnellitian ini adalah 

delngan melnyelbarkan kulelsionelr ataul angkelt onlinel kelpada 

relspondeln. Kulelsionelr melrulpakan telknik pelngulmpullan data yang 

dilakulkan delngan cara melmbelrikan pelrtanyaan ataul pelrnyataan 

kelpada relspondeln ulntulk dijawabnya.
17

 Skala kulelsionelr yang 

digulnakan adalah skala likelrt. Skala likelrt digulnakan ulntulk 

melngulkulr sikap, pelndapat, dan pelrselpsi selselorang ataul 

selkellompok orang telrhadap sulatul felnomelna telrtelntul. Felnomelna 

                                                             
14 Ghea Septia Atika Refasa et al., “Do TikTok Discounts Livestream Triggers 

Gen Z Impulse Buying Behavior.” 
15 Ibid. 
16 Bambang Somantri, “Kontribusi Etnosentrisme Dan Gaya Hidup Terhadap 

Keputusan Pembelian Baju Batik Sebagai Identitas Diri,” Cakrawala-Repositori IMWI 4, 

no. 2 (2021): 218–228, 
https://doi.org/10.1080/09638288.2019.1595750%0Ahttps://doi.org/10.1080/17518423.20

17.1368728%0Ahttp://dx.doi.org/10.1080/17518423.2017.1368728%0Ahttps://doi.org/10

.1016/j.ridd.2020.103766%0Ahttps://doi.org/10.1080/02640414.2019.1689076%0Ahttps:/

/doi.org/. 
17 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

Kombinasi, Dan R&D, h. 225. 
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yang akan ditelliti diselbult selbagai variabell pelnellitian. Delngan 

skala likelrt, maka variabell yang akan diulkulr dijabarkan melnjadi 

indikator variabell. Indikator-indikator telrselbult digulnakan selbagai 

titik tolak ulntulk melnyulsuln itelm-itelm instrulmeln yang dapat 

belrulpa pelrtanyaan ataul pelrnyataan.
18

 

 Jawaban relspondeln yang diulkulr delngan skala likelrt ini 

melmpulnyai variasi skor mullai dari sangat positif sampai sangat 

nelgatif. Belrikult variasi skor yang digulnakan ulntulk melngulkulr 

jawaban relspondeln: 

a. Skor 5 = sangat seltuljul 

b. Skor 4 = seltuljul 

c. Skor 3 = ragul-ragul 

d. Skor 2 = tidak seltuljul 

e. Skor 1 = sangat tidak seltuljul.
19

 

2. Data Sekunder 

 Melnulrult Sulgiyono melnyatakan bahwa data selkulndelr 

yaitul sulmbelr data yang tidak langsulng melmbelrikan data kelpada 

pelngulmpull data.
20

 Data selkulndelr dalam pelnellitian ini dipelrolelh 

dari bulkul relfelrelnsi, julrnal pelnellitian, intelrnelt, dan lain-lain. 

 

F. Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen 

Pelnellitian ini melnggulnakan 2 (dula) instrulmeln yaitul ulji 

validitas dan relliabilitas, belrikult pelnjellasannya:  

1. Uji Validitas 

 Validitas belrasal dari kata validity yang melmpulnyai arti 

seljaulh mana keltelpatan dan kelcelrmatan sulatul alat ulkulr dalam 

mellakulkan fulngsi ulkulrnya. Validitas melngacul pada kelmampulan 

sulatul alat ulkulr ulntulk melngulkulr apa yang helndak diulkulr. Saat 

melngulkulr validitas, pelrhatian dituljulkan pada isi dan kelgulnaan 

instrulmeln. Ulji validitas belrtuljulan ulntulk melngulkulr selbelrapa 

akulrat ulji telrselbult melnjalankan fulngsinya dan apakah instrulmeln 

yang ada belnar-belnar dapat melngulkulr apa yang akan diulkulr. 

Pelnguljian ini dirancang ulntulk melngulkulr apakah kulelsionelr 

                                                             
18 Inkhasanah Ayu Budi Palupi, Djuniadi Djuniadi, and Riska Dami Ristanto, 

“Penerapan E-Learning Berbasis Learning Management System Menggunakan 

Easyclass,” Jurnal Penelitian Pendidikan 38, no. 1 (2021): 39–43. 
19 Sugiyono, Metode Penelitian Bisnis Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

Kombinasi, Dan R&D, h. 159. 
20 Jilhansyah Ani, Bode Lumanauw, and Jeffry L. A. Tampenawas, “The 

Influence of Brand Image, Promotion and Service Quality on Consumer Purchase 
Decisions on Tokopedia E-Commerce in Manado City,” Jurnal EMBA 9, no. 2 (2021): 

663–674. 
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telrselbult valid. Pada dasarnya pelnguljian validitas melngulkulr valid 

ataul tidaknya seltiap pelrtanyaan ataul pelrnyataan yang digulnakan 

dalam sulatul pelnellitian. Faktanya, data selkulndelr tidak 

melmelrlulkan ulji validitas.
21

 

 Dalam ulji validitas, seltiap pelrtanyaan ataul pelrnyataan 

diulkulr delngan melngkorellasikan julmlah seltiap pelrtanyaan ataul 

pelrnyataan yang digulnakan pada masing-masing variabell. 

Kritelria ulji validitas adalah delngan melmbandingkan nilai rhitulng 

(pelarson correllation) delngan nilai rtabell. Nilai rhitulng (pelarson 

correllation) nantinya akan dijadikan tolak ulkulr ulntulk 

melnelntulkan valid ataul tidaknya itelm kulelsionelr yang digulnakan 

ulntulk melnulnjang pelnellitian. Hal ini ditelntulkan delngan 

melmbandingkan rhitulng (pelarson correllation) delngan nilai rtabell. 

Pelrhitulngan ulji validitas dilakulkan delngan melnggulnakan 

Statistical Packagel for Sosial Scielncel (SPSS Velrsi 21). 

Kritelria pelnguljian ulji validitas selbagai belrikult: 

a. Apabila rhitulng > rtabell ataul nilai p-valulel < nilai α (0,05), maka 

instrulmeln pelnellitian dinyatakan valid. 

b. Apabila rhitulng < rtabell ataul nilai p-valulel > nilai α (0,05), maka 

instrulmeln pelnellitian dinyatakan tidak valid.
22

 

2. Uji Reliabilitas 

 Konselp relliabilitas adalah seljaulh mana hasil pelngulkulran 

yang digulnakan dapat diandalkan dan belbas dari kelsalahan 

pelngulkulran (melasulrelmelnt elrror). Seldangkan ulji relliabilitas 

instrulmeln ulntulk melngeltahuli apakah data yang dihasilkan relliabell 

ataul tanggulh. Pada dasarnya, ulji relliabilitas melngulkulr variabell 

yang digulnakan mellaluli pelrtanyaan ataul pelrnyataan yang 

digulnakan. Ulji relliabilitas dilakulkan delngan melmbandingkan 

nilai Cronbach`s alpha delngan tingkat signifikan yang 

digulnakan.
23

 

                                                             
21 Ovan and Andika Saputra, CAMI: Aplikasi Uji Validitas Dan Reliabilitas 

Instrumen Penelitian Berbasis Web, ed. Ansari Saleh Ahmar, Cet. Pertama. (Takalar: 

Yayasan Ahmar Cendekia Indonesia, 2020), h. 2-3, 

https://www.google.co.id/books/edition/CAMI_Aplikasi_Uji_Validitas_dan_Reliabil/mZ
gMEAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=uji validitas&pg=PR4&printsec=frontcover. 

22 Budi Darma, Statistika Penelitian Menggunakan SPSS (Uji Validitas, Uji 

Reliabilitas, Regresi Linier Sederhana, Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, R2) 
(Jakarta: Guepedia, 2021), h. 7-8, 

https://www.google.co.id/books/edition/STATISTIKA_PENELITIAN_MENGGUNAKA

N_SPSS_U/acpLEAAAQBAJ?hl=id&gbpv=1&dq=uji 

validitas&pg=PA13&printsec=frontcover. 
23 Husein Umar, Metode Riset Bisnis, Cet. Kedua. (Jakarta: PT Gramedia Pustaka 

Utama, 2003), h. 113-114, 
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 Adapuln kritelria pelnguljian relliabilitas selbagai belrikult: 

a. Jika nilai cronbach`s alpha > tingkat signifikan (0,60), 

maka instrulmeln dinyatakan relliabell. 

b. Jika nilai cronbach`s alpha < tingkat signifikan (0,60), 

maka instrulmeln dinyatakan kulrang relliabell.
24

 

 

G. Teknik Analisis Data 

Telknik analisis data adalah kelgiatan analisis yang dilakulkan 

delngan melnellaah sellulrulh instrulmeln dalam sulatul kajian informasi. 

Kelgiatan analisis data dilakulkan sulpaya data yang ada dapat delngan 

muldah dipahami, selhingga didapatkan sulatul kelsimpullan.
25

 Adapuln 

pelmbagian telknik analisis data yaitul selbagai belrikult: 

1. Statistik Deskriptif 

 Melnulrult Sulgiyono, statistik delskriptif adalah statistik 

yang melnggambarkan ataul melndelskripsikan data yang tellah 

dikulmpullkan dalam keladaan saat ini ulntulk melnganalisisnya. 

Statistik delskriptif melnyajikan data belrulpa belrbagai macam 

belntulk selpelrti tabell, diagram lingkaran, grafik, pelrhitulngan 

melan, meldian, moduls, standar delviasi, dan pelrhitulngan 

pelrselntasel.
26

 

2. Uji Asumsi Klasik 

a. Uji Normalitas Data 

 Ulji normalitas adalah pelnguljian ulntulk melngeltahuli 

adanya relsidulal ataul pelrbeldaan yang belrdistribulsi normal 

ataul tidak normal dalam sulatul pelnellitian. Jika data 

belrdistribulsi normal, relsidulal dapat dilihat dari kulrva pada 

oultpult analisis SPSS, yaitul kulrva belrbelntulk loncelng. Selcara 

delskriptif, ulji normalitas dapat dilakulkan delngan 

melnggulnakan relsidulal relgrelsi histogram standar. Selcara 

statistik, ulji normalitas dapat dilakulkan delngan analisis 

elksplorasi dan pelnggulnaan nilai signifikan pada kolom 

Kolmogrov-Smirnov. Telknik analisisnya selbagai belrikult: 

                                                                                                                                         
https://www.google.co.id/books/edition/Metode_riset_bisnis/ihn8T5S8HaQC?hl=id&gbp

v=1&dq=uji reliabilitas&pg=PR6&printsec=frontcover. 
24 Darma, Statistika Penelitian Menggunakan SPSS (Uji Validitas, Uji 

Reliabilitas, Regresi Linier Sederhana, Regresi Linier Berganda, Uji t, Uji F, R2), h. 17. 
25 Sidik Priadana and Denok Sunarsi, Metode Penelitian Kuantitatif, ed. Della, 

Cet. Pertama. (Tangerang Selatan: Pascal Books, 2021), h. 201, 

https://lemlit.unpas.ac.id/wp-content/uploads/2022/02/Metode-Penelitian-Kuantitatif.pdf. 
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- Jika nilai probabilitas sig. (2-taileld) > 0,05, maka 

distribulsi data normal. 

- Jika nilai probabilitas sig. (2-taileld) < 0,05, maka 

distribulsi data tidak normal.
27

 

b. Uji Heteroskedastisitas 

 Ulji heltelroskeldastisitas dirancang ulntulk melngulji 

keltidaksamaan varian dalam modell relgrelsi dari relsidulal satul 

pelngamatan kel pelngamatan lainnya. Jika varian dan relsidulal 

dari satul pelngamatan kel pelngamatan lainnya teltap, diselbult 

homoskeldastis, dan jika belrbelda diselbult heltelroskeldastis. 

Modell relgrelsi yang baik selharulsnya tidak melnulnjulkkan 

heltelroskeldastisitas. Dasar pelngambilan kelpultulsan pada ulji 

heltelroskeldastitas yaitul selbagai belrikult: 

- Jika nilai signifikansi > 0,05, maka tidak telrjadi 

heltelroskeldastisitas. 

- Jika nilai signifikansi < 0,05, maka telrjadi 

heltelroskeldastisitas.
28

 

c. Uji Multikolinearitas 

 Ulji mulltikolinelaritas dirancang ulntulk melnilai apakah 

telrdapat korellasi yang signifikan antara variabell indelpelndeln. 

Jika telrdapat hulbulngan yang culkulp tinggi (signifikan) belrarti 

aspelk yang diulkulr dalam variabell indelpelndeln adalah sama. 

Hak ini tidak layak ulntulk melnelntulkan variabell belbas 

kontribulsi sulatul variabell telrhadap variabell telrikat.
29

 

 Ulji mulltikolinelaritas delngan spss dilakulkan delngan ulji 

relgrelsi, delngan patokan nilai VIF (variancel inflation factor) 

dan koelfisieln korellasi antar variablel belbas. Kritelria yang 

digulnakan adalah: 

- Jika VIF > 10 dan nilai Tolelrelncel < 0.10 maka didulga 

telrjadi masalah mulltikolinelaritas. 

- Jika VIF < 10 dan nilai Tolelrancel > 0,10 maka tidak 

telrjadi mulltikolinelaritas.
30

  

                                                             
27 Firsti Zakia Indri and Gerry Hamdani Putra, “Pengaruh Ukuran Perusahaan Dan 

Konsentrasi Pasar Terhadap Kualitas Laporan Keuangan Pada Perusahaan Sektor Industri 
Barang Konsumsi Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia Pada Tahun 2016-2020,” 

Jurnal Ilmu Manajemen, Ekonomi dan Kewirausahaan 2, no. 2 (2022): 236–252. 
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29 Syauqi, Lubis, and Atika, “Pengaruh Cashback, Flash Sale, Tagline „Gratis 
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d. Uji Autokorelasi 

 Ulji aultokorellasi belrtuljulan ulntulk melngeltahuli apakah ada 

korellasi antara anggota selrangkaian data obselrvasi yang 

diulraikan melnulrult waktul (timel selriels) ataul rulang (cross 

selction). Tidak adanya aultokorellasi melrulpakan ciri modell 

relgrelsi yang baik. Ulntulk melngeltahuli telrdapat aultokorellasi 

ataul tidak, dapat dilakulkan delngan ulji Dulrbin Watson. Jika 

nilai Dulrbin Watson (DW) di antara nilai dUl hingga (4–dUl), 

belrarti dapat disimpullkan tidak telrjadi aultokorellasi.
31

 

3. Analisis Regresi Linier Berganda 

 Analisis relgrelsi linielr belrganda belrtuljulan ulntulk 

melngeltahuli hulbulngan dula ataul lelbih variabell belbas telrhadap 

variabell telrikat. Dalam pelnellitian ini, pelnelliti melnggulnakan tiga 

variabell belbas yaitul flash salel (X1), taglinel “gratis ongkir” (X2), 

dan livel strelaming (X3). Seldangkan variabell telrikat yaitul 

pelmbellian impullsif (Y). Adapuln rulmuls ulntulk melmpelrolelh hasil 

dari modell relgrelsi linielr belrganda selbagai belrikult: 

                    
Y = Pelmbellian impullsif 

α = Konstanta 

X1 = Flash salel 

X2 = Taglinel “gratis ongkir” 

X3 = Livel strelaming 

β = Koelfisieln relgrelsi variabell belbas (indelpelndeln).
32 

4. Uji Hipotesis  

a. Uji Koefisien Determinasi (R
2
) 

Koelfisieln deltelrminasi (R
2
) pada intinya melngulkulr 

selbelrapa jaulh kelmampulan modell dalam melnelrangkan variasi 

variabell relspondeln. Dalam oultpult SPSS, koelfisieln 

deltelrminasi telrleltak pada tabell Modell Sulmmaryb
 dan telrtullis 

R sqularel. Namuln ulntulk relgrelsi linielr belrganda selbaliknya 

melnggulnakan R sqularel yang suldah diselsulaikan ataul telrtullis 

Adjulsteld R sqularel (R2
) nelgatif, maka nilai Adjulsteld R sqularel 

(R
2
) dianggap nol. Koelfisieln deltelrminasi (R

2
) ini belrtuljulan 
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ulntulk mellihat belsar kelcil pelngarulhnya variabell indelpelndeln 

telrhadap variabell delpelndeln.
33

 

b. Uji Parsial (Uji t) 

 Ulji t adalah ulji koelfisieln relgrelsi parsial yang dirancang 

ulntulk melnelntulkan signifikansi parsial pelngarulh variabell 

indelpelndeln telrhadap variabell delpelndeln delngan 

melngasulmsikan bahwa variabell indelpelndeln lainnya 

dianggap konstan. Ulji t ataul diselbult julga ulji t sampell adalah 

ulji hipotelsis ataul ulji belda nyata dan melrulpakan ulji parsial. 

Ulji hipotelsis melrulpakan pelnguljian yang dirancang selbagai 

ulji hipotelsis yang tellah ditelntulkan, apakah hipotelsis itul belnar 

ataul salah (ditelrima ataul ditolak). Langkah-langkah 

pelnguljian ini delngan melmbandingkan thitulng dan ttabell, 

keltelntulannya antara lain: 

- Jika thitulng < ttabell ataul sig > 0,05, maka H0 ditelrima dan 

Ha ditolak. Hal ini belrarti variabell indelpelndeln (X) 

selcara parsial tidak belrpelngarulh signifikan telrhadap 

variabell delpelndeln (Y). 

- Jika nilai thitulng > ttabell ataul nilai sig < 0,05, maka H0 

ditolak dan Ha ditelrima. Hal ini belrarti variabell 

indelpelndeln (X) selcara parsial belrpelngarulh signifikan 

telrhadap variabell delpelndeln (Y).
34
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