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MOTTO 

 

“Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan.  

Tidak ada kesulitan yang melebihi batas kesanggupan.  

Karena, Allah tidak akan membebani seseorang  

melainkan sesuai dengan kadar kesanggupannya."
1
  

(QS. Al Baqarah: 286) 

 

“Jika seseorang mencari ilmu, maka itu akan 

 tampak di wajah, tangan, dan lidahnya serta 

 dalam kerendahan hatinya kepada Allah SWT”
2
 

- Hasan Al-Bashri 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

                                                             
1Surat Al-Baqarah Ayat 286: Arab, Latin, Terjemah dan Tafsir Lengkap, 

https://quran.nu.or.id/al-baqarah/286. 
2 Untaian Hikmah Imam Hasan Al-Bashri, muslim.or.id.  
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PERSEMBAHAN 

 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Dengan segala puji bagi Allah SWT, syukur alhamdulilah pada 

akhirnya penulisan skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. Hal 

tersebut tentunya tak luput juga dari dukungan serta do’a dari orang 

terkasih. Oleh karena itu, dengan rasa bahagia dan bangga saya haturkan 

kata persembahan sebagai ungkapan rasa terimakasih kepada: 

Bapak Temon, Ibu Sunipah, kedua kakak saya yaitu Anwar Fahim 

dan Rida Khofiyya serta kedua kakak ipar saya yaitu Mukminah dan Bogi 

Hanni Permana. Selaku kedua orang tua dan kakak-kakak tercinta yang 

telah memberikan dedikasi dan kontribusi paling besar berupa do’a yang 

tiada henti dan dukungan baik secara moral maupun materiil dari saya 

kecil hingga berada dibangku perkuliahan ini. Mungkin ucapan 

terimakasih ini tidak akan pernah cukup untuk membalas semua kebaikan 

dan jerih payah mereka, oleh karena itu saya berdo’a semoga Allah SWT 

nantinya yang akan membalas lebih semua kebaikan yang telah bapak, 

ibu, dan kakak-kakak berikan. 

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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Alhamdulillah, puji dan syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah 

SWT yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga penulis 

mampu menyelasaikan skripsi dengan baik yang berjudul “Pengaruh 

Islamic Advertising, Brand Love dan Pemasaran Media Sosial 

terhadap Keputusan Pembelian Produk Elzatta pada Gen Z Muslim 

di Moderasi Kepercayaan Konsumen”. Skripsi ini dibuat guna 

memenuhi salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana 

Ekonomi pada Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam di Institut Agama Islam Negeri Kudus. Penyusunan skripsi 

ini tidak terlepas dari bimbingan serta bantuan dari berbagai pihak, baik 

secara langsung maupun tidak langsung. Oleh karena dengan segenap 

kerendahan hati penulis menyampaikan terimakasih yang sebesar-

besarnya kepada : 

1. Bapak Prof. Dr. H. Abdurrahman Kasdi, Lc., M.Si., selaku Rektor 

Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

2. Bapak Dr. Ahmad Supriyadi, S.Ag, M.Hum, selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Kudus.  

3. Bapak Dr. H. Muhammad Husni Mubarok,  S.E, M.M, selaku Ketua 

Prodi Ekonomi Syariah, Sekaligus dosen pembimbing yang telah 

mengarahkan, memberi masukan serta meluangkan waktu, pikiran 

dan tenaga untuk membimbing saya dalam menuntaskan skripsi ini. 

4. Seluruh Dosen dan staff Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Institut 

Agama Islam Negeri Kudus yang telah membekali penulis berbagi 

ilmu, pengetahuan, dan pengalaman, sehingga penyusunan skripsi ini 

mampu terselesaikan dengan baik. 

5. Bapak dan Ibu tercinta, yang telah berjuang mati-matian untuk 

memberikan segala yang penulis butuhkan, baik dari segi moril, 

materiil, maupun spiritual untuk keberhasilan penulis dimasa depan.  

6. Teman-teman kelas ESR-A 2020 yang telah membersamai penulis 

selama dibangku perkuliahan. 

7. Terkhusus untuk bestiku diva, rista dan lia yang selalu mensuport dan 

menjadi penyemangat,  setia menemani, dan mendegarkan keluh 

kesahku. Serta teman-teman dan sahabat senasib dan seperjuangan 

baik dilingkungan kampus maupun diluar kampus yang namanya 

tidak dapat saya sebutkan satu persatu, terimakasih telah memberikan 

dukungan moril dan semangat guna terselesaikannya skripsi ini. 

8. Responden penelitian yang telah berkenan meluangkan waktunya 

untuk mengisi kuesioner dan memberikan kontribusi penting dalam 



x 
 

penelitian ini sehingga penulis dapat memperoleh data yang 

diperlukan untuk bahan penelitian dalam skripsi ini. 

Penulis mengucapkan terimakasih kepada semua pihak terkait, 

semoga segala kebaikan yang diberikan mendapatkan balasan dari Allah 

SWT. Penulis menyadari bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh dari 

kata sempurna, karena keterbatasan kemampuan penulis. Oleh karena itu, 

penulis mengharapkan kerendahan hati pembaca untuk memberikan kritik 

dan saran yang sifatnya membangun untuk penyempurnaan isi dari 

skripsi ini. 
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