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MOTTO 

 

Rasulullah SAW bersabda: "Ketahuilah bahwa kemenangan 

bersama kesabaran, kelapangan bersama kesempitan, dan 

kesulitan bersama kemudahan,” (HR Tirmidzi).  
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PERSEMBAHAN 

 
Puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT 

berkat rahmat, taufiq, serta hidayah-Nya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “E-WOM Melalui Media Sosial 

Instagram Sebagai Strategi Pemasaran Pada Restoran Kudapan”. 

karya ini penulis persembahkan untuk : 

1. Orang tua saya tercinta, Bapak Masrikin dan Ibu Muslikhah serta 

Bapak Muhlis dan Ibu Sunarti yang memberikan doa, kasih 

sayang, arahan, serta kekuatan tiada henti sehingga penulis bisa 

menyelesaikan skripsi ini. 

2. Suamiku, Ahmad Siril Waffa, dan putra kecil kami Devanka 

Elzayn Assyauqi, yang menjadi pemangat dalam menyelesaikan 

skripsi ini. 

3. Ibu Ulfah Mey Lida, M.Pd selaku dosen pembimbing yang 

bersedia menyisikan waktu, energi serta pikiran untuk 

membimbing sehingga skripsi ini dapat terselesaikan. 

4. Para dosen serta staf pengajar di lingkungan IAIN Kudus. 

5. Kepala Sekolah beserta guru pengajar SMK N 1 Kudus  yang 

sudah berkenan memberi ijin penelitian serta data yang 

diperlukan dalam penyusunan skripsi ini. 

6. Seluruh teman seperjuangan MBS-D, atas semua kebersamaan 

yang sudah kita lewati selama masa perkuliahan. 

7. Pihak-pihak yang sudah membantu, semoga semuanya dibalas 

oleh Allah SWT. Amiin. 
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KATA PENGANTAR 
 

Puji serta syukur penulis haturkan kehadirat Allah SWT yang 

sudah melimpahkan rahmat-Nya untuk kita sehingga penulis mampu 

menyelesaikan skripsi yang berjudul “E-WOM Melalui Media Sosial 

Instagram Sebagai Strategi Pemasaran Pada Restoran Kudapan”. 

Skripsi ini diajukan untuk memenuhi salah satu persyaratan guna 

memperoleh gelar S1 Manajemen Bisnis Syariah pada Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

Selama proses penyusunan skripsi ini, penulis menerima 

bimbingan serta saran dari banyak pihak sehingga skripsi ini mampu 

terselesaikan. Maka dari itu, penulis mengucapkan terima kasih 

kepada : 

1. Prof. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc., M.Si Selaku Rektor IAIN 

Kudus yang bersedia menyetujui pembahasan skripsi ini. 

2. H. Wahibur Rokhman, S.E., M.Si., Ph.D. Selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kudus. 

3. Dr. H. Nur Said, S.Ag., M.A., M.Ag. Selaku Kepala 

Perpustakaan IAIN Kudus yang bersedia memberikan izin serta 

fasilitas perpustakaan yang dibutuhkan untuk penyusunan skripsi 

ini. 

4. Ibu Ulfah Mey Lida, M.Pd Selaku Dosen Pembimbing yang telah 

membimbing serta memberi arahan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Drs. Sudirman, M.Pd Selaku Kepala Sekolah SMK N 1 Kudus 

yang telah memberikan izin serta layanan yang dibutuhkan untuk 

penyusunan skripsi ini. 

6. Para dosen dan staf pengajar di lingkungan IAIN Kudus. 

7. Seluruh teman seperjuangan kelas MBS-D 2019, terima kasih 

atas kerjasama, saran serta kritik membangun, kekompakan, suka 

duka yang tidak bisa disebutkan satu persatu. 

Penulis mengetahui bahwa penyusunan skripsi ini jauh dari 

kesempurnaan, namun penulis mengharapkan skripsi ini bisa berguna 

untuk penulis sendiri serta bagi para pembaca. 

 

Kudus, 28 Februari 2024 

Penulis, 

 

 

Indah Mustika Kinanti 

NIM. 1950210153 

  


