
DAFTAR PUSTAKA 

 
Afida, Afibatus, And M. Taufiq Zamzami. ―Perspektif Hukum Islam 

Terhadap Praktik Jual Beli Menggunakan Potongan Harga 

(Diskon) Dengan Berjangka Waktu Di Pusat Perbelanjaan 

Ramayana Kota Salatig.‖ Jurnal Hukum Ekonomi Syariah 4, No. 

2 (Desember 2020): 97–111. 

Agustian, Ilham, Harius Eko Saputra, And Antonio Imanda. ―Pengaruh 

Sistem Informasi Manajamen Terhadap Peningkatan Kualitas 

Pelayanan Di Pt. Jasaraharja Putra Cabang Bengkulu.‖ 

Profesional: Jurnal Komunikasi Dan Administrasi Publik 6, No. 

1 (July 31, 2019). 

Https://Doi.Org/10.37676/Professional.V6i1.837. 

Al Fajri, M Adrian, Trisniarty Adjeng Moelyati, And Fadhil Yamalay. 

―Pengaruh Flash Sale Dan Tagline ‗Gratis Ongkir‘ Terhadap 

Pembelian Impulsif Melalui Variabel Intervening Emosi Positif 

Pada Marketplace Di Kota Palembang.‖ Jurnal Nasional 

Manajemen Pemasaran & Sdm 4, No. 3 (September 30, 2023): 

132–40. Https://Doi.Org/10.47747/Jnmpsdm.V4i3.1362. 

Alwendi. ―Penerapan E-Commerce Dalam Meningkatkan Daya Saing 

Usaha.‖ Jurnal Manajemen Bisnis 17, No. 3 (2020): 317–25. 

Http://Journal.Undiknas.Ac.Id/Index.Php/Magister-Manajemen/. 

Andina Wulandari, Dinar And Primasatria Edastama. ―Pengaruh Gratis 

Ongkir, Flash Sale, Dan Cashback Atas Pembelian Impulsif 

Yang Dimediasi Emosi Positif.‖ Jurnal Mahasiswa Manajemen 

Dan Akuntansi 1, No. 2 (October 21, 2022): 29–36. 

Https://Doi.Org/10.30640/Jumma45.V1i2.320. 

Aragoncillo, Laura, And Carlos Orus. ―Impulse Buying Behaviour: An 

Online-Offline Comparative And The Impact Of Social Media.‖ 

Spanish Journal Of Marketing - Esic 22, No. 1 (April 16, 2018): 

42–62. Https://Doi.Org/10.1108/Sjme-03-2018-007. 

Ariska, Yesi Indian, Nirta Vera Yustanti, And Rahayu Ervina. ―Dampak 

Tagline ‗Gratis Ongkos Kirim‘ Dan Program Flash Sale Pada 

Marketplace Shoppe Untuk Mendorong Impulsive Buying Secara 

Online.‖ Ekombis Review: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis 10, 

No. S1 (March 30, 2022). 

Https://Doi.Org/10.37676/Ekombis.V10is1.2005. 

Armawan, Ivan, And Agus Hermawan. ―The Application Sor Theory In 

Social Media Marketing And Brand Of Purchase Intention In 

Indonesia: Systematic Literature Review.‖ Journal Of Positive 

School Psychology 6, No. 10 (2022): 2656–70. 



Azqia, Hidayatul. ―Jual Beli Dalam Perspektif Islam.‖ Jurnal Hukum 

Dan Etika Bisnis Syariah 1, No. 1 (2022): 63–77. 

Https://Jurnal.Iaihnwpancor.Ac.Id/Index.Php/Alrasyad/Article/Vi

ew/534. 

Bambang, Bambang, Sulfi Abdul Haji, And Ririn Damayanti. ―Pengaruh 

Price Discount Dan Store Atmosphere Terhadap Impulse Buying 

Dengan Positive Emotion Sebagai Variabel Mediasi (Studi Pada 

Muara Mall Kota Ternate).‖ Ekonis: Jurnal Ekonomi Dan Bisnis 

25, No. 1 (March 17, 2023). 

Https://Doi.Org/10.30811/Ekonis.V25i1.3809. 

Cahyaningtya, Desak Made Febri Purnama Sari; Rr Devira Amelia. 

―Price Discount Dan Bonus Pack Terhadap Keputusan Pembelian 

Tidak Terencana (Impluse Buying) Dengan Shopping Motivation 

Sebagai Variabel Intervening Pepaya Fresh Gallery Denpasar.‖ 

Jurnal Ilmiah Manajemen Dan Bisnis 5, No. 2 (2020): 51–62. 

Chan, Tommy K.H., Christy M.K. Cheung, And Zach W.Y. Lee. ―The 

State Of Online Impulse-Buying Research: A Literature 

Analysis.‖ Information & Management 54, No. 2 (March 2017): 

204–17. Https://Doi.Org/10.1016/J.Im.2016.06.001. 

Christanto, Jason Marchel, And Ariesya Aprillia. ―Peran Emosi Sebagai 

Variabel Mediasi Pada Flash Sale Shopee Dan Pembelian 

Impulsif.‖ Sang Pencerah: Jurnal Ilmiah Universitas 

Muhammadiyah Buton 9, No. 1 (February 9, 2023): 55–67. 

Https://Doi.Org/10.35326/Pencerah.V9i1.2954. 

Creswell, John W, And J David Creswell. ―Research Design: Qualitative, 

Quantitative, And Mixed Methods Approaches.‖ Sage 

Publications Ltd., Fifth Edition, 2018. 

Https://Spada.Uns.Ac.Id/Pluginfile.Php/510378/Mod_Resource/

Content/1/Creswell.Pdf. 

Daulay, Raihanah, Susi Handayani, And Ika Purnama Ningsih. 

―Pengaruh Kualitas Produk, Harga, Store Atmosphere Dan Sales 

Promotion Terhadap Impulse Buying Konsumen Department 

Store Di Kota Medan.‖ Prosiding Konferensi Nasional Ekonomi 

Manajemen Dan Akuntansi (Knema) 1 (2021): 1–14. 

Dekanawati, Vivid, Ningrum Astriawati, Yudhi Setiyantara, Joko 

Subekti, And Arneta Fitri Kirana. ―Analisis Pengaruh Kualitas 

Pelayanan Diklat Kepabeanan Terhadap Kepuasan Peserta 

Pelatihan.‖ Jurnal Sains Dan Teknologi Maritim 23, No. 2 

(March 16, 2023): 159. 

Https://Doi.Org/10.33556/Jstm.V23i2.344. 

Devi, Ni Wayan Cynthia, And I Made Jatra. ―Positive Emotion 

Memediasi Sales Promotion Dan Store Environment Terhadap 



Impulse Buying.‖ E-Jurnal Manajemen Universitas Udayana 9, 

No. 5 (May 3, 2020): 1942. 

Https://Doi.Org/10.24843/Ejmunud.2020.V09.I05.P15. 

Edi Supriyadi. Spss+Amos Statistical Data Analysis. Jakarta: In Media, 

2014. 

Fauziah, Fauziah. ―Strategi Komunikasi Bisnis Online Shop ‗Shoppe‘ 

Dalam Meningkatkan Penjualan.‖ Abiwara : Jurnal Vokasi 

Administrasi Bisnis 1, No. 2 (March 24, 2020): 45–53. 

Https://Doi.Org/10.31334/Abiwara.V1i2.792. 

Firmansyah, Deri And Dede. ―Teknik Pengambilan Sampel Umum 

Dalam Metodologi Penelitian: Literature Review.‖ Jurnal Ilmiah 

Pendidikan Holistik (Jiph) 1, No. 2 (August 30, 2022): 85–114. 

Https://Doi.Org/10.55927/Jiph.V1i2.937. 

Ghozali, Imam. Model Persamaan Struktural Konsep Dan Aplikasi 

Dengan Program Amos 24 Update Bayesian Sem. 7th Ed. 

Semarang: Badan Penerbit Undip, 2016. 

Haji, Sulfi Abdul, And Ririn Damayanti. ―Pengaruh Price Discount Dan 

Store Atmosphere Terhadap Impulse Buying Dengan Positive 

Emotion Sebagai Variabel.‖ Jurnal Ekonomi Dan Bisnis 25, No. 

1 (2023). 

Harahap, Dedy Ansari, And Dita Amanah. ―Memahami Impulsif Buying 

Dalam Proses Keputusan Pembelian Konsumen.‖ Jurnal 

Manajemen Dan Bisnis Performa 19, No. 01 (March 31, 2022): 

31–55. Https://Doi.Org/10.29313/Performa.V19i01.9719. 

Hasanah, Titi. ―Analisis Pengaruh Potongan Harga Dan Kemasan 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Indomaret 

Lahat.‖ Motivasi Jurnal Manajemen Dan Bisnis 6, No. 1 (2021): 

55–63. 

Imam Ghozali. Model Persamaan Struktural Konsep Dan Aplikasi 

Dengan Program Amos 24 Update Bayesian Sem. Edited By 

Abadi Telokusumo. 7th Ed. Semarang: Badan Penerbit Undip, 

2017. 

Jinny Setiawan, Anastacia, And Wilma Laura Sahetapy. ―Pengaruh 

Hedonic Comsumption Terhadap Impulse Buying Dengan 

Positive Emotion Sebagai Variabel Iinterveninf Pada Sale 

Sociolla.‖ Agora 10, No. 1 (2022): 1–9. 

Https://Publication.Petra.Ac.Id/Index.Php/Manajemen-

Bisnis/Article/View/12066/10596. 

Kotler, Philip, And Kevin Lane Keller. Manajemen Pemasaran. 13th Ed. 

Penerbit Erlangga, 2008. 

Lamis, Saffanah Fausta, Putu Wuri Handayani, And Widia Resti Fitriani. 

―Impulse Buying During Flash Sales In The Online 



Marketplace.‖ Cogent Business & Management 9, No. 1 

(December 31, 2022): 2068402. 

Https://Doi.Org/10.1080/23311975.2022.2068402. 

Larasati, Kadek Lindi Dewani, And Ni Nyoman Kerti Yasa. ―The Role 

Of Positive Emotion In Mediating The Effect Of Price Discount 

On Impulse Buying Indomaret Customers In Denpasar City, 

Indonesia.‖ European Journal Of Management And Marketing 

Studies 6, No. 2 (February 17, 2021). 

Https://Doi.Org/10.46827/Ejmms.V6i2.1009. 

Martaleni, Martaleni, Ferdian Hendrasto, Noor Hidayat, Amin Alfandy 

Dzikri, And Ni Nyoman Kerti Yasa. ―Flash Sale And Online 

Impulse Buying: Mediation Effect Of Emotions.‖ Innovative 

Marketing 18, No. 2 (April 15, 2022): 49–59. 

Https://Doi.Org/10.21511/Im.18(2).2022.05. 

Mishra, Dr. Ashamayee, And Prof. Sujata Rath. ―Impact Of Flash Sales 

On E-Commerce Industry In India.‖ International Journal For 

Research In Applied Science And Engineering Technology 10, 

No. 7 (July 31, 2022): 4794–98. 

Https://Doi.Org/10.22214/Ijraset.2022.46048. 

Muhammad, Nabillah. ―Proyeksi Nilai Transaksi Bruto/Gmv E-

Commerce Di Indonesia (2021-2030),‖ 2023. 

Https://Databoks.Katadata.Co.Id/Datapublish/2023/11/09/Ini-

Proyeksi-Pertumbuhan-E-Commerce-Indonesia-Menurut-Google. 

Mutia Annur, Cindy. ―Pengguna Internet Di Indonesia Tembus 213 Juta 

Orang Hingga Awal 2023,‖ N.D. 

Https://Databoks.Katadata.Co.Id/Datapublish/2023/09/20/Penggu

na-Internet-Di-Indonesia-Tembus-213-Juta-Orang-Hingga-Awal-

2023. 

Muzdalifah, Laily. ―Consumer‘s Online To Impulse Buying : Consumer 

Traits And Situational Factors.‖ Greenomika 5, No. 1 (June 9, 

2023): 13–28. Https://Doi.Org/10.55732/Unu.Gnk.2022.05.1.2. 

Nainggolan, Novitasari, And Taufik Parinduri. ―Pengaruh Potongan 

Harga Dan Bonus Terhadap Pembelian Konsumen Minimarket 

Indomaret Serbelawan.‖ Manajemen : Jurnal Ekonomi 2, No. 1 

(2020): 54–64. Https://Doi.Org/10.36985/Manajemen.V2i1.340. 

Nasihah, Agistia Zalfa, And Nur Laili Fikriah. ―Pengaruh Online Store 

Atmosphere Dan Promosi Terhadap Pembelian Impulsif Di 

Mediasi Oleh Emosi Positif.‖ Journal Of Economics And 

Business Aseanomics 8, No. 1 (2023): 12–22. 

Nighel, Syafna, And Osa Omar Sharif. ―Pengaruh Flash Sale Terhadap 

Pembelian Impulsif E-Commerce Shopee Di Jawa Barat.‖ E-

Proceeding Of Management 9, No. 3 (2022). 



Nuonline. ―Qur‘an Surat Al-Maidah Ayat 87,‖ November 25, 2023. 

Https://Quran.Nu.Or.Id/Al-Ma'idah/87. 

———. ―Surat Al-Furqan,‖ March 12, 2023. Https://Quran.Nu.Or.Id/Al-

Furqan/67. 

Putri, Richa Andika. ―Pengaruh Price Discount, Bonus Pack Dan In Store 

Display Terhadap Keputusan Impulse Buying Pada Chandra 

Pringsewu Tahun 2016.‖ Jurnal Ilmiah Ekonomi Manajemen 10, 

No. 1 (2019): 28–43. 

Https://Ejournal.Umpri.Ac.Id/Index.Php/Jiem/Article/View/1247. 

Rachmadi, Kartika Rose, And Rois Arifin. ―Event Flash Sale Terhadap 

Keputusan Belanja Online Selama Pandemi Covid-19 Pada 

Marketplace Serta Implikasi Pada Kepuasan Konsumen Di Kota 

Malang.‖ Jurnal Sains Pemasaran Indonesia (Indonesian 

Journal Of Marketing Science) 20, No. 1 (May 5, 2021): 18–32. 

Https://Doi.Org/10.14710/Jspi.V20i1.18-32. 

Ramadania, Ramadania, Ratnawati Ratnawati, Juniawati Juniwati, Nur 

Afifah, Heriyadi Heriyadi, And Dio Caisar Darma. ―Impulse 

Buying And Hedonic Behaviour: A Mediation Effect Of Positive 

Emotions.‖ Virtual Economics 5, No. 1 (April 6, 2022): 43–64. 

Https://Doi.Org/10.34021/Ve.2022.05.01(3). 

Ramdansyah, Agus David, And Hayati Nupus. ―Pengaruh Merchandising 

Dan Price Discount Terhadap Impulse Buying Melalui Emosi 

Positif Sebagai Intervening‖ 8, No. 2 (2022). 

Renita, Intan, And Budi Astuti. ―Pengaruh Program Flash Sale Terhadap 

Pembelian Impulsif Dan Shopping Enjoyment Pada Mahasiswa 

Di Yogyakarta‖ 01, No. 04 (2022). 

Ridha, Nikmatur. ―Proses Penelitian, Masalah, Variabel Dan Paradigma 

Penelitian.‖ Jurnal Hikmah 14, No. 1 (2017). 

Rina, Mahar, Rahmi Meutia, And Dyah Ayu Ardiyanti. ―Pengaruh 

Keragaman Produk, Price Discount, Dan Display Produk 

Terhadap Impulse Buying Konsumen Saqina Swalayan Di Kota 

Langsa‖ 2 (2022). 

Robikayati, Alifah Amelia, And Hadi Sumarsono. ―Pengaruh In–Store 

Display Dan Price Discount Terhadap Impulse Buying Dengan 

Positive Emotion Sebagai Variabel Intervening. (Survey Pada 

Konsumen Indomaret Di Ponorogo)‖ 7, No. 1 (2022). 

Rozia, Ima Nur. ―Pengaruh Hedonic Shopping Dan Gaya Hidup 

Terhadap Tingkat Perilaku Konsumtif Mahasiswa Di Pondok 

Pesantren Darussalam Bangunsari Ponorogo,‖ 2020, 1–102. 

Rusmiyati, Yuli, Endro Pramono, And Ninik Dwi Atmini. ―Jurnal Ilmiah 

Ekonomika & Sains‖ 6, No. 1 (2020): 47–60. 



Salim, And Syahrum. Metodologi Penelitian Kuantitatif. Bandung: 

Ciptapusaka Media, 2012. 

Santoso, Christofer Nugroho. ―Pengaruh E-Design & E-Review Brand 

Roughneck 1991 Terhadap Online Impulse Buying Pada E-

Commerce Shopee‖ 6 (2023). 

Saputro, Ikhsan Banu. ―Pengaruh Price Discount Dan Store Atmosphere 

Terhadap Impulse Buying Dengan Positive Emotion Sebagai 

Variabel Mediasi Pada Konsumen Ritel Minimarket Kota 

Yogyakarta‖ 16 (2019). 

Sari, Rahmatika. ―Pengaruh Penggunaan Paylater Terhadap Perilaku 

Impulse Buying Pengguna E-Commerce Di Indonesia.‖ Jurnal 

Riset Bisnis Dan Investasi 7, No. 1 (2021): 44–57. 

Https://Doi.Org/10.35313/Jrbi.V7i1.2058. 

Sepianti, Devi. ―Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Individu Dalam Penggunaan E-Commerce Secara 

Berkelanjutan.‖ Jurnal Pusdansi 2, No. 2 (2022): 1–11. 

Setiawan, I. Komang, And I. Gusti Agung Ketut Sri Ardani. ―The Role 

Of Positive Emotions To Increase The Effect Of Store 

Atmosphere And Discount On Impulse Buying.‖ European 

Journal Of Business And Management Research 7, No. 1 

(February 13, 2022): 219–23. 

Https://Doi.Org/10.24018/Ejbmr.2022.7.1.1236. 

Shao, Rui, Ben Derudder, And Frank Witlox. ―The Geography Of E-

Shopping In China: On The Role Of Physical And Virtual 

Accessibility.‖ Journal Of Retailing And Consumer Services 64 

(January 2022): 102753. 

Https://Doi.Org/10.1016/J.Jretconser.2021.102753. 

Simanjuntak, Owen De Pinto. ―Rina.‖ Jurnal Ekonomi Dan Bisniz 9, No. 

2 (2022): 383–87. 

Sugiyono. ―Metode Penelitian Bisnis (Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif, 

Dan R&D).‖ In Bandung : Alfabeta, 136, 2018. 

Taufik, And Raditya Yuzril. Thriving In E-Commerce With Quick And 

Social Commerce. 4. Mcrop, 2023. 

Https://Www.Markplusinc.Com/Uploads/Files/2023/05/E-

Commerce-Industry-M-Quarterly-Report-Q1-2023-1.Pdf. 

Taufiq, Taufiq. ―Memakan Harta Secara Batil (Perspektif Surat An-Nisa: 

29 Dan At-Taubah: 34).‖ Juris (Jurnal Ilmiah Syariah) 17, No. 2 

(December 31, 2018): 245. 

Https://Doi.Org/10.31958/Juris.V17i2.1162. 

Thamara, Ferdalia, Faeza Dandi, Inayatul Maulidia, And Vicky F 

Sanjaya. ―Effect Of Price Discount, Instore Display And 



Promotion Impluse Buying.‖ Jurnal Of Islam Economic Scholar 

1, No. 3 (2020): 186–96. 

Thendeano, Christina Ribka, Joceline Sutanto, And Monika Kristanti. 

―Analisa Pengaruh Citra Merek Dan Potongan Harga Terhadap 

Minat Menginap Di Hotel Shangri-La Surabaya.‖ Jurnal 

Hospitality Dan Manajemen Jasa 8, No. 2 (2020): 35–51. 

Ulber, Silalahi. Metode Penelitian Sosial. Bandung: Refika Aditama, 

2012. 

Validitas, Uji, Uji Reliabilitas, Uji Asumsi Klasik, And Analisis Regresi 

Berganda. ―Jurnal Ilmiah, Manajemen Sumber Daya Manusia‖ 2, 

No. 3 (2019): 419–35. 

Wangi, Laura Pandan, And . Sonja Andarini. ―Pengaruh Flash Sale Dan 

Cashback Terhadap Perilaku Impulse Buying Pada Pengguna 

Shopee.‖ Jurnal Bisnis Dan Kajian Strategi Manajemen 5, No. 1 

(April 30, 2021). Https://Doi.Org/10.35308/Jbkan.V5i1.3424. 

Wati, Ai, And Meily Indriani Putri. ―Perspektif Hukum Ekonomi Islam 

Tentang Jual Beli Flash Sale Di Shopee.‖ Jurnal Hukum 

Ekonomi Syariah (Jhesy) 2, No. 1 (August 12, 2023): 14–28. 

Https://Doi.Org/10.37968/Jhesy.V2i1.408. 

―Wawancara Bersama Narasumber.‖ Perpustakaan Iain Kudus, Desember 

2023. 

Widiastuti, Nur, Selamat Riauwanto, And Christina Anik Harwati. 

―Pengaruh Gaya Kepemimpinan Melayani Dan Beban Kerja 

Terhadap Kepuasan Kerja Pegawai Di Kecamatan Magelang 

Utara Kota Magelang Dengan Motivasi Kerja Sebagai Variabel 

Intervening.‖ Jurnal Riset Akuntansi Dan Bisnis Indonesia 2, No. 

4 (December 31, 2022). 

Https://Doi.Org/10.32477/Jrabi.V2i4.620. 

Widiyasari, Ririn, And Mutiarani Mutiarani. ―Penggunaan Metode 

Structural Equation Modelling Untuk Analisis Faktor Yang 

Mempengaruhi Motivasi Belajar Mahasiswa Fip Umj.‖ 

Fibonacci: Jurnal Pendidikan Matematika Dan Matematika 3, 

No. 2 (December 31, 2017): 147. 

Https://Doi.Org/10.24853/Fbc.3.2.147-160. 

Wijana, I Made Michael. ―Pengaruh Price Discount Terhadap Online 

Impulse Buying Dengan Positive Emotion Sebagai Variabel 

Mediasi,‖ N.D. 

Yam, Jim Hoy, And Ruhiyat Taufik. ―Hipotesis Penelitian Kuantitatif.‖ 

Perspektif : Jurnal Ilmu Administrasi 3, No. 2 (August 1, 2021): 

96–102. Https://Doi.Org/10.33592/Perspektif.V3i2.1540. 

Yuniarti, Yenny, Maulidia Imastary Tan, Ade Perdana Siregar, And Adi 

Ikhsan Syukri Amri. ―Faktor Yang Mempengaruhi Impulse 



Buying Konsumen Saat Moment Hari Belanja Online Nasional 

(Harbolnas).‖ Jurnal Manajemen Terapan Dan Keuangan 10, 

No. 01 (April 28, 2021): 153–59. 

Https://Doi.Org/10.22437/Jmk.V10i01.12711. 

Zhu, Yu-Qian, Dinna Amelina, And David C. Yen. ―Celebrity 

Endorsement And Impulsive Buying Intentions In Social 

Commerce - The Case Of Instagram In Indonesia: Celebrity 

Endorsement.‖ Journal Of Electronic Commerce In 

Organizations (Jeco) 8, No. 1 (2020): 17. 

Https://Doi.Org/10.4018/Jeco.2020010101. 

 


