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1. Bagi Manajerial 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan para manajerial dapat 

memahami penetapan harga dan lokasi, sehingga para manajerial dapat 

mengembangkan strategi penetapan harga dan lokasi lebih baik lagi. 

Dalam penelitian ini dapat dilihat bahwa penetapan harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Swalayan Bandung 

Fashion Gabus Pati, hal ini disebabkan karena memang Swalayan 

Bandung Fashion Gabus Pati menciptakan citra perusahaan dengan 

harga murah, inilah salah satu strategi untuk menarik konsumen. Oleh 

karena itu penting bagi manajerial untuk mempertahankan strategi 

penetapan harga agar para konsumen tetap loyal kepada Swalayan 

Bandung Fashoion Gabus Pati. Dalam penelitian ini pula di dapat 

bahwa lokasi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Swalayan Bandung Fashion Gabus Pati, hal ini 

disebabkan karena memang lokasinya tidak strategis mengingat bahwa 

lokasi jauh dari pusat kota dan jauh dari keramaian. Sehingga 

diharapkan pihak manajerial dapat menarik konsumen dengan strategi 

lainnya seperti produk yang ditawarkan, harga dan juga promosi. Agar 

konsumen tertarik berkunjung dan berbelanja di Swalayan Bandung 

Fashion Gabus Pati. 

2. Bagi Swalayan  

Implikasi yang di dapat dari pihak Swalayan adalah karena penetapan 

harganya murah, maka konsumen beranggapan bahwa di Swalayan 

Bandung Fashion Gabus Pati produk-produknya di patok dengan harga 

murah yang sesuai dengan harapan konsumen, oleh karena itu di 

dapatkan hasil penelitian bahwa harga berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian konsumen di Swalayan Bandung Fashion Gabus Pati. Di 

karenakan lokasinya tidak strategis, maka di khawatirkan perusahaan 

akan mengalami bangkrut. Namun pihak Swalayan telah menerapkan 

strategi dengan mengalihkan ke bauran pemasaran yang lain, seperti 

produk-produknya lengkap dan berkualitas, penetapan harga murah 
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dan juga pihak swalayan telah bekerja sama dengan pihak Radio 

Cendekia Winong dalam melakukan promosinya selain word to mouth. 

3. Bagi Masyarakat 

Implikasi yang di dapat dari pihak masyarakat yaitu dengan adanya 

Swalayan Bandung Fashion Gabus Pati yang letaknya berada di Ds. 

Tanjunganom mereka merasa terbantu karena dapat memenuhi 

kebutuhannya dan lokasinya juga dekat dengan mereka. Selain itu 

penetapan harga yang murah dan sesuai dengan harapan konsumen. 

4. Bagi Teori 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan acuan 

bagi yang berminat mengadakan penelitian selanjutnya. Dalam 

penelitian ini dapat dilihat bahwa penetapan harga berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian konsumen di Swalayan Bandung 

Fashion Gabus Pati. Dan mengingat bahwa Swalayan Bandung Fashion 

Gabus Pati menetapkan strategi harga dengan penetapan harga 

termurah (leader pricing) pada beberapa item produknya secara 

bergantian. Hal inilah yang membuat citra bahwa di Swalayan 

Bandung Fashion Gabus Pati mempunyai harga produk yang murah, 

sehingga dari segi penetapan harga dapat menarik konsumen. 

Sedangkan lokasi tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Swalayan Bandung Fashion Gabus Pati hal ini 

dikarenakan penetapan lokasi Swalayan Bandung Fashion Gabus Pati 

tidak strategis karena jauh dari pusat kota dan keramaian. Oleh karena 

itu kesalahan dalam menentukan lokasi akan berakibat fatal bagi suatu 

usaha, di khawatirkan akan mengalami kebangkrutan. 

 


