DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ...ooiiiiii e I
HALAMAN NOTA PERSETUJUAN PEMBIMBING..........c..cccovevinne I
HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI......cccooiiiiiiiiiiecee e iii
HALAMAN PERNYATAAN. ..ottt iv
HALAMAN MOTTO .ttt v
HALAMAN PERSEMBAHAN ... vi
KATA PENGRNT AR, . Xt e sanaberrmmo e e e b e vii
ABSTRAK ... B Frovwd. ..ot Berr A ol e, X
DAFTARISIEL...... L. i e e S e, Xi
DAFTARIGAMBARL....... L.t ] e B Xiv
DAFTER DIAGRAMMem==........coccstnnmrasnste . v e e asilines ol XV
BAB | : PENDAHULUAN
A. Latar Belakang Masalah............ccccovooeiiiiiiiieiic e 1
B. Fokus Penelitian...........cccci i ieerte e e 5
C. RUmMuUSan Masalah ..........cceoveieiieneee e 6
D. Tujuan Penelitian ..........cccocooiieeiiiiieiicce e 6
E. Manfaat Penelitian ...........ccocveiiiiiiiiic e 7
F. Sistematika Penulisan SKIipSI ........cccooiiiiiniiiiiiic s 8

BAB Il : KAJIAN PUSTAKA
A. Deskripsi PUStaKA. .....c....vviiii i e, 9

1. Perilaku KONSUMEN........oiiiiiiit e 9
a. Pengertian Perilaku KOnSumen .........cccccocevvviiinininicnenn, 9
b. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen..... 10
c. Proses Pengambilan Keputusan Konsumen..............ccc.... 16
2. Konsumsi dalam Perspektif Islam...........c..ccocovviiiiiiiiiiecnnnn, 17
a. Pengertian KONSUMSI ........cccouviiiiiiiiie e 17
b. Prinsip Konsumsi dalam Islam..........ccccooeiiiiiiiiiinicnnnn, 18
c. Batasan Konsumsi dalam Perspektif Islam......................... 20

Xi



d. Tujuan Konsumsi dalam Islam...........c.ccccoiiiiniiniiicnenn, 23

3. ONHNE SNOP....eiiiit 26

a. Transaksi Pembelian di Online Shop ........cccccevveiveiiiienen, 26

b. Faktor- faktor yang mempengaruhi Konsumen Melakukan

Pembelian Melalui Online Shop...............cccceoevee e . 30

c. Kelebihan dan Kekurangan Online Shop.........cccceevvieinenne. 31

d. Perubahan Perilaku Konsumen dengan Adanya Online Shop 32

B. Hasil Penelitian Terdahulu..................oooooiiiiiii e, 37

C. KeraigkarBerfIRWP,  crm T o Tt B e 41

BAB Il : METODE PENELITIAN

A. Pendekatan-Penelitian .............coiienrescnnsborivne e dbsneceeseseseseeseeens 43

B. SUum@er Patal............ 000 oot e ennnboeees o B e 43

& Datd Primer .....L...ccoocmmmiit Jovee e L W 44

2. Data RekuRderT........comnk . T il ol e 44

C. LokasiPenelitian.............ccovveevverueniossione s ool assitsitiiio e eveeeeeens 44

D. Teknik Pengumpulan Data.........c.c.coeeveeieeieeieenie e 45

1. Metode Interview (WawanCara) ............ccceeervenerenennnineieeeenne. 45

2. Metode Observasi (Pengamatan) .........ccoeoevereniiineiieieenn, 45

3. Metode DOKUMENTASI ....cvvereeierieiieiieiiisieeieeie e 46

E. Uji Keabsahan Data...........cccccveveiiiiiiiecie e 46

1. Triangul@Eig, .. B0 00 08 B B B O . 46

2. Menggunakan Bahan Referensi ..........ccooevvveieiiiiiiiicen 46

a. Triangilasi SUMDEr.........cccooveiiiiecee e 46

b. Triangilasi TEKNIK .......c.covvviiiiiieii e, 47

3. Mengadakan Member ChekK..........c.ccooviiiiiiiiiieic e 47

F. ANALISIS DAL .....cvviieiiieecie e 47

1. RedUKSI DAt .....ccceeiuieieiiieiieiie e 48

2. Penyajian Data ........ccccovvveiieiiieiie e 48

3. VEIITIKASI ...uveiicc e 49
BAB IV : HASIL ANALISIS DAN PEMBAHASAN

A, HaSH Penelitian ..o 50

xii



1. Gambaran Umum Desa TrangKil ..........cccccooviiiniininninninennnn

d.
e.

Sejarah yang Ada di Desa TrangKil ........ccccccovoveiiiiiiinnnenn,
Letak Geografis Desa TangKil ..........ccccccovvveviiiieiiennsiiennn,
Visi dan Misi Desa TrangKil .........cccccoovveiiiviiieiiececen,
Sarana dan Prasarana...........cocceevererienieenesieesee e see e

Struktur Organisasi Pemerintahan Desa..........c.cccccovviveenene.

2. Informasi PartiSipan .........cccecoviieieeie i

3. PemMbANaSAN ... .o

1.
2.

Transaksi Pembelian di Online Shop ...,
Faktor-faktor yang Mempengaruhi Remaja Wanita di Desa
Trangkil Pati Melakukan Pembelian Melalui Online Shop..
Perubahan Perilaku Konsumen Remaja Wanita dengan
Adanya Online Shop di Desa Trangkil Pati .........................
Perubahan Perilaku Konsumen Remaja Wanita Ditinjau

dari Perspektif Ekonomi Islam di Desa Trangkil Pati..........

B. AnaliSiSiD At =t 1. 2" li—

1. Analisis Transaksi Pembelian di Online Shop............cccceee..e.

2. Analisis Faktor-faktor yang Mempengaruhi Remaja Wanita

di Desa Trangkil Pati Melakukan Pembelian Melalui Online

3. Analisis Perubahan Perilaku Konsumen Remaja Wanita

dengan Adanya Online Shop di Desa Trangkil Pati .................

4. Analisis Perubahan Perilaku Konsumen Remaja Wanita

Ditinjau dari Perspektif Ekonomi Islam di Desa Trangkil Pati
BAB V : PENUTUP
AL SIMPUIAN L

B. SAran-Saran .....cooooeiieeiie e

G PENULUPD .t
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN-LAMPIRAN
DAFTAR RIWAYAT HIDUP

Xiii

50
50
51
52
53
53
54
65
65

67

78

79

83

83

85

87

91
92
93



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1: Transaksi Pembelian di Online Shop ..........cccocviiiiiennn 28
Gambar 2.2: Skema Kerangka BerfiKir...........ccoooooviiiiieniiiiiicee 42
Gambar 4.1: Struktur Organisasi Pemerintahan Desa Trangkil.............. 54
Gambar 4.2: Barang-barang yang Dibeli Partisipan ...........c...ccccccevennene. 81

Xiv



DAFTAR DIAGRAM

Diagram 4.1: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.2: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.3: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.4: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.5: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.6: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.7: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.8: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online NI ....

Diagram 4.9: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Diagram 4.11: Perbandingan Sisa Uang Saku dengan Belanja Online

Semua PartiSipan..........cccoeieieneieienieee s

XV



