STRATEGI PROMOSI PADA KONVEKSI HIJAB
DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN BISNIS
(Studi Kasus Ulya Hijab Kudus)

Wir7

SKRIPSI
Disusun Untuk Memenuhi Salah Satu Syarat
Guna Memenuhi Gelar Sarjana Strata Satu (S1)
Dalam Ilmu Manajemen Bisnis Syariah
Disusun Oleh

Elvi Nur Asiyah
1520310180

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH
2019



KEMENTRIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KUDUS
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
JI. Conge Ngembalrejo Kode Pos 51 Kudus 53922

Telp (0291) 438818 Faks 441613

Email: fi febiiainkudus@gmail.com
Website : www. iainkudus.ac.id

m

PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawabh ini menyatakan bahwa Skripsi
saudara:

Nama : Elvi Nur Asiyah

NIM : 1520310180

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Program Studi : Manajemen Bisnis Syariah

Judul : Strategi Promosi Pada Konveksi Hijab

Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis
(Studi Kasus Ulya Hijab Kudus)
Benar-benar telah melalui proses pembimbingan dengan
pembimbing sejak 21 Desember 2018 sampai dengan 26 Juli 2019
dan disetujui untuk dapat dilanjutkan ke proses munaqosyah.

Kudus, 5 Agustus 2019

Pembimbing 2

W

lérchet Gunawan, S.E. M.M
NIP. 197106252006041009

ii



(_‘/\_ KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA
) INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI KUDUS
& FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
\““'7 Jalan Conge Ngembalrejo Kotak Pos 51 Kudus 59322
EUohe . Telp. (0291)432677 Faks 441613
Email : febiiainkudus@gmail.com Website:
www.iainkudus.ac.id

PENGESAHAN MUNAQOSYAH

Yang bertanda tangan dibawah ini menyatakan bahwa
skripsi saudara:

Nama : Elvi Nur Asiyah

NIM : 1520310180

Fakultas/Prodi : Ekonomi dan Bisnis Islam/ Manajemen
Bisnis Syari’ ah

Judul : Strategi Promosi Pada Konveksi Hijab
dalam Menghadapi Persaingan Bisnis
(Studi Kasus Ulya Hijab Kudus)

Telah diujikan pada 17 September 2019 dan dinyatakan

lulus dalam Ujian Majelis Munaqosah Skripsi, sehingga

dapat diajukan Yudisium Sarjana.

Nama Tanggal Tanda (
Tangan |
Dr. H. Abdurrahman Kasdi, Lc., M. Si.| 30/1, =
NIP: 19760225 200312 1 002 Ag
Penguji I
Anisah Setyaningrum, M.Pd 20/ 19
NIP: 198602102015032008 A:)
Penguji II B
Suparwi, S.Pd.I., M.M Q2719
NIP: 19880903 103304 2 016 /m <
Sekretaris Sidang _
Karebet Gunawan, S.E., M.M =
NIP: 197106252006041009 /o9 19
Dosen Pembimbing o
Dt. Supriyadi, SH., MH 02/ 9
NIP: 19721020 199903 1 001 D




SURAT PERNYATAAN

Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama :  Elvi Nur Asiyah

NIM : 1520310180

Fakultas/Prodi :  Ekonomi dan Bisnis Islam/ Manajemen
Bisnis Syariah

Judul Skripsi : "Strategi Promosi pada Konveksi

Hijab dalam Menghadapi Persaingan
Bisnis (Studi Kasus Ulya Hijab
Kudus)”

Menyatakan bahwa apa yang tertulis di dalam skripsi ini
benar-benar hasil karya senditi, bukan jiplakan dari karya tulis
orang lain, baik sebagian maupun seluruhnya. Pendapat atau
kutipan orang lain yang terdapat di dalam skripsi ini dikutip dan
dirujuk berdasarkan kode etik ilmiah.

Kudus, 5 Agustus 2019
Penulis,

Eivi Nur Asiyah
NIM. 1520310180

v



ABSTRAK

Elvi Nur Asiyah, NIM : 1520310180, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,
Program Studi Manajemen Bisnis Syariah, Judul : Strategi Promosi
Pada Konveksi Hijab Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis Studi
Kasus Ulya Hijab Kudus, Skripsi : Institut Agama Islam Negeri (IAIN)
Kudus.

Penelitian dalam skripsi ini dilatarbelakangi bahwa dalam
sebuah perusahaan demi mencapai keberhasilan maka peran promosi
sangatlah penting. Karena tanpa promosi, produk hasil olahan suatu
perusahaan tidak akan sampai ke tangan konsumen secara maksimal.
Tidak terkecuali pada usaha konveksi Ulya Hijab yang merupakan salah
satu konveksi yang berkembang di Kabupaten Kudus.

Penelitian ini bertujuan untuk, pertama, mengetahui jenis
promosi yang diterapkan Ulya Hijab dalam persaingan bisnis. Kedua,
untuk mengetahui pelaksanaan strategi promosi yang dilakukan Ulya
Hijab dalam persaingan bisnis. Ketiga, untuk mengetahui strategi promosi
dalam menghadapi persaingan bisnis Ulya Hijab dalam Syariah Islam.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan (field
research) pendekatan kualitatif. Adapun sumber data yang digunakan
adalah data primer yang berasal dari wawancara dan data sekunder yang
berasal dari buku, jurnal, dan bahasan lain yang berkaitan. Penelitian ini
menggunakan metode pengumpulan data melalui wawancara, observasi
dan dokumentasi di Konveksi Ulya Hijab Kudus.

Hasil penelitian ini, pertama, strategi promosi yang dilakukan
Ulya Hijab Kudus dalam menghadapi persaingan bisnis, yaitu dengan
melakukan berbagai bauran promosi diantaranya personal selling atau
pemilik Ulya Hijab bertemu langsung dengan konsumen untuk
menawarkan produknya, dari mulut ke mulut, melakukan hubungan
masyarakat, salles promotion yaitu melalui pameran yang diadakan serta
penggunaan strategi dorong (push strategy). Kedua, pelaksanaan strategi
promosi yang digunakan pada Ulya Hijab dirasa sudah tepat karena sudah
melalui tiga tahapan yaitu dengan identifikasi target sasaran, menentukan
tujuan promosi kemudian menerapkan strategi promosi yang akan
digunakan sehingga diharapkan dapat bersaing pada pasar persaingan.
Ketiga, Ulya Hijab dalam melakukan kegiatan promosinya selalu
menekankan aspek kejujuran, tidak menggunakan sumpah serta tidak
berlebihan.

Kata Kunci : Strategi Promosi, Persaingan Bisnis, Promosi Islami.



MOTTO

“m» .

WJJ)J.Q.” ‘)")‘d"\]‘)(’i“ ‘}..4‘; '.,:,\J A.U‘ej,g

-

Allah akan meninggikan orang-orang yang beriman di antaramu
dan orang-orang yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat.*
(Al Mujaadilah: 11)

! Departemen Agama RI, Al-Qur’an dan Terjemahnya, (Jakarta:
Cahaya Qur’an, 2011), 115.
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