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 Keberhasilanmu adalah proses. Niatmu adalah awal
keberhasilan. Peluh keringatmu adalah penyedapnya. Tetesan
air matamu adalah pewarnanya. Do’a mu dan do’a orang-
orang disekitarmu adalah bara api yang mematangkannya.
Kegagalan disetiap langkahmu adalah pengawetnya. Maka
dari itu, bersabarlah! Allah selalu menyertai orang-orang yang
penuh kesabaran dalam proses menuju kesuksesan.

 Jadilah seperti karang di lautan yang selalu kuat meskipun
terus dihantam ombak dan lakukanlah hal yang bermanfaat
untuk diri sendiri dan juga untuk orang lain, karena hidup
tidak abadi.

 Impian besar menjadi nyata bila bermusuhan rasa malas.
 Tanpa ilmu dan pengetahuan, kita seperti di lorong gelap

yang dipaksa untuk berjalan.
 Sesungguhnya kesuksesan itu berjalan diatas kesusahan dan

pengorbanan.
 Mengeluh hanya akan membuatmu semakin terpuruk.
 Jangan pernah malu untuk maju, karena malu menjadikan kita

tak kan pernah mengetahui dan memahami segala sesuatu hal
akan hidup ini.

 Ingatlah “UREP IKU KUDU URUP”.
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ABSTRAK

Nama : Rian Ardiyansyah, NIM : 1420310011, Judul : Strategi
Pemasaran Syari’ah dalam Meningkatkan Volume Penjualan Produk
Jok Busa Indosmoyo Jepara

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi pemasaran
syari’ah dan mengetahui strategi bauran pemasaran yang tepat untuk
meningkatkan volume penjualan pada UD. Jok Busa Indosmoyo Jepara.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan
menggunakan pendekatan deskriptif. Sumber data yang diperoleh dari
observasi, dokumentasi dan wawancara dengan pemilik dan karyawan UD.
Jok Busa Indosmoyo Jepara. Teknik analisis data melalui hasil observasi
penerapan strategi pemasaran kemudian ditinjau dari perspektif syari’ah.
Berdasarkan hasil penelitian strategi pemasaran syari’ah dalam
meningkatkan volume penjualan pada UD. Jok Busa Indosmoyo Jepara ini
menunjukkan strategi pemasaran yang diterapkan UD. Jok Busa Indosmoyo
Jepara sudah sesuai dengan perspektif syari’ah. Hal ini dapat dilihat dari
tidak adanya penyimpangan yang melanggar dari prinsip pemasaran syari’ah
pada manajemen pemasaran UD. Jok Busa Indosmoyo Jepara.
Berdasarkan hasil penelitian ini diharapkan diharapkan dapat menjadi bahan
informasi dan dapat memberikan pembelajaran pada terwujudnya bisnis riel
yang berkualitas.

Kata Kunci : Strategi Pemasaran syari’ah, Volume Penjualan
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