DAFTARISI

HALAMAN JUDUL ..ottt i
HALAMAN NOTA PERSETUJUAN PEMBIMBING........cccccceeveeeeneee. I
HALAMAN PENGESAHAN ...t ii
HALAMAN PERNYATAAN ...ttt iv
HALAMAN MOTO ...ttt ettt e e Y
HALAMAN PERSEMBAHAN ..o e Vi
KATA PENGANTAR ettt e et e e vii
AB ST RAK e e e e e e et e e e e e ra e e e e nnees IX
DAFTAR | SL . T T e
BAB | : PENDAHULUAN
A, Latar BEAKANG ..ocveciccecece et 1
B. FOKUS PENEIiAN......cccieieiiee et 5
C. RUMUSEN MASAl@N........ccviieiiiiceseses et 6
D. TUUan PENEitian .....ccoeiveiiee ettt 6
| = == R = = T R 6
F. Sistematika Penulisan SKIPS! ......ccoveeieiieeniniereeseee e 7

BAB Il : KAJIAN PUSTAKA

A. DESKIPSI PUSLAKA.........cceeiieeieceesecie et
1. Strategi Pemasaran .........ccocoiiieeiene et
2. Pemasaran SYari’ah ... 11
3. Bauran Pemasaran (Marketing MiX)........cccooeveriinenneninnee e 22
A  Product (Produk) .........coceoeeiieeieeese e 22
D. Price (Harga) ....ccooeeeeieeieeee et 23
c. Place (Tempat/Saluran Distribusi)........ccccoovvvevveivnceesecie e 24
d. Promotion (PrOMOSI)......ccuerueeeeieerieeieseeseeseesseesseseesseeessseens 25
€. People (Orang) .....ccceoeeeereere et e 25
f. Physical Evidence (Bukti FiSiK).......c.ccoovririeriniiieneie e 26
0. ProCess (PrOSES) .....ccceccueiierieiieseeieseeseesaeseesseeseesee e eee e 27
4. ANBIISIS STP..c.eoiiiiiiee e 27
A SEOMENLAS ...ooveeiiieieie ettt r e saeeeee e 27
D, Targeting......ccoooeeiiiieeee e e 28



C. POSITIONING ...eeiiiiiieieees et 29

5. Volume Penjualan .........ccooeiiiieniinesiee e 30

a. Pengertian Volume Penjualan...........cccccevvvceveeiesceese e 30

b. Jenis-JenisPenjualan ..........cccceevveienieneee e 31

C. Indikator Volume Penjualan ..........cccooeiiiineninnceeneee e 31

d. Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Penjualan........................ 32

e. Hasil Pendlitian TerdahulU..........ccccoooevininininiiicneec e 34

B. KerangkaBerfiKir........cccovoieiieeceeseeeceese e 36

BAB Il : METODE PENELITIAN

A. Jenisdan Pendekatan Penelitian..........cccooeviiiieninienneeenese e 37
B. SUMDEN DELA.......c.ceiiiiieriesiesieeireee et 38
C. Lokash PENElItian .......cccooeeiiiiiiiieieeeeeie e 38
D. Teknik Pengumpulan Data ...........ccooeeiiieeneniienieneee e 39
E. Uji Keabsahan DataL........ccocooviriiineiiiseee e 41
Fo ANAISIS DEIA.... .ot 43

BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Gambaran Umum Obyek Penelitian ..........cccccvveveeveneeneice e 45
1. Profil Jok BusalndoSmoyo JEpara .........ccceeeeveeeeseesieeeeseesiennens 45
2. Sgjarah Jok Busa lndoSmMOYO .......ccccceveeiieneenieniiesieniesee e 45
I VA= o a1 1Y S 46
4. Sasaran dan TUJUBN .......coceevveeeeneerieeeeseeeseeeesee e sseesseesseseesseenes 46
5. Produk Jok Busa INdOSMOYO........ccceeeereeiieiiesieeieseeseeeeeseesneeneens 47
6. Jumlah Karyawan Jok Busa INdOSMOYO .........cccccereenieriienieeniennnnns 47
B. DataPenelitian .......cccccooiiieiiie e 48

1

Data tentang peran pemasaran syari’ah pada produk Jok Busa
10 (01 1010}V O N = o - S 48
Data tentang peran pemasaran syari’ah dalam meningkatkan

volume penjualan Jok Busa Indosmoyo Jepara ..........cccceeeeeveeenenne 54



3. Data tentang faktor penghambat dan pendukung pemasaran
syari’ah dalam meningkatkan volume penjualan Jok Busa
[0 (015 1010}V 0N = o - S 58
C. Analisisdan Pembahasan............ccccooeviiiiinininneeee e 60
1. Analisistentang peran pemasaran syari’ah pada produk Jok Busa
[0 (01 1010}V N < o= - SRR 60
2. Analisis peran pemasaran syari’ah dalam meningkatkan volume
penjualan Jok Busa INdoSMOYyo Jepara. .........cccceeeveeveeeeeseeeiensnnenn 65
3. Analisis faktor penghambat dan pendukung pemasaran syari’ah
dalam meningkatkan volume penjualan Jok Busa Indosmoyo

Lo SIMPUIAN e 75
2. SAIAN .o ene s 76
3. Penutup.... B B B B R R 77
DAFTAR TABEL ..ottt 47
DAFTAR GAMBAR ...t 10
DAFTAR GAMBAR ...t 24
DAFTAR GAMBAR ...t 74



