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MOTTO 

  

 

 خَيْرُِ الناسِِ أنَْفعَهُُمِْ لِلناسِِ

 

Artinya: 

“Sebaik Baik Manusia Adalah Yang Paling Bermanfaat Bagi 

Orang Lain” 

 
 

Yakinkan Dengan Iman, Usahakan Dengan Ilmu, Sampaikan 

Dengan Amal 
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