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MOTTO 

 

“Hidup merupakan kumpulan dari keyakinan dan perjuangan, karena 

yakin adalah kunci jawaban dari segala permasalahan yang ada. Dan 

dengan bermodalkan yakin, bisa menjadi obat mujarab penumbuh 

semangat untuk terus menjalani hidup dan berjuang” 

 (Penulis) 

 

“Dan bahwasanya seorang manusia tiada memperoleh selain apa yang 

diusahakannya”  

(An Najm: 39) 

 

“Dalam setiap peristiwa, yakinlah hikmah itu selalu ada” 

 (Erichologi dalam First Date) 
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