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MOTTO 
 

 ٨َّٲرۡغَبوَإلِىََّٰرَبكََِّّف٧َََََّّّّٲنصَبَّۡفَإذِاََّفرََغۡتََّف٦ََََّّّيسُۡرٗاََّّٱلۡعسُۡرَِّمَعَََّّإِن َّ
 

Artinya: “Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Maka 

apabila kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah 

dengan sungguh-sugguh (urusan) yang lain. Dan hanya 

kepada Tuhanmulah kamu berharap”. (Q.S Asy-Syarh : 6-8)
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1
 Al-Qur’an, Asy-Syarh Ayat 06-08, Al-Qur’an dan Terjemahnya 

(Jakarta: Departemen RI Yayasan Penerjemah dan Penerbit Al-Qur’an, 2009, 

478. 



vii 

 

PERSEMBAHAN 
 

Dengan menyebut nama Allah yang maha pengasih lagi maha 

penyayang penulis mempersembahkan skripsi ini untuk: 

1. Kedua orang tuaku tercinta, bapak Supangat dan Ibu Suparni 

terimakasih atas doa, semangat, motivasi, pengorbanan, nasihat 
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Listiyono, Siti Nur Halimah, Muhammad Nur Aziz, dan Siti 

Rukanah. Beserta adik-adik saya yang bernama Muhammad 
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mendukung dan menjadi penyemangat dalam mengerjakan 

tugas akhir ini. 

3. Almamater Institut Agama Islam Negeri Kudus yang telah 

mendidik dan memberikan pengetaguan serta pengalaman 

yang sangat berarti dan menjadikan saya pribadi yang lebih 

baik. 

4. Segenap teman-teman MBS A angkatan 2016 khususnya 

Kukuh Wijayanti, I’in Fitriani, Luqmanul Hakim dan teman-

teman yang lainnya yang tidak bisa penulis sebutkan satu 

persatu. Terimakasih untuk berjuang bersama-sama dalam 

mencari ilmu di almamater kita tercinta. 

5. Segenap sahabat-sahabat tercinta yaitu Purdiani, Armita 
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sahabat yang selalu memberikan dukungan, motivasi, dan 

sarannya selama ini. 

6. Segenap keluarga kost RKPD yang selalu memberikan 

bantuan, dukungan selama mencari ilmu. 

7. Tak lupa semua pihak yang telah membantu dalam menyusun 
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menghadapi segala kesulitan dalam hidup. Aamiinn Ya Rabbal 
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8. Dan yang terakhir untuk pembaca yang budiman yang saya 

harapkan saran dan kritikannya yang membangun guna karya-
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KATA PENGANTAR 
 

Segala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, 

taufiq, dan hidayah-Nya, sehingga pada kesempatan kali ini penulis dapat 

menyelesaikan skripsi ini. Skripsi yang berjudul “Pengaruh Persepsi 

Kualitas dan Pengetahuan Konsumen terhadap Pengambilan Keputusan 

Pembelian pada Konsumen Tas Ayu Fatma Collection di Kudus. Skripsi 

ini merupakan salah satu syarat untuk memperoleh gelar S-1 pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam prodi Manajemen Bisnis Syariah 

Institut Agama Islam Negeri Kudus. Semoga memberikan manfaat bagi 

banyak kalangan. Sholawat dan juga salam semoga tercurahkan kepada 

Baginda Nabi Agung Muhammad SAW yang telah menjadi suri tauladan 

bagi semua makhluk , dan pemberi syafaat di Yaumil Qiyamah. 

Berbagai bentuk dorongan serta bimbingan dari berbagai pihak 

yang merupakan aspek penting yang tidak dapat terpisahkan dalam proses 

penyusunan skripsi ini. Atas kasih sayang-Nya melalui berbagai bentuk 

bantuan tersebut, peneliti dapat menyelesaikan skripsi ini. Untuk itu, 

penulis mengucapkan terimakasih dan penghargaan yang setulus-tulusnya 

kepada semua pihak yang telah memberikan bantuan, teruntuk; 

1. Dr. H. Mundakir, M. Ag selaku rector IAIN Kudus yang telah 

memberikan izin untuk melakukan penelitian ini. 

2. Dr. Supriyadi, SH,. MH selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam IAIN Kudus yang telah memberikan persetujuan 

penelitian skripsi ini. 

3. Dr. Taufiqurrahman, SHI, MA selaku dosen pembimbing yang 

telah memberikan bimbingan persetujuan dalam penelitian 

skripsi ini. 

4. Para dosen/staf pengajar Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

prodi Manajemen Bisnis Syariah IAIN Kudus yang telah 

memberikan bimbingan selama perkuliahan. 

5. Seluruh responden yaitu konsumen produk Ayu Fatma 

Collection yang berada di Kudus. 

6. Teman-teman seperjuangan kuliah kelas MBS-A angkatan 

2016. 

7. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu 

yang telah membantu dalam penyusunan skripsi ini. 

Semoga segala bantuan dan kebaikan tersebut mendapatkan 

limpahan balasan dari Allah SWT. Dengan demikian, penulis menyadari 

bahwa penyusunan skripsi ini masih jauh dari kata kesempurnaan. Oleh 

karenannya kritik dan saran yang sifatnya membangun dari siapapun 

menjadi pertimbangan penulis berikutnya. Namun, sekecil apapun makna 
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yang ada dalam tulisan ini, diharapkan ada kebaikan dan manfaatnya, 

Aamiinn.  

 

Kudus, 15 September 2020 
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