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ABSTRAK 
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STRATEGI PENGEMBANGAN PEMASARAN DAN PREFERENSI 

USAHA BUDIDAYA BUAH NAGA MADU DALAM UPAYA 

MENINGKATKAN PENDAPATAN PETANI DALAM 

PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM 

(Studi Kasus Pada Petani Buah Naga Madu “TyaFarm” di Desa 

Bakalan Krapyak atau Bapangan, Kecamatan Kaliwungu, 

Kabupaten Kudus) 

 

             Penelitian ini adalah studi eksplorasi, yang mencoba 

menginvestigasi tentang pemasaran dan preferensi di Desa Bakalan 

Krapyak merupakan salah satu daerah tempat pembudidayaan buah naga 

yang ada di Kabupaten Kudus. Perkembangan budidaya buah naga dari 

awal hingga sampai saat ini masih berjalan dengan baik. Penelitian ini 

dilatarbelakangi oleh pilihan para karyawan memilih usaha budidaya buah 

naga dan harga buah naga yang cukup tinggi dipasaran serta Desa Bakalan 

Krapyak memiliki strategi pemasaran yang sangat baik dan menjadikan 

tempat lokasi untuk membudidayakan buah naga. Oleh sebab, itu penulis 

merumuskan masalah mengenai strategi pemasaran dan preferensi usaha 

budidaya buah naga sebagai upaya meningkatkan pendapatan petani 

dalam  perspektif ekonomi Islam. 

            Penelitian ini merupakan penelitian field research dilakukan 

dengan cara menggali data yang bersumber dari lokasi penelitian 

lapangan. Penelitian ini bersifat deskriptif kualitatif yaitu penelitian yang 

bersifat memaparkan dan bertujuan untuk memperoleh gambaran lengkap 

tentang sesuatu yang sedang di teliti. Metode pengumpulan data yang 

digunakan adalah observasi, wawancara, dan dokumentasi. Hasil 

penelitian analisis melalui wawancara dan kuesioner dengan skala 

guttman untuk mendapatkan gambaran yang tegas terhadap masalah yang 

diteliti dengan cara memaparkan informasi-informasi akurat yang 

diperoleh dari pemilik usaha budidaya buah naga di Desa Bakalan 

Krapyak. Preferensi pembudidaya buah naga dalam memilih usaha 

membudidaya buah naga berpengaruh dalam sistem pendapatannya yang 

bertambah serta dapat memenuhi kebutuhan hidup dan potensi usaha 

budidaya buah naga berjalan dengan lancar berdasarkan lokasi budidaya 

dan buah naga yang mampu berkembang dipasaran dengan harga yang 

cukup tinggi 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Preferensi dalam Meningkatkan 

Pendapatan Petani 

 


