DAFTARISI

Halaman Judul ...
Per setujuan Pembimbing .......c.cccoooviieiiiieicieneeeee
Pengesahan Munaqosyah ..........ccccceeeveieecesese s
Pernyataan Keadian SKrips .......ccccovvvinienencnnennn.
ADSEFAK e

Persembanan ........cooveceiiiiiceeeeee e
Pedoman Trandliterasi Arab-Latin .........cocoeveeeeinennee
K ata Penganpte e, A L 0000 B o
Daftar 19 .. B .. e Lt A
Daftar Tabel ... 2S£ o AN
Daftar Gambar ........oocoveiiieieeee e

BAB | PENDAHULUAN

A. Latar Belakang .......ccccooevenerienenenceeene s
B. Fokus Pendlitian ..........ccooevvvieiieeeiieccee e
C. Rumusan Masalah .........ccoceevueeiciicciiiciee e
D. Tujuan Penelitian .........ccccoeiirenncicieicneeeen.
E. Manfaat Pendlitian ......ccccceoevmeiiiccieiiieeeee e
F. Sistematika Penulisan ..........ccccoceveieiiiieenennee.

BAB Il KAJIAN PUSTAKA

A. Kgian Teori Terkait Judul ............ccccoveviienne

1. Pendefinisian Strategi Pemasaran

2. Merancang Strategi Pemasaran ...................
3. Bauran Pemasaran .........cccccvveienienieneniennn
4. Pengertian Syariah Marketing ....................
5. Bauran Pemasaran Syariah ........c..ccccoeuenee.
B. Pendlitian Terdahulu .........cccccovevveinineninee
C. Kerangka BerfiKir ......cococvvveveiiiiecicceceee

BAB |1l METODE PENELITIAN

A. Jenis dan Pendekatan Pendlitian ...........c........
B. Setting Pendlitian ...........ccccoevviieveiiciciene
C. Subjek Pendlitian .......cccoceveveieninineee
D. SUMber Data ......coeeeeieeseee e
E. Teknik Pengumpulan Data ..........cccceeevieenene

Xi



F. Pengujian Keabsahan Data ..........ccccceeeervieeicceneeene 37

G. Teknik ANaliSISData .......ccevveereririnirereeeeeeeees 38
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A. Gambaran Objek Pendlitian .........cccccevveveiiece v, 40
1. Gambaran Umum UMKM Kopi Jetak Mentari ...... 40
2. Vis dan Mis UMKM Kopi Jetak Mentari ............. 42
3. Struktur Organisas UMKM Kopi Jetak Mentari .... 42
4, Standar Operasional Prosedur (SOP) UMKM
Kopi Jetak Mentari .......c.ccoeeveveieeceiecce e 44
T == ST S SR TR p——— 45
B. Deskripsi DataHasil Pendlitian ..........ccccceoveeevvcnenee, 45
1. Datatentang Strategi Marketing yang Diterapkan

2.

UMKM Kopi Jetak Mentari ...........cccoerereneneeneenenn. 45
Data tentang Pelaksanaan Strategi Marketing
pada UMKM Kopi Jetak Mentari berdasarkan
Perspektif Syariah ... 50

3. Data tentang faktor pendukung dan faktor

penghambat dalam Melaksanakan Strategi
Y T U o S 52
C. Anaisis DataPenditian .........c.occoceiveienieiiieneeeene 54

1. Andliisis Strategi Marketing pada UMKM Kopi
Jetak Mentar .........ccooveveneeeeieeierie s 54

2. Anadlisis Strategi Marketing UMKM Kopi Jetak
Mentari Menurut Perspektif Syariah .............cccc...... 59

3. Faktor Pendukung dan Faktor Penghambat

Strategi Marketing UMKM Kopi Jetak Mentari
dalam Pengembangan Usaha ..............cccceveieicienne 66

BAB V PENUTUP

AL KeSIMPUIAN ..o 73
B. Saran-Saran ... 74

DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN-LAMPIRAN

Xii



DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Penelitian-penelitian Terdahulu ..........ccoocoiieiviiennens 24

Tabel 4.1 Daftar Harga Produk UMKM Kopi Jetak Mentari
TahuN 2020 ... 47

Tabel 4.2 Data Penjualan UMKM Kopi Jetak Mentari Periode
Oktober 2019 — Januari 2020 ........ccccoeeerereeenieerinieens 50

Xiii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Kerangka Berpikir ........ccccooeiienineeisrere e 31
Gambar 4.1 Struktur Organisas UMKM Kopi Jetak Mentari ....... 43

Xiv



