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ABSTRAK 

 
Mukholiq Al Syafii, NIM : 1520310161, Judul : Pengaruh 

Religiositas, Personal Selling dan Display Produk terhadap Impulse 

Buying di Toko Hufadz Jepara. 

Skripsi Manajemen Bisnis Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Institut Agama Islam Negeri Kudus, 2019. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh religiositas, 

personal selling dan display produk terhadap Impulse Buying di Toko 

Hufadz Jepara. Desain penelitian adalah kuantitatif. Populasi dalam 

penelitian ini adalah semua konsumen yang berbelanja di toko Hufadz 

Jepara. Sampel dalam penelitian ini sebanyak 96 orang. Pengumpulan 

data menggunakan metode kuesioner. Uji coba instrumen dianalisis 

menggunakan uji validitas dan reliabilitas serta teknik analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah asumsi klasik dan analisis regresi 

linier berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) Religiositas 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Impulse Buying, dibuktikan 

dengan nilai thitung lebih besar dari ttabel, (2,968 > 1,661) dan nilai 

probabilitas sig. (0,004 <  0,05. (2) Personal Selling berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Impulse Buying, dibuktikan dengan nilai 

thitung lebih besar dari ttabel, (5,212 > 1,661) dan nilai probanilitas sig. 

(0,000 < 0,05). (3) Display Produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap Impulse Buying, dibuktikan dengan nilai thitung lebih besar dari 

ttabel, (3,421 > 1,661) dan nilai probabilitas sig. (0,001 < 0,05). (4) 

Religiositas, Personal Selling dan Display Produk secara simultan 

berpengaruh terhadap Impulse Buying di toko Hufadz Jepara, 

dibuktikan dengan Fhitung sebesar (32,686) lebih besar dari Ftabel sebesar 

(2,70) dan probabilitas sig. sebesar (0,000) lebih besar dari (0,05). (5) 

variabel independen mampu menjelaskan variabel dependen sebesar 

50,0 % sisanya sebesar 50,0 % dipengaruhi oleh variabel lain di luar 

penelitian ini. 

 

Kata kunci : Religiositas, Personal Selling, Display Produk, Impulse 

Buying, Perilaku Konsumen 
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MOTTO 

                    

        
“Dan janganlah kamu jadikan tanganmu terbelenggu pada 

lehermu (terlalu kikir) dan janganlah kamu terlalu 
mengulurkannya (terlalu pemurah) karena itu kamu 

menjadi tercela dan menyesal.” 

(QS. Al-Isra’ : 29) 

 

           ….  

“Jika Allah menolongmu, Maka tak ada orang yang dapat 
mengalahkanmu,..” 
(QS. Al-Imran : 160) 
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PERSEMBAHAN 
 

Alhamdulillahirrobbil alamin... 

Puji syukur kehadirat-Mu ya Robbi, yang telah memberikan kekuatan 

kepada penulis sehingga dapat menyelesaikan karya pertama dengan 

segala kemudahan. Karya kecil nan sederhana ini akan penulis 

persembahkan dan dedikasikan untuk mereka yang terkasih: 

 Orang tua ku Apah Sholikin yang selalu menjadi penyemangat 

hidupku dan Mamak Sartini, Bapak Adi yang senantiasa 

mencurahkan kasih sayang, cintanya dan kesabaranya kepada anak-

anaknya, terimakasih atas bekal moril dan materil yang beliau 

berikan kepada kepada penulis mulai dari penulis belum bisa apa-

apa, belum tau apa-apa sampai perjalanan sejauh ini masih didalam 

dampingan beliau, terimakasih kedua orang tuaku, pahlawanku, 

kasih sayang yang tak henti-hentinya bagi penulis, beliau 

kekuatanku, malaikat duniaku, terimakasih atas doa yang tidak 

pernah terputus sampai kapanpun yang akan menemani langkah 

penulis menggapai cita-cita.  

 Untuk calon istriku tercinta Rina Dwi Cahyani S.Pd, perempuan 

yang telah menemaniku selama ini, terimakasih telah 

mendengarkan segala keluh kesahku dalam menyelesaikan skripsi 

ini, terimakasih atas segala perhatian, masukan dan inspirasi yang 

tak pernah henti. Semoga kita ditakdirkan selalu bersama dalam 

mengarungi samudera kehidupan ini.  

 Untuk semua temanku seperjuangan Bidikmisi IAIN Kudus 

khususnya angkatan 2015, dan alumni terimakasih atas dukungan, 

perhatian, masukan dan kritik yang telah diberikan. Dan canda dan 

tawa yang pernah tercurahkan. Semoga silaturrahim ini selalu 

terjaga. 

 Untuk kalian keluarga 4 tahunku MBS E terimakasih atas ukiran 

kenangan canda tawa dalam kelas yang tidak akan pernah penulis 

lupakan. Semoga silaturrahim ini selalu terjaga. 

 Tim PPL dan KKN 024 IAIN Kudus 2018 khususnya, thanks. 

 Semua orang yang telah mendukungku yang tidak dapat penulis 

sebutkan satu persatu. 

 

Semoga apa yang kita kerjakan di Ridhoi Allah SWT.    
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7. Malaikat duniaku, orang tuaku yang telah mengasuh, 

membimbing, melindungi, mendoakan serta memberikan arahan 
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