DAFTAR ISI

HALAMAN DEPAN ..ottt sttt i

PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI .......cooocvviiiiiiiiiiees i

PENGESAHAN SKRIPSI ... iii

PERNYATAAN KEASLIAN .....ocviiiei et iv

ABSTRAK ...ttt st e e st sae e v

IMOTTO b bbae s Vi

TRANSLETERASI ARAB ......c oottt vii

PERSEMBAHAN .....ooiiiiieee ettt st Vviii

KATA PENGANTAR ...ttt X

DAFTAR IS ...ttt Xii

DAFTAR TABE=—mm. A .............. 00 o e Xiv

DAFTAR GAMBAR ...t XV
BAB | PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah.............cccvvivninincicinnnn, 1

B. Rumusan Masalah ........cccccooveviiiiiciiic e, 6

C. Tujuan penelitian............cccoviiiiiiiiiiinine e 6

D. Manfaat Penelitian.......ccccceveeviii i 7

I =T (1 1 [ -~y A S 7

e RLAKLIS. ..o sl A e 7

E. Sistematika Penulisan........cccccoceiiiiiiviiiiiiiiiie e 7

BAB Il LANDASAN TEORI

A, DesKripsi TOM ..c.ccvveieiiiiieii e 9

1. PeriKIanan........ccccccovviiiiiiiiie e 9

2. INStagram AdS ..o 16

3. ENndorsement.........cccoeveiiiiininn e 23

4. Keputusan Pembelian..........ccocoovniiinincicnenn 27
B. Penelitian Terdahulu.........c..ccccoevivniiiniece e 33
C. Kerangka Berfikir............ccoooiiiiieneniieieeene e 39
D. HIPOESIS.....iitiiieieeiiee ettt 40

BAB |1l METODE PENELITIAN

A. Jenis dan Pendekatan Penelitian............cccccoccevvieennnne 42
B. Populasi dan Sampel ..o, 42
C. Identifikasi Variabel ...........c.cccccocevviiviiniireee e, 43
D. Variabel Operasional............ccoceviiiiiiiiinieneieeee 44
E. Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen .................... 47
F. Teknik Pengumpulan Data...........cccccevevvviiveneneennenne. 49
G. Teknis Analisis Data ..........ccoovvveeverierieieeiene e 51

xii



BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
A. Hasil Penelitian

1. Gambaran Umum Objek Penelitian ...................... 55
2. Gambaran Umum Responden ..........ccccceevvivrvnnnn. 62
3. ANaliSis Data.........ccovvvviiriiiiiiieie s 65

B. Pembahasan
1. Pengaruh Instagram Ads terhadap Keputusan
Pembelian (Studi Kasus pada Toko Online
Hijab Idamanku).........cccccvvvvieviieiieic e 83
2. Pengaruh Endorsement terhadap Keputusan
Pembelian (Studi Kasus pada Toko Online
Hijab Idamanku).........ccccceveieiiiinieiieeiece e 84
3. Pengaruh Instagram Ads dan Endorsement
terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus

pada Toko Online Hijab Idamanku)..........c.ccccccveuu.... 85

BAB V PENUTUP
AL SIMPUIAN.......cci 87
B. Saran....\.oo e hrrenneennee e 88
CNRENUIUP, .. N e e 89

DAFTAR PUSTAKA
RIWAYAT PENDIDIKAN

xiii



DAFTAR TABEL

Table 3.1 Variabel Operasional...........c.ccoeoeiiiiiiiiiinineseeeeee
Tabel 3.2 Uji Validitas Variabel Instagram Ads non Responden
(KL) e
Tabel 3.3 Uji Validitas Variabel Endorsement non Responden
(K2) ettt
Tabel 3.4 Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian non
ReSPONAEN (Y).oviiiiiirieie e
Tabel 3.5 Uji Reliabilitas non Responden (X1).......c.ccocvvereiveivninnnnns
Tabel 3.6 SKala LIKEIt ........ccoveiiiiiiiie e
Tabel 4.1 Penjualan Produk Hijab Idamanku..........c...ccccccceveiiennene
Tabel 4.2 Usia RESPONUEN ........c.ovviiviriiiiiieiiciieie s
Tabel 4.3 Pekerjaan ReSPONdEN..........cccccveiiveiiie e
Tabel 4.4 Penghasilan ReSPONAEN.........ccccovieeierecieie e
Tabel 4.5 Alamat RESPONAEN .......ccvviiiiiriiieiiiie e
Tabel 4.6 Deskripsi Data Variabel Instagram AdS..........ccccevevviinnne
Tabel 4.7 Deskripsi Data Variabel Endorsement .............cccceoevvenene.
Tabel 4.8 Deskripsi Data Variabel Keputusan Pembelian.................
Tabel 4.9 Uji Validitas Variabel Instagram AdS ..........ccccovceriinnnnnne
Tabel 4.10 Uji Validitas Variabel Endorsement.........ccccccoeveiiennene.
Tabel 4.11 Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian..................
Tabel 4.12 Uji Reliabilitas.........ccococvvveriiiiiinieiceii e
Tabel 4.13 Grafik Normal P-P POt ........cccocovviiiiiieiiie e
Tabel 4.14 KOmOgorov SMIMNOV .......cccccceevveieiiieiieseeseseeee e e
Tabel 4.15 Uji MultikoliNearitas ...........ccoceevereiiniinininineseseeeieins
Tabel 4.16 HeterokedastiSitas..........ccovvivveveieiieiesiese e
Tabel 4.17 Uji Regresi Linier Berganda...........c.ccccoeveveveeieieneennn,
Tabel 4.18 Uji Koefisien Determinasi..........cccooeevrvrerenenieneieeininns
Tabel 4.14 Uji Statistik T.......ooiiiiiieeiecc e
Tabel 4.15 Uji Statistik F.......oooiiieee e

Xiv



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Media Sosial Pengguna AKLif............ccooriiiiciiiiine 2
Gambar 4.1 Instagram Ads Celebrity Instagram............cc.cceeevvenene. 55
Gambar 4.2 Endorsement Hijab Idamanku .............ccccevviieiiirennnne, 57
Gambar 4.3 Produk Hijab Idamanku (Pleats Scarf) ..........cccceovvvnnne 58
Gambar 4.4 Produk Hijab Idamanku (Pashmina Diamond).............. 59
Gambar 4.5 Produk Hijab Idamanku (Pashmina Ceruti)................... 59
Gambar 4.6 Produk Hijab Idamanku (Diamond Square) .................. 60

XV



