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MOTTO  

 

 )وَلََ تََنُِ وْا وَلََ تََْزنَُ وْا وَانَْ تُمُ الََْعْلَوْنَ اِنْ كُنْتُمْ مُّؤْمِنِيَْ (
“Dan janganlah kamu (merasa) lemah, dan jangan (pula) bersedih hati, 

sebab kamu paling tinggi (derajatnya), jika kamu orang beriman.” 

(Ali-Imran:139) 
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PERSEMBAHAN 

 

Dengan mengucapkan syukur kepada Allah SWT, yang telah 

memberikan kesehatan, rahmat dan hidayah kepada saya sehingga 

saya dapat menyelesaikan tugas akhir perkuliahan, sebagai salah satu 

syarat untuk mendapatkan gelar sarjana. Walaupun jauh dari kata 

sempurna.Tak lupa sholawat serta salam saya curahkan kepada 

junjungan kita Nabi Muhammad SAW. Skripsi atau tugas akhir ini  

saya persembahkan kepada: 

1. Kedua orang tua saya Bapak Karsan dan Ibu Mustati'in yang saya 

hormati dan saya banggakan. Selalu menguatkan saya sepenuh 

jiwa raga, merawat saya, memotovasi dan mendukung saya untuk 

menyelesaikan tugas akhir ini, dan mendoakan saya agar selalu 

ada dalam jalan-Nya. Tanpa do’a dan restu beliau saya mustahil 

menjadi seperti ini. 

2. Terimakasih kepada adik saya Muhammad Ilham Mul Iksan yang 

telah menghibur dan memberikan semangat kepada saya untuk 

menyelesaikan tugas akhir ini. 

3. Keluarga besar Alm. Bapak Sumari dan Ibu Karmi dan kelurga 

Bapak Suyuti dan Ibu Romlah selaku kakek nenek saya. Saudara-

saudarku tercinta Teguh Prayetno, Samsul Arifin, Anisa Fitriani, 

Endang. Berkat doa dan dukungannya saya mampu 

menyelesaikan skripsi ini dengan baik.  

4. Teman seperjuangan Ekonomi Syari'ah angkatan 2017 Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, IAN KUDUS terimakasih untuk 

canda tawanya. Semoga kita benjadi alumni yang bermanfaat 

dengan pancaran nilai-nilai Rabbani. 

5. Kepada sahabat-sahabatku, Fitrotul Amaliya, Farisa Very 

Anggraini, Choirotul Ilmi Solikhah, Elka Kholidatul M, Siti 

Hanifah, terimakasih sudah membantu saya dalam menyelesaikan 

tugas akhir, dan menjadi tempat keluh kesah saya. 

6. Bapak dan Ibu Dosen yang telah memberikan ilmunya kepada 

saya dari semester awal sampai semester akhir. 

7. Terimaksih untuk semua orang yang telah datang dikehidupanku. 

Semoga mendapatkan kebahagiaan dan kesuksesan untuk kalian 

semua.  
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KATA PENGANTAR 

 

Bismillaahirrahmaanirrahiim 

Asslamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Alhamdulillah dengan rahmat Allah SWT yang telah 

memberikan kasih sayang, kesehatan, serta berkah ridho dan 

hidayahNya, sehingga saya dapat menyelesaikan tugas akhir 

perkuliahan atau skripsi yang berjudul “Pengaruh Media Sosial, Harga 

dan Strategi Pemasaran Islami Terhadap Minat Beli Konsumen Pisang 

Nugget Sharmee Kudus”. Skripsi ini disusun dalam rangka memenuhi 

syarat untuk menyelesaikan program sarjana (S1) pada fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Prodi Ekonomi Syariah di Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN) Kudus. Shalawat serta salam penulis panjatkan 

untuk Nabi kita Nabi Muhammad SAW yang telah mamberikan 

rahmat dan hidayah-Nya. 

Skripsi ini dapat terselesaikan karena adanya kerja keras, 

tanggung jawab untuk menyelesaikan skripsi ini dan tidak terlepas 

dari do’a dan usaha, bimbingan dan dukungan dari berbagai pihak, 

serta saran dan kritik yang membangun sehingga penulisan skripsi ini 

dapat terselesaikan. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis 

ingin mengucapkan rasa terimaksih yang mendalam dan tak terhingga 

kepada:  

1. Dr. H. Mudzakir, M.Ag selaku Rektor IAIN Kudus. 

2. Dr. Supriyadi, S.H., M.H selaku dekan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. 

3. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc. M. Si selaku dosen 

pembimbing skripsi yang telah memberikan waktu dan 

tenaganya untuk memberikan arahan dan bimbingan untuk saya 

selama penyusunan skripsi.  

4. Para dosen dan staff IAIN Kudus yang telah membekali ilmu 

pengetahuan sehingga penulis bisa menyelesaikan skripsi ini.  

5. Bapak Ario dan Ibu Hardianti selaku owner Pisang Nugget 

Sharmee Kudus yang telah memberikan kesempatan untuk 

melakukan penelitian di outletnya.  

6. Seluruh responden yang telah bersedia membantu saya untuk 

mengisi kuisoner yang saya berikan.  

7. Keluarga besar Bapak Karsan dan Ibu Mustati’in yang telah 

menjadi orang tua bagi penulis yang selalu mensuport dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

8. Semua pihak yang telah membantu yang tidak bisa disebutkan 

satu persatu.  
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Penulis menyadari bahwa skripsi ini jauh dari kata sempurna. 

Untuk itu, penulis sangat mengharapkan berbagai masukan-masukan 

yang berupa saran maupun kritik demi perbaikan skripsi ini. Semoga 

dari kekurangan skripsi ini masih dapat memberikan manfaat untuk 

pembaca sebagai bahan referensi selanjutnya. 

Alhamdulillahirobbil’alamin 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh  

 

 

 

Kudus, 22 September  2021 

Yang Menyatakan 
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