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MOTTO 

 

...           ...  

 “Bawalah bekal, karena sesungguhnya sebaik-baiknya bekal adalah 

taqwa ” (QS. Al-Baqarah:197) 
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PERSEMBAHAN 

 

Dalam segala perjuangan mengarungi samudra Ilahi tanpa 

batas, dengan setiap keringat dan air mata saya persembahkan karya 

tulis skripsi ini teruntuk orang-orang yang selalu hadir dan 

mendukung saya. Untuk mereka yang selalu saya sematkan namanya 

dalam setiap do’a yang saya panjatkan. 

Puji syukur Alhamdulliah dengan segala kerendahan hati, saya 

persembahkan karya kecil saya ini untuk: 

1. Persembahan tertinggi kepada Allah SWT, Tuhan semesta alam 

yang hanya dengan ridho-Nya lah saya dapat berada pada tahap 

ini. 

2. Nabi Muhammad SAW yang telah menjadi inspirator saya. 

3. Untuk kedua orang tua yang saya sayangi, Bapak Slamet Riyadi 

dan Ibu Umaroh yang selalu mendukung dan mendo’akan saya 

dalam setiap langkah yang saya lalui, serta yang menjadi kekuatan 

dan alasan saya untuk tetap berjuang. 

4. Untuk Fatimah Anisalikha, adik saya tersayang terimakasih untuk 

do’anya. 

5. Untuk nenek saya, Ibu Suti’ah yang saya sayangi dan saya 

hormati terimakasih untuk setiap do’a yang selalui mengiringi 

setiap langkah saya. 

6.  Almamater tercinta, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program 

Studi Manajemen Bisnis Syariah IAIN Kudus. 

7. Guru-guru saya yang telah mendidik dan membimbing saya 

dengan penuh kesabaran dan keikhlasan. 

8. Para dosen yang telah membimbing saya dengan segala 

keikhlasan dan kesabarannya sehingga saya berada pada titik ini. 

9. Sahabat-sahabat saya yang selalu mendukung dan menguatkan 

saya sehingga saya dapat terus bertahan. 

10. Teman-teman seperjuangan Manajemen Bisnis Syariah angkatan 

2017, terkhusus MBS F yang sepert keluarga saya sendiri dan 

memberi banyak pengalaman.  

11. Seluruh pihak yang telah membantu saya baik secara langsung 

maupun tidak langsung yang tidak dapat saya sebutkan satu per 

satu. 

Semoga apa yang telah saya dapat selama perkuliahan di 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi Manajemen Bisnis 

Syariah IAIN Kudus bisa bermanfaat bagi semua pembaca terkhusus 

saya pribadi. 
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KATA PENGANTAR 

 

Bismillahirrahmaanirrahiim 

Asslamu’alaikum Warahmatullahi wabarakatuh 

 Alhamadulillah, segala puji bagi Allah SWT, Tuhan semesta 

alam yang telah melimpahkan rahmat, taufiq, hidayah, serta inayah-

Nya sehingga pada kesempatan ini penulis dapat menyelesaikan 

skripsi ini. Shalawat serta salam yang selalu saya haturkan kepada 

nabi Muhammad SAW. 

Skripsi dengan judul “Pengaruh Iklan, Kesadaran Merek, dan 

Harga Produk Terhadap Keputusan Pembelian Mie Samyang 

Pada Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah IAIN Kudus” ini 

disusun guna memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar 

Sarjana Strata Satu (S.1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Program Studi Manajemen Bisnis Syariah IAIN Kudus. 

Dalam menyusun skripsi ini, penulis banyak mendapat bimbingan dan 

saran-saran dari berbagai pihak sehingga penyusunan skripsi ini dapat 

terealisasikan. Untuk itu, penulis menyampaikan penghargaan yang 

sebesar-besarnya dan ucapan terimakasih kepada: 

1. Dr. H. Mundakir, M.Ag., selaku Rektor Institut Agama Islam 

Negeri Kudus. 

2. Dr. Supriyadi, S.H, M.H., selaku Dekan Fakultas Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Institut Agama Islam Negeri Kudus. 

3. Lina Kushidayati, S.H.I, MA., selaku dosen pembimbing yang 

telah bersedia membimbing saya selama proses pengerjaan 

skripsi. 

4. Anisa Listiana, S.Ag., M.Ag., selaku kepala perpustakaan IAIN 

Kudus yang telah memberikan ijin dan layanan perpustakaan yang 

diperlukan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Pada dosen atau staf pengajar di lingkungan IAIN Kudus yang 

membekali berbagai pengetahuan sehingga penulis mampu 

menyelesaikan penyusunan skripsi ini.  

6. Bapak dan ibu tercinta yang telah mendidik dan selalu 

memberikan do’anya dalam setiap langkah yang saya lalui 

7. Segenap guru yang telah mendidik dan dengan ikhlas memberikan 

ilmunya kepada penulis. 

8. Semua teman-teman kelas MBSF 2017 yang telah memberikan 

dukungan serta  

9. Semua pihak yang telah membantu, membimbing, dan 

mendukung penulis yang tidak bias penulis sebutkan satu persatu. 
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Semoga segala bantuan dan bimbingan yang telah diberikan 

kepada penulis mendapat pahala dari Allah SWT. Jika Tugas Akhir ini 

merupakan sebuah safaarnama (Catatan Perjalanan) maka selama 

proses tersebut tentu banyak khilaf dan kesalahan yang penulis 

lakukan, untuk itu penulis menyatakan permohonan maaf dari hati 

yang tulus dan senantiasa membutuhkan kritik dan saran yang 

membangun demi kebaikan Tugas Akhir ini. 

Akhirnya semoga Allah SWT senantiasa meridhoi hasil dari 

Tugas Akhir ini dan semoga menjadi amal sholeh yang bernilai pahala 

bagi penulis maupun seluruh pihak yang turut membantu dalam 

penyelesaian penelitian ini. 

Alhamdulillahirrobbil’alamin, 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

 

 

 

Kudus, 08 September 2021 

Penulis  
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