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MOTTO 

 

―Dadi o wong sing sembarang iso, urep selawase ora awor wong tuo lan 

ora iso nyagerno wong liyo, dadi kudu sembarang iso‖ 

(Pesan kedua orang tua saya kepada saya) 

Translate 

―Jadilah orang yang serba bisa, hidup tidak selamanya bersama orang tua 

dan juga tidak bisa mengandalkan orang lain, jadi harus serba bisa‖ 

(Pesan kedua orang tua saya kepada saya) 
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