
xi 

DAFTAR ISI 
 

HALAMAN JUDUL  .................................................................... i 
HALAMAN PERSETUJUAN PEMBIMBING SKRIPSI  .......... ii 
HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI ....................................... iii 
PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI  ...................................... iv 
ABSTRAK  ................................................................................... v 
MOTTO  ....................................................................................... vi 
PERSEMBAHAN  ........................................................................ vii 
PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN  ......................... viii 
KATA PENGANTAR  .................................................................. ix 
DAFTAR ISI  ................................................................................ xi 
DAFTAR TABEL  ........................................................................ xiii 
DAFTAR GAMBAR ..................................................................... xiv 
BAB I  PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang  ........................................................ 1 
B. Fokus Penelitian  ...................................................... 4 
C. Rumusan Masalah  ................................................... 4 
D. Tujuan Penelitian  ..................................................... 5 
E. Manfaat Penelitian  ................................................... 5 
F. Sistematika Penulisan  .............................................. 6 

 
BAB II  KAJIAN PUSTAKA 

A. Kajian Teori  ............................................................ 7 
1. Promosi  ............................................................ 7 
2. Segmentasi  ....................................................... 13 
3. Targeting Pasar ................................................. 19 
4. Penentuan Posisi ............................................... 21 
5. Simpanan Berhadiah ......................................... 25 
6. Hadiah  ............................................................. 28 
7. Baitul Maal Wattamwil ..................................... 33 

B. Penelitian Terdahulu  ................................................ 37 
C. Kerangka Berfikir  .................................................... 42 
D. Pertanyaan Penelitian ............................................... 43 

 
BAB III  METODE PENELITIAN 

A. Jenis dan Pendekatan  ............................................... 47 
B. Setting Penelitian  ..................................................... 48 
C. Subyek Penelitian  .................................................... 48 
D. Sumber Data  ............................................................ 48 
E. Teknik Pengumpulan Data  ....................................... 49 
F. Pengujian Keabsahan Data  ....................................... 51 



xii 

G. Teknik Analisis Data  ............................................... 52 
 
BAB IV  HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Gambar Obyek Penelitian  ........................................ 54 
1. Sejarah Perkembangan BMT Mubarakah Kudus 

 ......................................................................... 54 
2. Letak Geografis BMT Mubarakah Kudus  ......... 54 
3. Visi, Misi dan Motto BMT Mubarakah Kudus  .. 55 
4. Struktur Organisasi BMT Mubarakah Kudus  .... 55 
5. Produk dari BMT Mubarakah Kudus  ................ 57 
6. Prosedur dan Mekanisme Simpanan Berhadiah 

di BMT Mubarakah ........................................... 58     
B. Deskripsi Data Penelitian  ......................................... 59 

1. Data Penelitian Segmentasi Pasar untuk dapat 
Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 59 

2. Data Penelitian Targeting Pasar untuk dapat 
Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 67 

3. Data Penelitian Positioning Pasar untuk dapat 
Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 71 

C. Analisis Data Penelitian  ........................................... 77 
1. Analisis Segmentasi Pasar untuk dapat 

Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 77 

2. Analisis Targeting Pasar untuk dapat 
Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 81 

3. Analisis Positioning Pasar untuk dapat 
Meningkatkan Kuantitas Anggota pada BMT 
Mubarakah Kudus  ............................................ 86 

 
BAB V  PENUTUP 

A. Simpulan  ................................................................. 93 
B. Saran-saran  .............................................................. 94 

DAFTAR PUSTAKA   
LAMPIRAN-LAMPIRAN   
DAFTAR RIWAYAT HIDUP 
  



xiii 

DAFTAR TABEL 
 

Tabel 2.1 : Tabel penelitian terdahulu  .......................................... 3 
Tabel 4.2 :  Tabel daftar hadiah yang diberikan beserta jumlahnya   59 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



xiv 

DAFTAR GAMBAR 
 

Gambar 2.1 :  Gambar kerangka berfikir  ........................................ 43 
Gambar 4.2 :  Gambar struktur organisasi di BMT Mubarakah Kudus  56 
 


