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Industri  fesyen muslim memiliki pangsa yang besar. Sehingga
menjadikan peluang bagi para produsen fesyen muslim sekaligus menciptakan
persaingan dengan kompetitor yang sejenis. Salah satu pengembangan strategi
yang digunakan produsen dalam menarik konsumen muslim yaitu dengan
pemakaian islamic branding. Fokus penelitian ini membahas tentang gambaran
islamic branding pada fesyen muslim Tan’eem Kudus dalam perspektif
manajemen bisnis syariah, dengan tujuan penelitian yaitu untuk mengetahui
gambaran penerapan dan faktor keberhasilan islamic branding pada Tan’eem.
Penelitian ini menggunakan metode penelitian deskriptif kualitatif dengan jenis
penelitian case study lapangan untuk mengeksplorasi lebih dalam mengenai
islamic branding. Subyek pada penelitian ini yaitu co-founder yang sekaligus
jadi manajer pemasaran Tan’eem kemudian dengan beberapa konsumen
Tan’eem. Hasil penelitian ini yaitu penerapan islamic branding pada fesyen
muslim Tan’eem sudah relevan dan sesuai dengan perspektif manajemen bisnis
syariah, antara pemakian unsur islamic brand dengan aktivitas praktik bisnis
yang dijalankan sehari-hari oleh pelaku bisnis dan karyawannya. Sehingga hal
tersebut mempengaruhi faktor keberhasilan islamic branding pada Tan’eem,
dengan latar belakang pelaku bisnis yang mempunyai bekal agama yang baik
maka memudahkan dalam penerapan strategi islamic branding, selain itu sasaran
konsumen muslim dan kualitas produk yang dijual juga menjadi faktor
pendukung keberhasilan islamic branding. Sehingga strategi islamic branding
memudahkan pemasar bisnis muslim dengan sasaran konsumen muslim. Strategi
islamic branding merupakan konsep baru yang sangat efektif digunakan dalam
menarik konsumen muslim, hal ini karena sangat relevan antara istilah islamic
brand dengan produk yang dijual untuk konsumen muslim.
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