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Tujuan penelitian ini adalahpertama, untuk menjelaskan pengaruh
Orientasi Pasar terhadap Terhadap Kinerja Pemadarddmt Made Demak.
Kedua untuk menjelaskan pengaruh Kreativitas Organisadiadap Terhadap
Kinerja Pemasaran Di Bnilade Demak. Ketiga, untuk menjelaskan pengaruh
Inovasi terhadap Terhadap Kinerja Pemasaran Di Bade Demak Keempat,
untuk menjelaskan Pengaruh Orientasi Pasar, Kieegti®rganisasi Dan Inovasi
Terhadap Kinerja Pemasaran Di Bmt Made Demak.

Penelitian ini menggunakan pendekafé®d research dengan metode
angket yang disebar langsung pada karyawan sebabdadéli BMT MADE
Demak. Adapun hasil temuan penelitian ini adaRdrtama, pengaruh Orientasi
Pasar terhadap Terhadap Kinerja Pemasaran Di Bré Mamak. Hal ini terlihat
dari nilai t hitung lebih besar dari t tabel (2,52@,697) dan nilap value (Sign.)
0,017 yang berada dibawah 0,05 (tingkat signifik&®dua, terdapat pengaruh
Kreativitas Organisasi terhadap Terhadap Kinerjandzaran Di Bmt Made
Demak. Hal ini terlihat dari nilai t hitung lebiresar dari t tabel (3,223 >1,697)
dan nilaip value (Sign.) 0,003 yang berada dibawah 0,05 (tingkghiBkan).
Ketiga, terdapat pengaruh Inovasi terhadap Terhadap jdifremasaran Di Bmt
Made Demak. Hal ini terlihat dari nilai t hitungbia besar dari t tabel (8,936
>1,697) dan nilaip value (Sign.) 0,000 yang berada dibawah 0,05 (tingkat
signifikan). Keempat, terdapat Pengaruh Orientasi Pasar, Kreativitagsasi
Dan Inovasi Terhadap Kinerja Pemasaran Di Bmt Madmak. Hal ini terlihat
dari nilai F hitung lebih besar dari F tabel (4G54 2,922) dan nilap value
(Sign.) 0,000 yang berada dibawah 0,05 (tingkatikan).
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