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MOTTO 
 

                  

 

"Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kamu kepada Allah dan 

katakanlah perkataan yang benar." 

(Q.S Al-Ahzab: 70)
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1 Al-Qur’an Surat Al- Ahzab Ayat 70, Al-quran dan Terjemahannya, (Surabaya : 

Halim Publising, 2013), 427. 
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