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PENGESAHAN MUNAQOSAH 
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MOTTO 

 

“Kurang Cerdas dapat diperbaiki dengan Belajar, Kurang Cakap 

dapat dihilangkan dengan Pengalaman, Namun Tidak Jujur Sulit 

diperbaiki”. 

 

(Mohammad Hatta) 
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Dengan mengucapkan syukur Alhamdulillah segala puji bagi 
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1. Kedua orang tuaku Bapak Abdul Karim dan Ib u  Sudasih atas 
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Segala puji bagi Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, 
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Elektra Komputer Jepara" 
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1. Dr. H. Mundakir, M.Ag., selaku Rektor IAIN Kudus yang 

telah merestui pembahasan skripsi ini. 
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pengarahan tentang penulisan skripsi ini. 
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