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MOTTO 

 

رَه    َ ي رًا   ْ ي رَّةٍ خَ الَ ذَ قَ  ْ ث لْ مِ مَ عْ  َ ي نْ  مَ  ﴾۷﴿فَ

 

Artinya: “Barangsiapa yang mengerjakan kebaikan seberat 

dzarrahpun, niscaya dia akan melihat (balasan)nya”. 

(Q.S. Al Zalzalah : 7) 
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KATA PENGANTAR 
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telah memberikan bantuan dan bersedia menjadi nara sumber 

bagi penelitian skripsi ini. 
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skripsi ini 

9. Semua teman-temanku kelas F MBS Angkatan 2017 yang 
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