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BAB V 

PENUTUP 
 

A. Simpulan 

Berdasarakan hasil penelitian dan pembahasan yang 

sudah dilakukan pada setiap bab-bab sebelumnya, maka 

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel life style 

(X1) memilki pengaruh yang signifikan terhadap 

pembelian impulsif (Y) pada Millenia Cellular Kudus, 

hal ini dapat ditunjukkan dengan hasil uji t dimana nilai 

thitung> ttabel (1,830>1,660) dengan nilai signifikasi 0,045 

dimana nilai tersebut lebih kecil dari 0,05. Maka dari 

itu variabel life style memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap pembelian impulsif. 

2.  Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel presepsi 

harga(X2) memilki pengaruh yang signifikan terhadap 

pembelian impulsif (Y) pada Millenia Cellular Kudus, 

hal ini dapat ditunjukkan dengan hasil uji t dimana nilai 

thitung> ttabel (1,751>1,660) dengan nilai signifikasi 

0,037dimana nilai tersebut lebih kecil dari 0,05. Maka 

dari itu variabel presepsi hargamemiliki pengaruh yang 

signifikan terhadap pembelian impulsif. 

3. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel atmosfer 

toko (X3) tidak berpengaruh terhadap pembelian 

impulsif (Y) pada Millenia Cellular Kudus, hal ini 

dapat ditunjukkan dengan hasil uji t dimana nilai thitung< 

ttabel (1,583<1,660) dengan nilai signifikasi 0,179 

dimana nilai tersebut lebih besar dari 0,05. Maka dari 

itu variabel atmosfer toko tidak memiliki pengaruh 

yang signifikan terhadap pembelian impulsif. 

4. Terdapat pengaruh positif dan signifikan secara 

bersama-sama variabel life style, persepsi harga, dan 

atmosfer toko pada konsumen di Millenia Cellular 

Kudus. Jika ketiga variabel tersebut berjalan dengan 

baik, maka pembelian impulsif pada konsumen di 

Millenia Cellular Kudus akan meningkat. Hal ini 

didapatkan dengan cara membandingkan antara nilai 

Fhitung sebesar 2,754 > nilai Ftabel sebesar 2,14. 
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Dengan taraf signifikan lebih kecil dari 0,05 yaitu 

sebesar 0,023 secara simultan mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap pembelian impulsif pada 

konsumen di Millenia Cellular Kudus. 

 

B. Saran 

1. Bagi Millenia Cellular Kudus, agar dapat meningkatkan 

pembelian impulsif ada baiknya untuk memperhatikan 

varabel-variabel yang mempengaruhinya. Dari hasil 

penelitian variabel-variabel seperti life style dan prespsi 

harga memiliki pengaruh yang signifikan untuk dapat 

dipertahankan dan variabel seperti atmosfer toko tidak 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap pembelian 

impulsif, oleh karena itu peneliti menyarankan bahwa 

berkunjung ke Millenia Cellular bukan dikarenakan 

atmosfer toko melainkanarea kebutuhan akan produk 

terssebut. 

2. Bagi masyarakat, agar lebih memperhatikan dan teliti 

dalam melakuan pembelian impulsif. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, berharap agar dapat 

menggunakan variabel bebas lainnya dan juga sampel 

serta metode yang lain yang mana akan memliki 

dampak yang lebih besar dan memperoleh hasil yang 

maksimal terdap pembelin impulsif. 
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