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MOTTO 
 

 

ُ ن افۡسًا اِّلَا  لِّفُ اللّهٰ الَا يُكا وُسۡعاها  
 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” 

(Al-Baqarah ayat 286) 

“ Waktu bagaikan pedang. Jika engkau tidak memanfaatkannya dengan 

baik (untuk menolong), maka ia akan memanfaatkanmu (dipotong)” 

(HR. Muslim) 

“Cobalah untuk tidak menjadi orang sukses, tetapi menjadi orang yang 

lebih bernilai” 

(Albert Einstein)
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