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MOTTO 
 

ينُ مِ دُوقُ الأَْ الصَّ رُ اجِ التَّ :  الَ قَ  ، مَ لَّ سَ وَ  يهِ لَ  عَ ى ا�َُّ لَّ صَ  بيِِّ النَّ  نِ عَ  ،يدٍ عِ  سَ بيِ نْ أَ عَ 

)ذيرواه الترم. (اءِ دَ الشُهَ وَ  ينَ يقِ دِّ الصِّ وَ  ، ينَ يِّ بِ النَّ  عَ مَ   
“Dari Abu Sa’id, dari Nabi Muhammad shallallahu ‘alaihi wasallam 

bersabda: Pedagang yang jujur dan terpercaya bersama para Nabi, para 
shiddiqin dan para syuhada.” (HR At-Tirmidzi) 
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PERSEMBAHAN 
 

Dengan rasa syukur yang mendalam, dengan telah diselesaikannya 
skripsi ini penulis mempersembahkannya kepada: 
1. Allah SWT, atas semua Keridhoan-Nya dan izin-Nya sehingga saya 

mampu menyelesaikan skripsi ini. 
2. Kedua orang tuaku (Bapak Supa’at dan Ibu Nining), yang selalu 

memberikan dukungan dan pengorbanan yang tulus, doa serta kasih 
sayangnya yang tak akan pernah saya lupakan. 

3. Keluarga besarku yang selalu memberikan dorongan untuk 
menyelesaikan kuliah dan skripsi. 

4. Bapak Karebet Gunawan, S.E., M.M selaku dosen pembimbing yang 
sudah meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan dan 
arahan dalam penyusunan skripsi ini. 

5. Sahabat-sahabat seperjuanganku Zuni, Risma dan Monica yang 
selalu mendukung satu sama lain  hingga terselesaikannya skripsi 
ini. 

6. Partnerku yang selalu memberikan semangat dan dorongan selama 
menyelesaikan skripsi. 
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KATA PENGANTAR 
 

الرَّحِيْمِ سْمِ ا�ِّٰ الرَّحمْٰنِ بِ   
Alhamdulillah, segala puji dan syukur bagi Allah SWT atas 

limpahan rahmat, taufik, dan hidayah-Nya, sehingga penulis bisa 
menyelesaikan skripsi ini dengan baik yang berjudul “Pengaruh Harga, 
Kepercayaan Konsumen, dan Islamic branding terhadap Keputusan 
Pembelian pada Pengguna Aplikasi Shopee (Studi Kasus Masyarakat 
Muslim Kecamatan Jekulo Kabupaten Kudus)”. Skripsi ini disusun 
gunaa memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar saarjana strata 1 
(S1) Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam di Institut Agama Islam Negeri 
(IAIN) Kudus. 

Sholawat serta salam semoga tetap tercurahkan kepada junjungan 
kita Nabi Muhammad SAW yang telah menuntun kita dari zaman 
Jahiliyah menuju zaman Islamiyah, semoga kita mendapatkan syafaatnya 
kelak di yaumil qiyamah. Amin. 

Dalam penyusunan skripsi ini penulis banyak mendapatkan bantuan, 
dorongan, sertaa bimbingan dari berbagai pihak sehingga penulis bisa 
menyelesaikan skripsi ini tanpa hambatan yang berarti. Makaa dari itu, 
penulis menyampaikan ucapan terimakasih yang tak terhingga kepada: 
1. Bapak Prof. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc., M.Si, selaku Rektor 

IAIN  Kudus yang telah merestui pembahasan skripsi ini. 
2. Bapak Dr. Supriyadi, S.H, M.H., selaku Ketua Jurusan Syariah dan 

Ekonomi Bisnis Islam IAIN Kudus yang telah memberikan arahan 
tentang penulisan skripsi ini. 

3. Bapak Karebet Gunawan, S.E., M.M selaku dosen pembimbing yang 
sudah meluangkan waktunya untuk memberikan bimbingan dan 
arahan dalam penyusunan skripsi ini. 

4. Para dosen atau staf pengajar di lingkungan IAIN Kudus yang 
membekali berbagai pengetahuan sehingga penulis mampu 
menyelesaikan penyusunan skripsi ini. 

5. Teman-teman Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam khususnya 
Program Studi Manajemen Bisnis Syariah angkatan 2018 kelas C 
yang selalu memberikan semangat dan dukungan kepada penulis 
selama belajar di IAIN Kudus. 

6. Semua pihak yang telah membantu selama proses penyusunan 
skripsi ini yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu. 
Semoga Allah SWT memberikan balasan yang berlipat ganda atas 

kebaikan-kebaikan yang telah diberikan kepada penulis baik di dunia 
maupun di akhirat kelak. Penulis menyadari bahwa skripsi ini jaauh dari 
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kesempurnaan, oleh karena itu peneliti mengharapkan saran dan masukan 
yang membangun dari pembaca untuk perbaikan-perbaikan dimasa yang 
akan datang. 
 

Kudus, 16 Mei 2022 
Penulis, 
 
 
 
Alif Alifah Zahroh 
NIM. 1820310092 
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