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MOTTO 
 

Tidak Ada Kata Putus dalam Belajar. 
Tetaplah terus berusaha untuk menjadi orang yang lebih baik, 

bertanggung jawab, dan selalu membahagiakan kedua orang tua dan 
orang-orang yang ada disekitarku untuk mencari ridha Allah SWT. 

LAN OJO NGREMEHNO WONG REMEH 
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PERSEMBAHAN 
 
Bismillahirrahmanirrahim, Alhamdulillahirabbil ‘alamiin... 

Dengan hati yang selalu mengharapkan ridha Allah SWT serta 
mengharapkan keselamatan dunia akhirat, tiada daya dan upaya kuat 
untuk menjalankan ibadah tanpa ridha-Nya, dan selalu berupaya 
menghindari kemaksiatan dan mengharapkan selalu pertolongan dan 
perlindungan Allah SWT, sebaik-baik dzat yang maha agung, penulis 
persembahkan karya yang sederhana ini kepada: 
1. Allah SWT yang telah memberikan taufiq, hidayah serta inayahnya 

dan keberkahan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi 
ini dengan waktu yang baik. 

2. Baginda Rasul Nabi Muhammad SAW yang menjadi uswatun 
hasanah dan suri tauladan yang baik sepanjang masa, semoga kelak 
mendapatkan Syafaatnya dunia akhirat aamiinn. 

3. Kepada kedua orang tuaku tercinta Bapak Chamdi dan Ibu Siti 
Tubingah yang telah berjuang keras dari segi tenaga, dan do’anya, 
yang selalu sabar dan teliti untuk kebahagiaan buah hatinya, yang 
selalu mensupport segala sesuatu yang baik untuk saya. Terimakasih 
atas segala kasih sayang, perjuangan dan do’a-do’a yang selalu 
beliau langitkan untuk buah hatinya, saya meminta pangestunya. 
Semoga Allah selalu memberikan perlindungan, keberkahan umur, 
hidup, rezeki, ketetapan iman dan anak-anak yang sholih-solihah, 
dan diberikan kebahagiaan di dunia dan akhirat. 

4. Adikku Dewi Fatimatuz Zahroun Nisa, Muhammad Uzairon Thoifur 
Abdillah, dan Muhammad Faliqul Ishbah tersayang, yang selalu 
memahami dan menemani setiap detik dengan penuh keceriaan, 
kegembiraan, cinta dan kasih sayang untuk mbak. Semoga Allah 
selalu melindungi adik-adik, semoga menjadi orang yang sukses dan 
berkah dunia akhirat. 

5. Untuk Mbah Uti dan Mbah Kakung dari bapak dan Ibu, dan 
keluargaku semuanya terimakasih atas do’a dan dukungannya untuk 
setiap langkahku, serta kasih sayang dan kebahagiaan yang selalu 
kalian berikan. Semoga Allah SWT selalu memberikan kebahagiaan 
dunia akhirat. 

6. Terimakasih kepada teman-teman seperjuangan Nurus Sa’adah, 
Zuniatul Ulwiyah, dan Wahyu Nor Anggita Ningsih, Fina Anisyani 
kalian sahabat dan teman yang selalu ada menemani kegabutan ku, 
semangatku, teman apa adanya untukku, terimakasih teman-teman. 
Semoga Allah selalu memberikan yang terbaik untuk kalian.  

7. Mbk Firis Mamluatun Nasichah, teman pertamaku sejak screening di 
IAIN Kudus, yang selalu memberikan aku semangat dan support 
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sampai detik ini, Syifaul Jannah, Siti Maesaroh, dan Alva Nailul 
Varokh, temen kaleng rombeng yang sudah berjuang bersama 
selama menempuh Ilmu di IAIN Kudus, dan Sihatul Fuadah yang 
selalu memberikan semangat dengan suka duka kita berbagi 
bersama, walaupun jarak antara rumah kita jauh semoga kalian 
selalu diberi kebahagiaan oleh Allah SWT. 

8. Untuk semua teman kelas Ekonomi Syariah C angkatan 2018, 
teman-teman seangkatan lainnya dari semua jurusan terimakasih 
telah menjadi teman dan support untukku untuk selalu bersyukur, 
berjuang menuntut ilmu bersama, dan memberikan banyak 
pengalaman yang telah aku dapat dari teman-teman semua. 

9. Almamaterku Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 
IAIN Kudus. 

10. Youtube, Instagram, Facebook, Tiktok, WhatsApps yang telah 
menjadi tempat sumber informasi, media hiburan, dan kegabutanku 
ketika lelahku datang untuk membangun semangat dan sumber 
informasi lainnya. 

11. Kepada segenap pembaca yang budiman dan semua pihak yang telah 
membantu dalam mengerjakan skripsi ini, semoga amal ibadah 
kaliah menjadi amal yang berkah dan diterima oleh Allah SWT. 
Jazaakumulah ahsanal jazaa’ jazaakumullahnkhairan katsiiran. 

Tiada kata yang terucap dari penulis, selain 
Alhamdulillahirabbil’alamiin dan terimakasih atas batuan serta do’a dari 
semua pihak. Tiada perjuangan yang sia-sia tanpa disertai usaha yang 
mumpuni. Semoga skripsi ini mampu memberikan keberkahan dan ilmu 
yang bermanfaat.     
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB
 

 
  

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 
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KATA PENGANTAR 
 
Bismillahirrahmanirrahim, Alhamdulillahirabbil ‘alamiin... 

Segala puji syukur yang telah dilimpahkan Allah SWT atas 
rahmat, taufiq, hidayah, serta inayahnya, sehingga skripsi ini bisa 
diselesaikan oleh penulis yang berjudul “Analisis Pemanfaatan Media 
Sosial dalam Upaya Meningkatkan Mutu Pelayanan Prspektif 
Aksiolgi Pemasaran Bisnis Islam (Studi Kasus pada Industri 
Alfashoofa Batik Kudus)”. Skripsi ini tidak akan selesai tanpa ridho 
Allah, ridho kedua orangtua saya, dan dari bantuan dari berbagai pihak. 
Skripsi ini disusun guna untuk memenuhi syarat memperoleh gelar 
Sarjana Strata 1 (satu) pada bidang Ekonomi Syariah di institut Agama 
Islam Negeri Kudus. Sholawat serta salam Tak lupa kita haturkan kepada 
junjungan kita nabi Agung Muhammad SAW beserta keluarga, sahabat, 
dan para pengikutnya, atas perjuangan dan jasa beliau penulis dapat ilmu 
pengetahuan yang berhubungan dengan tuntunan dan ajaran agama Islam.  

Dalam penulisan skripsi ini penulis telah mengalami hambatan 
dan kesulitan, atas berkah masukan dan bantuan dari berbagai pihak, 
penulis dapat menyelesaikan proses penyusunan skripsi dan penelitian ini 
dengan baik. Oleh sebab itu dalam kesempatan ini penulis sampaikan 
ucapan terimakasih kepada: 
1. Bapak Prof. Dr. H. Abdurrohman Kasdi, Lc. M.Si selaku rektor 

IAIN Kudus. 
2. Bapak Dr. Supriyadi, SH., MH., selaku Dekan Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam IAIN Kudus. 
3. Bapak Surepno, M.Si., selaku ketua Prodi Ekonomi Syariah IAIN 

Kudus. 
4. Bapak M. Arif Hakim, M.Ag., selaku Pembimbing skripsi ini. 
5. Bapak dan Ibu dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang telah 

memberikan ilmu pengetahuan selama ini. 
6. Semua staf Tata Usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam serta 

semua staf Perpustakaan IAIN Kudus.  
7. Kedua orang tua penulis tercinta, Bapak Chamdi dan Ibu Siti 

Tubingah sebagai support terbaik dan iringan do’a yang setiap 
harinya beliau langitkan kepada-Nya untuk penulis. 

8. Adik-Adik penulis tersayang Dewi Fatimatuz Zahroun Nisa’, 
Muhammad Uzairon Thoifur Abdillah, dan Muhammad Faliqul 
Ishbah yang selalu memberikan semangat setiap harinya. 

9. Keluarga penulis yang selalu memberikan semangat dan doa dari 
beliau kepada penulis. 

10. Sahabat dan teman-temanku semuanya, dari mereka penulis belajar 
banyak hal mengenai keberanian, tanggung jawab, berbagi dan 
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beramal serta pahit manisnya kehidupan yang menjadikan motivasi 
bagi penulis. 

11. Semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi ini.  
Pada akhirnya penulis dapat menyelesaikan skripsi ini tepat waktu 

dan yang masih amat jauh dari kata sempurna, dari penulis berharap 
kritik dan saran yang membangun dari kemaslahatan skripsi ini. Tiada 
kata yang terucap dari penulis, selain Alhamdulillahirabbil’alamiin dan 
terimakasih atas batuan serta do’a dari semua pihak. Semoga skripsi ini 
mampu memberikan keberkahan dan ilmu yang bermanfaat bagi penulis 
maupun pembaca. Aamiin Ya Rabbal ‘Alamiin.... 

 
Kudus, 05 Juni 2022 
Penulis. 
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