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MOTTO 

 
“Setiap orang punya jalan dan prosesnya masing-masing. Jadi 

tidak usah membandingkan diri dengan orang lain. Cukup jalani, 

nikmati, syukuri” 

 

“Ilmu itu lebih baik dari kekayaan, karena kekayaan itu harus 

kamu 

jaga, sedangkan ilmu yang akan menjagamu” 

(Ali bin Abi Thalib) 
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