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(Ibu Kartini)
1
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1
Http//Mbulunyu.blogspot.co.id  



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 

 

Dengan memanjatkan puji syukur ke hadirat Allah SWT, Melalui karya 

kecilku ini aku persembahkan setulus hati kepada : 

1. Allah SWT, sampai saat ini aku masih sangat yakin dan percaya apa yang 

terjadi pada diriku ini atas kehendakmu. 

2. Ibuk dan Bapak yang senantiasa yang selalu mendoakan, terimakasih atas 

perhatian dan kasih sayangmu yang tiada terhingga.Semoga Allah membalas 

jasa kalian. 

3. Adikku Risky Kurnia Sari dan kakakku yang selalu mendengarkan keluh 

kesahku dan tak pernah bosan untuk memberikan nasihat dan semangat dalam 

perjalanan menimba ilmu 

4. Simbahku yang selalu mendoakan dan memberikan uang saku tambahan 

5. Bolo Kurowo latif, Zuha, Ncis, Iva Markuyun, mbak nurul  terima kasih untuk 

canda tawa, tangis dan perjuangan yang kita lewati bersama selama 4 tahun. 

6. Kawan-kawanku mahasiswa jurusan MBS kelas A angkatan 2012, yang 

banyak sekali memberikan palajaran, pengalaman hidup dan saling 

memotivasi. 

7. The big Family Kos Pak Adhim, terimakasih atas kebersamaan dan canda 

tawa kalian. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 
 

KATA PENGANTAR 

Bismillahirrohmanirrohim 

 

Alhamdulilah, segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah 

SWT, yang telah melimpahkan rahmat, taufiq dan hidayahnya-Nya, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan penulisan sekripsi ini. Penulis sadar, bahwa semua 

ini tidak lepas dari tuntunan dan bimbingan-Nya. 

Atas izin Allah SWT dan bantuan dari berbagai pihak, akhirnya skripsi ini 

dapat terselesaikan dengan judul “Pengaruh Brand Image dan Life Style 

Terhadap Keputusan Pembelian Busana Muslim Produk Zoya (Studi Kasus 

Konsumen Zoya Kudus)”. Yang telah disusun  dengan sungguh-sungguh guna 

memenuhi salah satu syarat  memperoleh gelar Sarjana  Strata 1 (satu) progam 

studi Ekonomi Syari’ah jurusan Manajemen Bisnis Sya’riah di Sekolah Tinggi 

Agama Islam Negeri Kudus. 

Dalam menyusun skripsi ini penulis banyak mendapatkan bimbingan dan 

sarana-sarana dari berbagai pihak sehingga penyusunan skripsi ini dapat 

terealisasikan. Untuk itu penulis mengucapkan terima kasih kepada yang 

terhormat: 

1. Dr. Fathul Mufid, M.S.I, selaku Ketua STAIN Kudus yang telah merestui 

pembahasan skripsi ini. 

2. Dr. H. Abdorrahman Kasdi, Lc., M.Si, selaku ketua jurusan Syari’ah dan 

Ekonomi Syariah STAIN Kudus. 

3. Karabet Gunawan, SE., MM, selaku Dosen Pembimbing yang telah 

meluangkan segenap waktu  dalam membimbing dan mengarahkan 

penyusunan skripsi ini. 

Junaidi Abdullah, S.Ag, M.Hum., selaku dosen wali studi yang telah membimbing 

selama ini dan selalu mendorong penulis ke arah yang lebik baik. 

 

 

 

 




