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Pemasaran di Hijabbyaida Kudus menggunakan strategi pemasaran syariah untuk
meningkatkan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi
pemasaran syariah yang efektif dan efisien untuk meningkatkan penjualan di Hijabbyaida
Kudus. Jenis penelitian berupa penelitian lapangan atau field research. Penelitian
lapangan ini bertujuan untuk mempelajari secara lebih detail tentang latar belakang
keadaan dan interaksi sosial, kelompok, individu, dan masyarakat. Metode pendekatan
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode pendekatan kualitatif, yaitu
pendekatan yang menghasilkan data deskriptif berupa kata-kata yang tertulis maupun
lisan dari orang-orang yang diamati. Sumber data yang diperoleh berdasarkan hasil dari
observasi, dokumentasi, dan wawancara dengan pemilik, karyawan, serta konsumen
Hijabbyaida Kudus. Teknik analisis data didapat melalui hasil observasi penerapan
strategi pemasaran syariah yang ditinjau dari strategi pemasaran berdasarkan perspektif
syariah. Hasil penelitian strategi pemasaran syariah untuk meningkatkan penjualan di
Hijabbyaida Kudus ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran syariah yang digunakan di
Hijabbyaida Kudus sudah sesuai dengan prespektif syariah diantaranya sudah menerapkan
bauran pemasaran syariah yang meliputi strategi produk, strategi harga, strategi tempat,
dan strategi promosi dalam melakukan pemasaran syariah sehingga tidak adanya
penyimpangan yang melanggar dari prinsip pemasaran syariah.
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