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ABSTRAK 
 

NUR ROZAQ MUALLIM, NIM: 212403. Pengaruh Labelisasi Halal Dan 

Atribut Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah 

(Studi Pada Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah STAIN Kudus) 

 

Atribut produk merupakan suatu komponen sifat-sifat produk yang menjamin 

agar produk tersebut dapat memenuhi kebutuhan dan keinginan yang diharapkan 

oleh pembeli. Penelitian dengan judul Pengaruh Labelisasi Halal dan Atribut 

Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah studi pada 

Mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah STAIN Kudus ini bertujuan untuk menguji 

secara empiris Pengaruh Labelisasi Halal dan Atribut Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Wardah studi pada Mahasiswa Manajemen Bisnis 

Syariah STAIN Kudus secara parsial dan Simultan.  

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan (field research), yaitu 

penelitian yang dilakukan dengan tujuan mempelajari secara intensif latar 

belakang, lingkungan yang terjadi pada suatu satuan sosial seperti individu, 

dengan pendekatan penelitian kuantitatif. Jumlah sampel penelitian adalah 63 

responden. Metode pengumpulan data dengan penyebaran angket, observasi dan 

dokumentasi. Teknik analisis data meliputi analisis regresi berganda, Uji t dan 

koefisien determinasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh labelisasi halal 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah studi pada mahasiswa 

Manajemen Bisnis Syariah STAIN Kudus. Berdasarkan nilai t hitung > t tabel 

(3,834>1.6706), serta koefisien regresi 0.504. Terdapat pengaruh atribut produk 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah studi pada mahasiswa 

Manajemen Bisnis Syariah STAIN Kudus. Berdasarkan nilai t hitung > t tabel 

(5,113>1.6706), serta koefisien regresi 0.255. Terdapat pengaruh labelisasi halal 

dan atribut produk terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah studi 

pada mahasiswa Manajemen Bisnis Syariah STAIN Kudus. Berdasarkan nilai F 

hitung > F tabel (14,699>3,15). Sehingga adanya label dalam kemasan kosmetik 

Wardah serta atribut produk kosmetik Wardah yang meliputi harga, kemasan, 

bahan baku mendorong konsumen dalam hal ini mahasiswa untuk melakukan 

pembelian produk tersebut. 
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