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MOTTO 
 

ا ت وَقُوْلُوْا  وَ وَ  ا الْ وَِ  وَ  اوَلِْ   وَُ ُ  ُ  توَِ  ُ  لِموَ ا  وَٰ  لٌ  هٰ وَ  عوَ وَى   وَفْ  وَُ ْ  وَ  الَِّ ْ  وَ  اِ َّ  الْ وَِ  وَ   ااِّٰ  عوَ وَى لِّ  وَفْ  وَُ ْ ا  وَ وَاالٌ   َّهٰ وَ
  ُ فِْ ُ وْ وَ    وَ  الْ وَِ  وَ  ااِّٰ 

 

Artinya : Dan janganlah kamu mengatakan terhadap apa yang 

disebut-sebut oleh lidahmu secara dusta “ini halal dan ini haram”, 

untuk mengada-adakan kebohongan terhadap Allah. Sesungguhnya 

orang yang mengada-adakan kebohongan terhadap Allah tidak 

akan beruntung. 

(Q.S. An-Nahl : 116).
1
 

  

                                                           
1 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-Quran Q.S An-Nahl Ayat 

116 (Bandung: PT Syaamil Cipta Media, 2004). 
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Selain doa dan hati yang tulus, karya sederhana ini saya 
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saya dapatkan.   
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5. Untuk keluarga besar yang selalu mendoakan. 
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